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EDITORIAL

Paraguay se encuentra ante la mirada 
mundial luego del histórico logro al 
obtener el grado de inversión otor-
gado por la calificadora internacional 

Moody’s. Este reconocimiento internacional 
no sólo traerá oportunidades únicas a nues-
tro país para su desarrollo económico, tam-
bién significa un sinfín de compromisos que 
como país tendremos que asumir. 

Obtener el grado de inversión significa que 
Paraguay cuenta con políticas buenas, segu-
ras, con desarrollo sostenible y que lleva un 
crecimiento sostenido en todos los aspectos. 
Por esas razones, es un país notable para las 
inversiones extranjeras.

Celebro este gran logro de Paraguay, no 
obstante, no puedo dejar de pensar y tam-
bién pongo a la vista la otra cara de la mone-
da. Me refiero a la presión de ese mismo país 
donde los desafíos sociales todavía son innu-

merables: como la educación, salud, etc. 
Temas que requieren de atención y deben 
ser foco de políticas públicas que puedan 
crear un verdadero ambiente de confian-
za, no sólo para los negocios.

Sí, habrá desarrollo vial, construcciones, 
empleos, pero señores, acompañemos 
este gran paso con algunas reformas so-
ciales, agrícolas y demás, realizando ajus-
tes estructurales cuyas debilidades siem-
pre fueron encajonados, gobierno tras go-
bierno.

Yo sí creo que se vienen grandes cosas 
para el crecimiento económico virtuoso de 
Paraguay y me entusiasma esa proyección. 
Esperamos que esas oportunidades y lo-
gros, repercutan equitativamente en todos 
los ámbitos. Este logro es histórico y acarrea 
un gran compromiso, también con los para-

guayos.  

Grado de inversión 
y el grado de 
compromiso 
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NOTA DE TAPA NOTA DE TAPA

En una conquista sin pre-
cedentes para la econo-
mía paraguaya, el país 

alcanzó el grado de inversión, 
situándose entre los 60 paí-
ses en el mundo que cuentan 
con este prestigioso reconoci-
miento. La evaluación fue rea-
lizada por la calificadora inter-
nacional Moody’s y la noticia 
fue anunciada por la Presi-
dencia de la República a fina-
les del mes pasado, resaltan-
do la enorme relevancia de 
este panorama para el futuro 
económico positivo.

Obtener el grado de inver-
sión representa una significa-
tiva reducción del riesgo país, 
mejorando las condiciones de 
financiamiento tanto para el 
gobierno como para el sector 
privado. Este reconocimiento 
envía un mensaje claro al ex-

La calificadora internacional 
de riesgo Moody’s otorgó a 

Paraguay el anhelado grado 
de inversión. Este logro es 

fruto de décadas de esfuerzo 
para transformar economía 

e impulsar las inversiones. 
Pero, ¿qué implica llegar al 

grado de inversión? 

terior: Paraguay es un desti-
no confiable y atractivo para 
la inversión, lo que puede tra-
ducirse en un flujo sostenido 
de capital extranjero hacia el 
país.

El presidente Santiago Peña 
destacó la importancia de 
este logro, subrayando que 
“este logro impulsará la crea-
ción de empleos de calidad, la 
inversión en infraestructura y 
la diversificación de nuestra 
economía”. Agregó que esto 
fortalece la posición económi-
ca de Paraguay en el escena-
rio internacional, además de 
abrir nuevas oportunidades 
para todos los sectores, con-
solidando un camino hacia el 
desarrollo sostenible.

Refirió que este éxito es el 
resultado de “profundas re-
formas institucionales” que se 

implementaron desde prin-
cipios de los años 2000, con 
un enfoque en alcanzar la es-
tabilidad macroeconómica y 
en fortalecer el sistema finan-
ciero del país. Estas reformas 
permitieron que Paraguay 
evolucione de manera cons-
tante, preparando el terreno 
para que hoy sea reconocida 
con esta valiosa calificación.

Paraguay 
alcanza el grado de
inversión, pero 
¿qué implica? 

La evaluación fue realiza-
da por la calificadora interna-
cional Moody’s y la noticia fue 
anunciada por la Presidencia 
de la República, resaltando la 
enorme relevancia de este pa-
norama para el futuro econó-
mico positivo”.
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NOTA DE TAPA NOTA DE TAPA

¿QUÉ SON LAS 
CALIFICADORAS DE RIESGO?

Las calificadoras de riesgo 
juegan un rol resaltante en 
el mercado financiero al eva-
luar el riesgo asociado a ins-
trumentos representativos de 
deuda y a sus emisores. Estas 
instituciones independientes 
ofrecen una valoración obje-
tiva sobre la probabilidad de 
que un emisor cumpla con 
sus obligaciones financieras 
de manera oportuna, propor-
cionándoles a los inversionis-
tas una herramienta funda-
mental para la toma de deci-
siones.

En otros términos se encar-
gan de dictaminar la calidad 
de las emisiones de deuda y la 
solvencia de los emisores, pro-
porcionando una perspectiva 
sobre la seguridad de las in-
versiones.

Standard & Poor’s, una de 
las principales agencias, de-
fine una calificación crediti-
cia como una opinión sobre la 
probabilidad de que un emi-
sor cumpla con sus obligacio-
nes financieras en tiempo y 
forma, brindando una medida 

de confianza para los inversio-
nistas. Facilita el acceso a nue-
vos mercados y actúa como 
un parámetro universal para 
evaluar la calidad crediticia.

IMPACTO POSITIVO
La mejora en la calificación 

de riesgo o de crédito tiene 
impactos positivos tanto a ni-
vel económico como finan-

ciero para un país. Uno de los 
principales beneficios es la 
posibilidad de acceder a cré-
ditos externos más bajos. Esto 
se debe a que una mejor ca-
lificación crediticia reduce el 
riesgo percibido por los pres-
tamistas, lo que se traduce en 
condiciones de financiamien-
to más favorables.

No solo el sector público se 
beneficia de una mejora en la 
calificación crediticia. El sec-
tor privado también experi-
menta impactos positivos, ya 
que una reducción en el ries-
go país disminuye la tasa de 
interés aplicada a los présta-
mos por parte de bancos ex-
tranjeros. Esto facilita a las 

empresas obtener financia-
miento a menores costos, es-
timulando inversiones en in-
fraestructura, expansión y de-
sarrollo de nuevos proyectos.

EVOLUCIÓN DE 
CALIFICACIONES

Paraguay mantuvo una tra-
yectoria estable en sus cali-
ficaciones de riesgo, sin re-
gistrar rebajas significativas 
desde que se iniciaron las eva-
luaciones, desde varios algu-
nos años. Standard & Poor’s y 
Fitch Ratings continúan asig-
nando al país una calificación 
de BB+, con una perspecti-
va “estable”. Sin embargo, el 

acontecimiento más destaca-
do recientemente es la mejo-
ra en la calificación por parte 
de Moody’s, que elevó la cali-
ficación de Paraguay de Ba1 
a Baa3 con perspectiva “esta-
ble”, otorgando oficialmente 
el grado de inversión.

CRITERIOS EVALUADOS
La decisión de Moody’s de 

mejorar la calificación de Pa-
raguay es especialmente rele-
vante, ya que se ha producido 
tras 26 años desde que el país 
recibió su primera calificación 
por parte de la agencia. La úl-
tima vez que se había elevado 
la calificación fue hace nueve 

años, lo que hace que este re-
ciente aumento sea un even-
to destacado. 

De acuerdo al informe de 
Moody’s, la mejora de la ca-
lificación se fundamenta en 
un crecimiento económico 
robusto, una mayor resisten-
cia a shocks externos y un só-
lido historial de reformas ins-
titucionales. Estos factores 
reflejan el progreso continuo 
del país en la consolidación 
de su estabilidad económica 
y financiera, lo que ha llevado 
a un reconocimiento interna-
cional de su solidez y capaci-
dad para gestionar riesgos.

Paraguay mantuvo 
una trayectoria estable 
en sus calificaciones de 
riesgo, sin registrar rebajas 
significativas desde que se 
iniciaron las evaluaciones, 
desde varios algunos años”.
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Como ya es de conocimiento 
público, la Expo Cadam es el 
lugar perfecto para las perso-

nas que buscan encontrar el vehí-
culo de sus sueños, ya que la mues-
tra es reconocida como la vidriera 
de importantes marcas.

acceder a descuentos especiales y 
realizaron el test drive de los mo-
delos exhibidos. Las personas que 
ingresaron en la exposición igual-
mente pudieron participar de ma-
nera gratuita del sorteo de varios 
premios.

La muestra arrancó con un acto 
que contó con la presencia de aus-
piciantes, miembros de Cadam, ex-
positores, entre otros quienes brin-
daron una conferencia de prensa 
detallando las posibilidades que 
ofrece la expo.

EXPO CADAM - CDEEXPO CADAM - CDE

CDE: Expo Cadam exhibió más de 
100 vehículos de 22 marcas distintas

Con un gran éxito, la séptima edición de la Expo Cadam de Ciudad del Este concluyó 
recientemente. La muestra, que arrancó el jueves 25 de julio, deleitó a los esteños con la 
exhibición de 100 rodados de 22 marcas distintas. Tuvo lugar en el estacionamiento E2 del 
Lago Shopping de Salemma, de la capital departamental, con entrada libre y gratuita.

En esta oportunidad, estuvieron 
en exposición 22 marcas de roda-
dos. Las opciones incluyeron desde 
autos utilitarios hasta camionetas y 
rodados de alta gama, además de 
motocicletas.

La Expo Cadam de Ciudad del 
Este ofreció una gran posibilidad 
de comparar los precios de las dis-
tintas marcas y modelos de vehícu-
los en un solo lugar, ya que estuvie-
ron presentes las principales conce-
sionarias del país. Además, se pudo 

POSIBILIDAD DE FINANCIACIÓN
Una gran ventaja de la exposición 

fue el respaldo y auspicios de varias 
entidades bancarias, mediante las 
cuales se posibilita la financiación 
para la adquisición de los rodados. 
En algunos bancos las tasas de inte-
rés solo es del 1%, además de otras 
promociones facilitando así la com-
pra de un rodado 0 Km. 

Los interesados pudieron contac-
tar en total nueve empresas que 
ofrecen 22 marcas distintas de vehí-
culos, tanto con motores flex, como 
vehículos híbridos y eléctricos.

Las firmas expositoras fueron: 
Automaq S.A.E.C.A., Chacomer Au-
tomotores S.A., De La Sobera S.A., 

Diesa S.A., Garden Automotores 
S.A., Santa Rosa S.A., Tape Ruvicha 
S.A.E.C.A., Toyotoshi S.A., y Vicar S.A. 
Todas las empresas ofrecieron pro-
mociones como bonos y otros be-
neficios.

En cuanto a la variedad de mar-
cas incluyeron: Peugeot, Citroën, 
Ford, Chevrolet, Renault, Toyota, Le-
xus, Volkswagen, Audi, BYD, Suzuki, 
Fiat, Kia, Nissan, Jeep, Mini, Dodge 
Ram, Mazda, Honda, Jetour, GWM.

Larisa Ortellado, de la organiza-
ción de la expo, explicó estuvieron 
más de 100 vehículos en exposición, 
por lo que la muestra fue una opor-
tunidad perfecta para adquirir el ro-
dado que el interesado prefería.
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Paraguay, un país premiado 
con una de las mayores reser-
vas de agua dulce, se enfren-

ta al desafío de garantizar el acceso 
a agua potable. A pesar de la abun-
dancia de ríos y arroyos, el agua se-
gura para el consumo sigue sien-
do una necesidad. De ahí la famosa 
frase del docente y periodista Fran-
cisco Cruz, “El dilema del agua en 
Paraguay: abundancia, desperdicio 
y desigualdad”.  

ACQUAPURA ES UN PRODUCTO:
•	 No tóxico, no cáustico, no corro-

sivo, totalmente biodegradable, 
amigable con el medio ambiente.

•	 Con uso recomendado para po-
blaciones más vulnerables como 
ancianos y niños.

•	 Excelente relación costo-benefi-
cio por litro de agua purificada,

•	 Permite una dosificación exacta, 
segura y simple

•	 Tiene una extensa vida útil
•	 Se comercializa en envases pe-

queños y fáciles de transportar

En respuesta a esta situación, Bio-
sanitas, desarrolló dos productos 
diseñados para hacer frente a esta 
problemática. Se trata de Acquapu-
ra y Acquapura Flo Kit, que, con un 
costo mínimo, ofrecen la posibili-
dad de abastecer con agua potable 
de manera eficiente y accesible.

Nuestra agua de bebida o con-
sumo debe estar libre de la posible 
transmisión de enfermedades de 
origen hídrico. 

Si lo pensamos un poquito, cuán-
tos usos le damos al agua, más allá 
de hidratarnos: preparación de ali-
mentos deshidratados como leche 
en polvo, jugos, infusiones, sopas, 
etc; preparación de sales de rehi-
dratación oral; limpieza y desinfec-
ción de frutas y verduras; desinfec-
ción de tetinas y mamaderas; des-
infección de superficies con riesgo 
de infección; fabricación de alimen-
tos; limpieza de lentes de contacto, 
solo por citar algunos. 

Es un producto granulado pre-
sentado en potes de 30 gr., 60 gr. , 
200 gr. y 1 kg. 

Todas las personas deberían tener 
disponibilidad de agua de mane-
ra satisfactoria (suficiente, segura y 
accesible). Posibilitar que el agua de 
consumo sea potable, proporciona 
beneficios tangibles a la salud.

Lamentablemente hay un alto 
porcentaje de la población que 
recurre para su aprovisionamien-
to de agua a fuentes aún menos 
confiables, tales como agua de ta-
jamar de donde beben animales, 
piletas y donde se almacena agua 
de lluvia, pozos que pueden estar 

contaminados hasta con el polvo 
de las calles, agua obtenida des-
pués de inundaciones y aljibes. 

El agua obtenida suele ser agua 
cruda, que contiene barro o ma-
terial en suspensión, es de aspec-
to turbio y su consumo acarrea 

Agua que 
has de beber, 
acquapura 
ha de ser
Ante la necesidad del territorio 
paraguayo de acceder a agua 
potable, Biosanitas propone 
dos productos que garantizan 
una solución a este problema. 
Acquapura y Acquapura Flo Kit 
son esenciales en el proceso de 
potabilización y en esta nota te 
contamos más detalles. 

ACQUAPURA
La mayoría de las localidades aún se proveen de agua 

a través de camiones cisternas de las aguateras.  Para 
seguridad de la población, las aguateras podrían ga-
rantizar la potabilidad del agua con un simple agre-
gado del producto Acquapura. 

Las familias pueden purificar su tanque de agua con 
este producto de uso sencillo y resultado infalible.

ACQUAPURA es un compuesto de polvo granulado,  
altamente efectivo en la purificación biológica de agua 
y aprobado para consumo humano por la Organiza-
ción Mundial de la Salud en el año 2003.

Todas las 
personas deberían 
tener disponibilidad 
de agua de manera 
satisfactoria 
(suficiente, segura y 
accesible). Posibilitar 
que el agua de 
consumo sea 
potable, proporciona 
beneficios tangibles a 
la salud”.
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afecciones respiratorias y diarreicas. 
En estos casos, antes de estar  apta 
para beber, el agua debe someterse 
a dos pasos para su purificación.

ACQUAPURA FLO KIT 
Biosanitas también ha buscado 

una solución económicamente via-
ble para los ciudadanos que resi-
den y trabajan en zonas en las que 
no hay plantas potabilizadoras de 
agua, ni aguateras, ni Juntas de Sa-
neamiento.

El cloro que ha sido históricamen-
te utilizado para éstas prácticas, ya 
ha sido reconocido como un quí-
mico no saludable para  uso a largo 
plazo o en forma continua.

Acquapura Flo Kit, es una pro-
puesta para éstos casos, el kit con-
tiene 2 sobres, el primero se vier-
te en el agua como floculante, es 

decir, arrastra y une 
todo el material en 
suspensión, siendo 
fácilmente descar-
table en un colador 
o queda aplastado 
concentrado en el 
fondo, dejando libe-
rada el agua a tratar 
con el segundo so-
bre, que ya netamen-
te cumple la función 
de purificar.

Este producto es 
potabilizador, flocu-
lante y clarificante. 
Destruye virus, bac-
terias y coliformes 
nocivos para la salud.  
Es inofensivo para 
los humanos y está 
aprobado en los mer-
cados internacionales. 

Los floculantes son sustancias uti-
lizadas para desestabilizar las partí-
culas suspendidas en el agua y se-
parar los sólidos. Se puede utilizar 
en la higiene y el control de enfer-
medades, tratamiento médico, ga-
nadería, acuicultura y protección 
de plantas, etc. Se puede desinfec-
tar también agua industrial, vajilla, 
piscinas, agua para ganado, aves y 
peces. 

Una vez aplicado el producto, 
en 30 minutos ya se observan 

los cambios visibles, sin de-
jar rastros y al entrar en 

contacto con el agua, li-
bera ácido hipocloroso 

actuando como ger-
micida y bactericida, 
liberando el agua de 
microorganismos 
causantes de enfer-
medades.

ACQUAPURA FLO KIT PROPONE:
•	 Gran capacidad de potabilización 

por unidad
• Ideal para uso en tanques, camio-

nes, aljibes, piletas
• No es necesario hervir el agua
• De dosificación simple, exacta y 

segura
• Fácil de transportar
• 3 años de vida útil

Los pasos a seguir de acuerdo al 
protocolo son: aplicación, agitación 
y luego reposo por 5 minutos, fil-
trar y esperar 20 minutos antes de 
consumir. Los kits se encuentran en 
presentaciones para tratar 1.000 li-
tros de agua y 5.000 litros.

BIOSANITAS
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Granusa se destaca por 
sus certificaciones in-
ternacionales que ava-

lan su excelencia. Es la única 
empresa del rubro en el Pa-
raguay que cuenta con la ISO 
9001:2015 y la ISO 22000:2018 
integradas.  Así también, 
cuenta con la certificación de 
Buenas Prácticas de Fabrica-
ción.

El gerente general de la em-
presa, Carlos Osorio, comentó 
que Granusa cumplió en julio 
10 años de vigencia en nues-
tro país, que se inició en la nu-
trición de bovinos de carne, 
leche y equinos, actualmente 
está trabajando también con 
pollos, ponedoras y cerdos. 

des. Asimismo, se han imple-
mentado nuevas tecnologías 
para medir las micotoxinas en 
granos y medición de granu-
lometría (PDI) en balanceado 
y granos.  

Gestión: que es acompañar 
los procesos que garanticen la 
calidad y la inocuidad, dar se-
guimiento al sistema integra-
do que permitan lograr el ob-
jetivo.

UNA DÉCADA DE SER ALIADOS EN NUTRICIÓN PARA LA GANADERÍA PARAGUAYA

Granusa, excelencia 
en nutrición animal
La empresa Granusa, caracterizada por su excelencia en nutrición animal, acompaña a los 
productores de todo el país proveyendo productos y servicios de primera calidad. Considerada 
líder en innovación y desarrollo, tiene marcada presencia desde hace una década en el 
mercado paraguayo. Su planta industrial está situada en Ñemby, con un alto volumen de 
producción y distribución a nivel nacional. 

POR ÓSCAR 
GAVILÁN

CONTROL DE CALIDAD
Granusa cuenta con un de-

partamento de Control de 
Calidad, cuyo objetivo es ve-
lar por el cumplimiento de las 
políticas de calidad e inocui-
dad, con tres divisiones de tra-
bajo. 

El Control de Procesos: 
abarca desde la aprobación 
de materias primas a ser utili-
zadas. También brinda sopor-
te a la fábrica con relación al 
control del cumplimiento de 

todos los procesos, las buenas 
prácticas de manufactura y 
el muestreo de los productos 
terminados. 

Laboratorio: en donde se 
realizan los análisis bromato-
lógicos de los insumos a ser 
utilizados en la fábrica y de las 
muestras de las materias pri-
mas de los productores. Esto 
permite obtener resultados 
en poco tiempo, a fin de for-
mular dietas con mayor pre-
cisión y acorde a las necesida-

IDEAL PARA TODAS 
LAS CATEGORÍAS Y 
ESPECIES ANIMALES

Granusa apuesta a la per-
manente innovación para una 
mejor producción y eficien-
cia en todas las categorías y 
especies animales: bovinos, 
equinos, cerdos, aves. Acom-
pañado de un asesoramien-
to técnico, en donde según 
la disponibilidad de insumos 
de cada productor, se realizan 
dietas específicas.

Osorio sostuvo que un equi-
po de más de veinte personas 
presta servicios a los clientes 
en el campo y que la plan-
ta industrial de la ciudad de 
Ñemby, departamento Cen-
tral, tiene como misión aten-
der las necesidades de to-

GRANUSAGRANUSA
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dos los productores. Además, 
se propone preparar el mejor 
producto en base a la mejor 
estrategia en producción. 

En relación a la producción 
de la carne, se recomienda el 
producto de acuerdo al cli-
ma, sequía, calor o frío inten-
so para que se logre la mejor 
producción.  Sobre la produc-
ción de leche, agregó que se 
busca mejorar la calidad de la 
leche. 

También en monogástricos, 
se realiza un trabajo enfoca-
do al objetivo de cada granja, 
atendiendo todas las catego-
rías.  

INFRAESTRUCTURA 
AMPLIADA

Con relación a la infraes-
tructura en los últimos años, 
se amplió la planta industrial 
y se organizó con depósitos 
distribuidos de la siguiente 
manera: 

Depósitos para materias 
primas: Para almacenar 3.000 

toneladas de materias primas 
embolsadas. Depósito de in-
sumos: Capacidad de alma-
cenamiento de unas 600 to-
neladas de bolsas y etiquetas 
principalmente. Depósito de 
producto terminado: alma-
cenamiento de 900 toneladas 
de producto listo para embar-
car o retirar el cliente. Tam-

bién cuenta con cinco silos de 
materias primas a granel, con 
la capacidad total de 770 to-
neladas. 

TECNOLOGÍA 
DE VANGUARDIA

Osorio destacó que la pro-
ducción se realiza con altas 
tecnologías e innovadoras 
maquinarias traídas del ex-
tranjero. Se han incorpora-
do nuevos aditivos para nu-
trición, bolsas para ensilado y 
enfardadora, con el objetivo 
de dar mayor rentabilidad al 
productor. 

Granusa se identifica por ser 
una industria productiva que 
genera mucho empleo. Oso-
rio remarcó que la empresa 
está consolidada en el merca-
do nacional en carne bovina 
y en otros rubros. No descar-
ta que en el futuro se mire a la 
exportación, pero de momen-
to el objetivo es fortalecer la 
producción en el mercado pa-
raguayo.

GRANUSAGRANUSA



20

20 21

Esta campaña 
agrícola involucra 
a unos 2.000 
productores de los 
dos departamentos, 
quienes ven en esta 
zafra una oportunidad 
no solo para mejorar 
sus condiciones de 
vida, sino también para 
contribuir al desarrollo 
de la región”.

meses de operación, la fábrica 
ha procesado más de 110.000 
toneladas de caña de azúcar, 
con la ambiciosa meta de al-
canzar las 445.000 toneladas 
al concluir la zafra.

Esta campaña agrícola invo-
lucra a unos 2.000 producto-
res de los dos departamentos, 
quienes ven en esta zafra una 
oportunidad no solo para me-
jorar sus condiciones de vida, 
sino también para contribuir 
al desarrollo de la región. Con 
la genética mejorada y un 
enfoque en la sostenibilidad, 
esta producción se perfila 
como un ejemplo de cómo la 
agricultura puede ser un cata-
lizador de crecimiento econó-
mico y bienestar social.

Los cañicultores han sido 
beneficiados con un sistema 
integral de apoyo, que con-
siste en la entrega de tarjetas 
de flota de combustible y fer-

tilizantes a crédito, cuyo costo 
se descuenta durante el pe-
riodo de zafra. Esta medida 
les permitió acceder a insu-
mos esenciales sin necesidad 
de un desembolso inicial, fa-
cilitando así su capacidad de 
producción.

Además, se proporcionaron 
cadenas en comodato y plan-
tines de caña de azúcar con 
genética mejorada, que pre-
sentan un rendimiento su-
perior al promedio regional. 
Mientras que el rendimiento 
típico en la región oscila entre 
70 y 90 toneladas por hectá-
rea, los nuevos plantines es-
tán produciendo entre 120 y 
140 toneladas por hectárea. 

La meta es producir 20 mi-
llones de litros de alcohol para 
su posterior mezcla con las 
naftas que se comercializan al 
consumidor final.

IMPACTO ECONÓMICO
De acuerdo a lo presupues-

tado, se inyectarán USD 15 mi-
llones en la economía local en 
concepto de compra de ma-
teria prima a favor de los ca-
ñicultores. De este monto, el 
60% se destinará al departa-
mento de Guairá y el 40% res-
tante a Caaguazú. Estos fon-

Zafra de caña de azúcar 
inyectará USD 15 millones
Con una proyección de llegar a las 
445.000 toneladas, la zafra de caña de 
azúcar iniciada en junio pasado en los 
departamentos de Guairá y Caaguazú 
se encuentra en pleno desarrollo. Se 
estima que con la genética mejorada 
aumentará el rendimiento por 
hectárea, lo que permitirá inyectar a la 
economía local unos USD 15 millones. 

dos representan un sustento 
para los agricultores, además 
estimulan el crecimiento eco-
nómico en ambas regiones, 
contribuyendo al bienestar de 
las comunidades.

MEJORAS EN TIEMPO 
ENTREGA Y PAGOS

En lo que respecta al área 
técnica, se realizó una rees-
tructuración integral en la 
forma de trabajo, con un en-
foque especial en la eficien-
cia del proceso de producción 
y operatividad. Este cambio 
fue esencial para mejorar los 
tiempos de entrega y pago a 
los cañicultores.

Ahora, los productores pue-
den entregar su caña de azú-
car en un plazo de 24 horas, 

lo que representa una mejo-
ra en comparación con los 10 
a 15 días que requerían ante-
riormente. Además, el pago 
se realiza en un máximo de 
48 horas. 

CONTROLES DE CALIDAD 
Otro aspecto importante es 

la implementación de rigu-
rosos controles de calidad en 
cada etapa del proceso, que 
garantizan la excelencia del 
producto final, asegurando 
que cada tonelada de caña 
procesada cumpla con los 
más altos estándares de la in-
dustria. Paralelamente, se re-
dujeron las paradas de planta, 
mejorando la eficiencia ope-
rativa de la fábrica. 

La producción de caña se 
destina principalmente a la 
planta alcoholera de Petropar, 
ubicada en el municipio de 
Mauricio José Troche. Hasta 
la fecha, en los dos primeros 

La industria cañera, un 
sector relevante en los 
departamentos de Guai-

rá y Caaguazú, experimenta 
un periodo de auge que be-
neficia directamente a estas 
comunidades. La zafra está 
generando empleo pleno en 
su zona de influencia, bene-
ficiando a aproximadamen-
te 30.000 familias agriculto-
ras, tanto de manera directa 
como indirecta. 

CAMPAÑA 2024CAMPAÑA 2024
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Durante los primeros seis meses de este 
2024, Paraguay envió un total de 473.617 tone-
ladas, lo que representa una merma de 83.513 
toneladas en comparación con el mismo pe-
ríodo del año pasado, cuando se embarcaron 
557.130 toneladas. 

En cuanto a ingresos, se detalla que los en-
víos hasta junio pasado generaron USD 83.8 
millones, una cifra menor con respecto al mis-
mo periodo del 2023, que sumaron USD 135.4 
millones. 

DESTINOS Y RÁNKING
De acuerdo al reporte, la nueva zafra fue ex-

portada vía terrestre a tres mercados principa-
les, quedando Brasil con el 88%, mientras que 
Chile y Uruguay se dividen el 12%. Entretanto, 
si hablamos ránking de exportadores, en el ini-
cio de la zafra nueva el listado lo encabezan 
LAR con el 36% y Agrofértil con el 19%, segui-
dos por Agrotec 17%, Ovetril 6% y Agroser 2%, 
entre otros. En total, 20 empresas fueron res-
ponsables de las exportaciones del grano zafra 
nueva 2024. 

La Cámara Paraguaya de Exportadores y Comercializadores de 
Cereales y Oleaginosas (Capeco) reportó que en junio se iniciaron 
las exportaciones de maíz zafra 2024 con un repunte en volumen, 
a partir de la agilización de la logística en frontera. De acuerdo a 
los datos, se enviaron 59.759 toneladas más que lo embarcado en 
el primer mes de la zafra anterior. 

Según el informe presentado, en junio se ex-
portaron 79.281 toneladas de maíz, lo que re-
presenta un aumento considerable en compa-
ración con las 19.522 toneladas enviadas en el 
primer mes de embarque de la zafra 2023.

Tomassone refirió que, aunque el arran-
que de la nueva zafra fue mejor en compara-
ción con el año anterior, en el análisis anual se 
observa una disminución, tanto en volumen 
como en valor de las exportaciones de maíz. 
Esta caída tiene un impacto negativo en el in-
greso de divisas al país.

Agilización de logística repuntó 
envíos de maíz

La Lic. Sonia Tomassone, asesora de Co-
mercio Exterior de Capeco, explicó que 
este dinamismo en las exportaciones se 

debe a una mayor agilización en el cruce de 
camiones por las fronteras, especialmente en 
la zona entre Ciudad del Este y Foz de Ygua-
zú. Destacó que las demoras, que solían ser un 
obstáculo importante para el comercio exte-
rior, fueron en gran parte solucionadas, permi-
tiendo una operación más fluida y rápida.
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A pesar de una menor pro-
ducción de soja por parte de 
Brasil, el principal productor 
de esta oleaginosa, el desa-
rrollo de los cultivos en Esta-
dos Unidos está limitando el 
aumento de los precios. Se-
gún el último informe del De-
partamento de Agricultura 
de Estados Unidos (USDA), el 
59,0% de los cultivos de soja 
en EE.UU. se encuentran ac-
tualmente en la etapa de for-
mación de vainas. Esta cifra es 
inferior al 61,0% registrado en 
el mismo periodo del 2023.

La condición de los culti-
vos de soja en Estados Unidos 
muestra una mejora  en com-
paración con la campaña an-
terior. Actualmente, el 54,0% 
de los cultivos se encuentran 
en “buena” condición, frente 
al 45,0% registrado en el pe-
riodo pasado. Esta mejora en 
la condición de los cultivos es 
un factor positivo para el ren-
dimiento esperado y tiene el 
potencial de influir en los pre-
cios de la soja a nivel global.

Además, los últimos pronós-
ticos meteorológicos sugieren 
que el clima cálido y seco que 
ha afectado a EE.UU. será solo 
temporal. Esta situación es fa-
vorable para la fase crítica de 
los cultivos de soja. 

Las dinámicas del mercado 
global de soja se ven fuerte-
mente influenciadas por las 
decisiones de compra de Chi-
na, el principal importador 
mundial de esta oleaginosa. 
Las adquisiciones chinas si-
guen orientándose hacia Sud-
américa, especialmente Brasil 
y Argentina, donde los precios 
de la soja resultan más com-
petitivos en comparación con 
otros mercados. Además, Chi-
na ha reportado un incremen-
to en su tasa de autosuficien-
cia de soja, que ha aumenta-
do casi 4 puntos porcentuales 
en los últimos dos años.

Volatilidad en precios de los 
principales commodities agrícolas
Los precios internacionales de los principales commodities agrícolas están experimentando 
una volatilidad en el contexto actual. Esta inestabilidad se debe en gran medida a una 
combinación de factores, entre los que destaca el denominado “mercado climático” en 
Estados Unidos. Los cultivos agrícolas se encuentran en una etapa de definición de rindes, lo 
que incrementa sus necesidades hídricas.

Durante esta fase, las 
condiciones climáticas 
juegan un papel de-

cisivo en determinar la pro-
ducción futura. En Estados 
Unidos, uno de los grandes 
productores de commodities 
agrícolas a nivel global, la va-
riabilidad en el clima puede 
tener un impacto en los ren-
dimientos de los cultivos. Las 
precipitaciones, las tempera-
turas extremas y otros facto-
res influyen directamente en 
la cantidad y calidad de la pro-
ducción.

Un reporte de la Cámara 
Paraguaya de Exportadores 
y Comercializadores de Ce-
reales y Oleaginosas (Capeco) 
analiza la cotización de la soja 
en la Bolsa de Chicago y men-
ciona que se observa una caí-
da en las últimas semanas. El 
contrato más próximo, corres-
pondiente a agosto de 2024, 
alcanzó los 374,8 USD por to-
nelada (7 de agosto). Esta ci-
fra representa una disminu-
ción del 27,1% en comparación 
con el mismo período del año 
anterior.

En cuanto a los cereales, la cotización 
del maíz ha alcanzado su nivel más 
bajo desde octubre de 2020. Según el 
reporte de cultivos del USDA, el 46,0% 
de las parcelas de maíz se encuen-
tran en las etapas finales de la fase 
reproductiva, que se caracteriza por 
la alta susceptibilidad con respecto al 
clima. En relación con el estado de los 
cultivos, el 51,0% se encuentra en bue-
nas condiciones, en contraste con el 
47,0% registrado el año anterior.
Las perspectivas futuras del precio 
del maíz dependerían en gran medi-
da del comportamiento climático en 

EE.UU. durante las fases críticas del 
cereal, así como, de la demanda del 
cereal estadounidense, dado que la 
oferta de maíz proveniente de Suda-
mérica sigue siendo competitiva en 
términos de precios.
Entretanto, las cotizaciones del tri-
go continúan en una tendencia ba-
jista, impulsada principalmente por 
la abundante oferta disponible en 
Estados Unidos. Esta sobreoferta ha 
generado una presión a la baja sobre 
los precios, que se ve acentuada por 
la competitividad del trigo ruso en el 
mercado internacional. 

Maíz y Trigo 
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El clima está siendo un aliado relevante 
para el buen desarrollo de la producción 
de trigo en Alto Paraná. La ausencia de 

heladas fuertes permitieron que las plantas lle-
gasen a la etapa de floración y llenado de gra-
nos sin contratiempo. Los productores de la re-
gión se muestran optimistas acerca de la cose-
cha que se avecina.

El ingeniero Ruben Sanabria valoró el buen 
estado del cultivo, que está prácticamente en 
su etapa final. “Hasta ahora está con muy buen 
desarrollo. Hace mucho tiempo que no tene-
mos un trigo muy bueno como el de ahora, es-

pecialmente en Alto Paraná donde se planta-
ron un poco más de 100.000 hectáreas”, refirió. 

Agregó que la producción goza de “buena 
salud”, con una baja incidencia de plagas y en-
fermedades. Las temperaturas frías, lejos de 
ser un problema, han servido para limitar el 
desarrollo de insectos y enfermedades, permi-
tiendo a los productores mantener sus cam-
pos en condiciones en términos de protección 
fitosanitaria. 

“Creemos que ya no viene la helada, pero en 
caso de registrarse podría causar elevadísimas 
pérdidas, en el caso de la lluvia sí nos va a ve-
nir muy bien. Probablemente llegaremos a la 
cosecha a fin de agosto o primera semana de 
septiembre”, sostuvo. Una vez finalizada, se 
dará paso a la siembra de soja, aprovechando 
al máximo las condiciones del suelo.

DISTRIBUCIÓN DE PRODUCCIÓN 
A nivel nacional, Paraguay cuenta con apro-

ximadamente 500.000 hectáreas dedicadas al 
trigo, distribuidas principalmente en los depar-

Paraguay se prepara para una 
buena cosecha de

Agro Agro

trigo tamentos de Itapúa y Alto Paraná, que juntos 
suman casi 300.000 hectáreas. Itapúa, con una 
superficie que oscila entre 120.000 y 150.000 
hectáreas, se consolida como el mayor produc-
tor del país.

Otro productor importante es Caaguazú, 
que en particular, se destaca por su capacidad 
industrial, con más de 30 procesadoras de tri-
go que convierten al departamento en la capi-
tal de la industrialización del trigo en Paraguay.

PERSPECTIVAS 
La campaña de trigo 2024 se perfila como 

una de las mejores en años recientes, en que 
las condiciones climáticas han jugado un pa-
pel resaltante. Si las lluvias requeridas se mate-
rializan en las próximas semanas, los producto-
res podrán asegurar una cosecha abundante y 
de alta calidad. 

La campaña de trigo 2024 en Paraguay está 
mostrando resultados positivos, al considerar que 
el cultivo se desarrolla bajo condiciones climáticas 
favorables. El ingeniero Rubén Sanabria, de la 
Coordinadora Agrícola del Paraguay (CAP), refirió 
que hace mucho no se veía un trigo tan bueno, 
especialmente en Alto Paraná. 
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SOJA
Agosto 349,58
Septiembre 355,83

MAÍZ
Agosto 147,64
Septiembre 156,30

 
TRIGO

Agosto 194,08
Septiembre 202,16

 
ACEITE DE SOJA

Agosto 870,31
Septiembre 857,52

 
HARINA DE SOJA

Agosto 339,40
Septiembre 336,20

 

COTIZACIÓN   I   GRANOS
CHICAGO   I   US$   I   2024MATERIAS PRIMAS (USD)

Nombre		  Precio

Aluminio	 	 2.369,50

Cobre        Sep 2024	 4,145

Cobre	 	 9.161,00

Estaño	 	 31.430,00

Níquel	 	 16.423,00

Plomo	 	 2.041,50

Zinc	 	 2.771,50

Metales

Nombre		  Precio

ORO	 Dic 2024	 2.534,25

PLATA	 Sep 2024	 28,86

PLATINO	 Oct 2024	 962,25

PALADIO	 Sep 2024	 941,03

Metales Preciosos

FERIA DE INVERNADA (G/cabeza)

Fu
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Fuente: Bolsa de cereales.

Fuente: CADAM.

Peso Promedio	 Precio	 Precio
	 Minimo	 Máximo
NOVILLOS	 10.500	 12.600
TOROS	 11.025	 13.650
VACAS	 8.190	 11.445
VAQUILLAS	 11.340	 12.128

RANKING DE MARCAS
MARCAS TRACTORES		  %
JOHN DEERE		  41,0%

MASSEY FERGUSON		  21,8%

VALTRA		  10,5%

NEW HOLLAND		  10,4%

CASE IH		  8,1%

MARCAS COSECHADORAS	 %
JOHN DEERE		  42,1%

NEW HOLLAND		  30,7%

CASE IH		  14,0%

FENDT		  4,4%

MASSEY FERGUSON		  3,5%

IMPORTACIÓN DE MAQUINARIAS VIALES 
Y DE CONSTRUCCIÓN, 2023-2024

MAQUINARIAS VIALES Y 
CONSTRUCCIÓN		  julio-23	 julio-24	 Var%

COMPACTADORA		  19	 20	 5,3%

EXCAVADORA		  106	 120	 13,2%

MINICARGADORA		  10	 33	 230,0%

MONTACARGA		  291	 341	 17,2%

MOTONIVELADORA		  15	 36	 140,0%

PALA CARGADORA		  253	 295	 16,6%

RETROEXCAVADORA		  41	 85	 107,3% 

TOPADORA		  16	 10	 -37,5% 

TOTAL		  751	 940	 25,2%

Agro

PROYECCIONES SEGÚN DEPARTAMENTO  

DE AGRICULTURA
DE LOS EE.UU. 2024

SOJA MAÍZ
■	EE.UU: Con mayor superficie sem-

brada a la estimada anteriormen-
te en conjunción con mejores rin-
des,  la producción para el ciclo 
2024/25 se proyecta en 124,9 Mt, 4 
Mt más que lo proyectado durante 
el informe de julio.

■	El nuevo ciclo contaría con un 11% 
más de oferta total que durante la 
campaña 2023/24.

■	A nivel global, para el ciclo 2024/25 
se ajustan hacia arriba las proyec-
ciones productivas en 6,9 Mt, lle-
gando a 428,7 Mt, explicado princi-
palmente por las revisiones en Es-
tados Unidos, Rusia, India y Benín. 

■	El informe de agosto ha resultado 
bajista para la oleaginosa, reafir-
mando la tendencia que desconta-
ba el mercado previo al reporte.

■	Los  holgados stocks finales sobre 
Estados Unidos, muy por encima 
de lo esperado por los analistas en 
la previa, junto a mayores suminis-
tros en el resto del mundo funda-
mentarían la baja en los precios.

■	El informe de agosto reafirma la 
abundancia de suministros sobre 
Estados Unidos, incrementando las 
proyecciones productivas para su 
campaña 2024/25 en un escenario de 
rindes récord sobre suelo norteame-
ricano.

■	La producción para la nueva campa-
ña ascendería a 384,7 Mt, ganando 
poco más de 1 Mt respecto al informe 
pasado. Además, con precios compe-
titivos, se reajustan hacia arriba las es-
timaciones para exportaciones de la 
nueva campaña.

■	A nivel global, la producción para esta 
campaña 2024/25 se revisa a la baja 
con relación al informe pasado. El cli-
ma seco y caluroso sobre el sur de Eu-
ropa y el norte y el sur de Rusia du-
rante el mes de julio habría afectado 
el rinde medio de los cultivos sobre 
aquellas regiones productivas.

■	La producción de maíz en Ucrania 
también se ajusta a la baja, siendo 
que la mayor superficie implantada 
no pudo compensar la pérdida en 
rindes. Así la producción para el nue-
vo ciclo se proyecta en 1.219 Mt, 5 Mt 
menos que durante el informe pasa-
do.

■	Previo al informe todas las posiciones 
por maíz cotizaban en rojo, tendencia 
que se ha invertido completamen-
te con el reporte de agosto, frente a 
un recorte en la oferta global de maíz, 
principalmente debido a las adversas 
condiciones climáticas sobre Europa 
y parte de Rusia. 

TRIGO
■	Las perspectivas para el trigo esta-

dounidense 2024/25 son de menores 
suministros, un leve aumento de la 
demanda, exportaciones sin cambios 
y menores existencias finales.

■	La caída responde a una menor su-
perficie cosechada, que se vio com-
pensada en parte por un mayor ren-
dimiento medio. Debido a un leve in-
cremento de la demanda y una caída 
en la producción, las existencias fina-
les de trigo estadounidense previs-
tas para 2024/25 se reducen 0,8 Mt, 
situándose en 22,5 Mt. Este guarismo 
se ubica 1 Mt por debajo de lo espera-
do en la previa al informe.

■	En lo que respecta a las perspectivas 
mundiales para el trigo en 2024/25, el 
informe advierte un aumento de la 
producción y el consumo, y un ligero 
descenso de las existencias finales. 

■	Se prevé que la cosecha mundial del 
cereal se incremente a 798,3 Mt, de-
bido principalmente a la mayor pro-
ducción de Ucrania, Kazajstán y Aus-
tralia, que compensa la menor pro-
ducción de la Unión Europea y Esta-
dos Unidos. En este sentido, la cose-
cha de trigo de la Unión Europea se 
estima 2 Mt por debajo de lo previsto 
en julio, alcanzando 128 Mt, siendo la 
más baja desde 2020/21.

■	El consumo mundial se eleva en 4,1 
Mt hasta un récord de 804 Mt, en tan-
to se advierte un incremento del co-
mercio mundial debido al aumento 
de las exportaciones de Australia y 
Ucrania. De esta manera, las existen-
cias finales mundiales previstas para 
2024/25 se reducen en 0,6 Mt hasta 
256 Mt, las más bajas desde 2015/16.
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co para poder mitigar algu-
nos productos fitosanitarios. 
Se realizó a partir de produc-
tos que están al alcance y mu-
chas veces no son considera-
dos como residuos.

“Lo que hicimos fue dar-
le la importancia para poder 
realizar un compuesto de va-
rios elementos. El producto 
es muy beneficioso para las 
plantas y es amigable con el 
medio ambiente”, expresó.

DE RESIDUOS A ABONO
Pablo Roa, también estu-

diante del 4° año, comentó 
que los materiales utilizados 

son los que todos los días uno 
dispone y tiene a la vista en 
el mismo hogar. Tales como: 
cascarilla de huevos, la borra-
da de café, gallinaza, cenizas 
de madera, el carbón vegetal, 
tierra roja, arena y otros, que 
de igual manera sirven para 
nutrir a la planta. 

Mateus Vitcoski, miembro 
del grupo, enfatizó respecto al 
objetivo de minimizar el uso 
de fertilizantes químicos pre-
sentando alternativas acce-
sibles. En cuanto a su aplica-
ción, una vez lista la mezcla se 
puede utilizar como un sus-
trato para las plantas. 

SUSTENTABILIDAD 
Y RENTABILIDAD

Ante los resultados exitosos 
en las suculentas, los estu-
diantes del 4° año ya proyec-

Emprendimiento transforma
basura en abono orgánico

EMPRENDIMIENTOEMPRENDIMIENTO

Estudiantes del 4° año de Ingeniería Agronómica de la Universidad 
San Carlos, filial Ciudad del Este, crearon un modelo de negocio 
que da valor agregado a residuos orgánicos, para muchos 
considerado incluso como basura. Fue en el marco de la Extensión 
Universitaria sobre Sistemas Productivos Sustentables con buenas 
prácticas agropecuarias. El emprendimiento demuestra que la 
agropecuaria o agronegocios puede ser un medio de ingreso 
rentable desde la práctica más pequeña hasta la de gran escala. 

tan la concreción de un em-
prendimiento con el objetivo 
de llegar a más áreas agro-
pecuarias. Esto teniendo en 
cuenta, que esta propuesta 
de abono orgánico es de fácil 

preparación. Hablan de exten-
der el proyecto para llegar a 
los productores hortícolas de 
esta manera, probar y ver los 
resultados directamente en el 
campo.

un compost orgánico para 
cactus y suculentas. 

Roberto Fernández, dele-
gado del curso, habló sobre 
la importancia de la elabora-
ción de un compost orgáni-

Con el objetivo de mini-
mizar el uso de fertili-
zantes químicos, tras 

una ardua investigación, los 
estudiantes y futuros ingenie-
ros agrónomos lograron crear 
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El objetivo central del en-
cuentro fue delinear estrate-
gias concretas para optimi-
zar la lucha contra el abigea-
to, utilizando tecnología de 
vanguardia como el análisis 
de ADN bovino. Entonces, se 
acordó realizar jornadas de 
capacitación técnica, dirigidas 
principalmente a los agentes 
policiales y fiscales involucra-
dos en la lucha contra el abi-
geato. 

Durante estas jornadas, se 
abordarán los requisitos téc-
nicos ideales para el levanta-
miento de muestras de ADN 
en bovinos, un proceso que 
puede ser determinante para 
la resolución de casos.

La correcta recolección de 
muestras es fundamental 
para asegurar que las prue-
bas sean precisas y útiles en 
un contexto legal. Por ello, se 
trabajará en la determinación 
de los procesos técnicos ne-
cesarios, incluyendo el listado 
de elementos indispensables 
para la recolección de mues-
tras y los métodos adecuados 
de almacenamiento hasta su 
remisión al laboratorio corres-
pondiente.

ACTUALIZAR PROTOCOLOS
Otro punto clave es la nece-

sidad de actualizar los proto-
colos de actuación en casos 
de levantamiento de mues-
tras. Esto, en busca de asegu-
rar que los procedimientos es-
tén alineados con las mejores 
prácticas internacionales.

Asimismo, se destacó la im-
portancia de que la toma de 
muestras en la escena del he-
cho sea realizada por peritos 
forenses o personas debida-
mente certificadas. Esto ga-
rantizará la integridad de las 

Con ADN bovino buscarán 
resolver casos de abigeato
Con el propósito de reforzar la lucha contra el abigeato, representantes del sector rural y de 
distintos estamentos del Estado acordaron la implementación de jornadas de capacitación 
técnica enfocadas en el levantamiento de muestras de ADN bovino. Las actividades estarán 
dirigidas específicamente al personal policial y agentes fiscales especializados en la 
resolución de casos de abigeato.

guay (ARP) convocó el pasa-
do 6 de agosto a una reunión 
en su sede en Mariano Roque 
Alonso, donde se dieron cita 
representantes del rubro, or-
ganizaciones e instituciones 
públicas vinculadas. 

muestras y, en consecuencia, 
la fiabilidad de los resultados 
obtenidos en los laboratorios.

INTERESADOS
El encuentro tuvo la partici-

pación de representantes de 
la ARP, a través de la Comisión 
de Lucha contra el Abigeato y 
Control de Tráfico de Ganado 
(COLCAT) y de la Comisión Na-
cional de Lucha contra el Abi-
geato, Tráfico de Rollos y Deli-
tos Conexos (CONALCART); del 
Servicio Nacional de Calidad y 
Salud Animal (SENACSA), de 

la Fiscalía General del Estado, 
del Departamento de Lucha 
contra el Abigeato de la Poli-
cía Nacional y de DIAVET – La-
boratorio Brunelli.

Desde tiempos memo-
rables, el abigeato ha 
sido una preocupación 

para los ganaderos del país, 
al considerar el daño e im-
pacto que ocasiona al sector. 
Para enfrentar este desafío, 
la Asociación Rural del Para-

El objetivo central del 
encuentro fue delinear 
estrategias concretas para 
optimizar la lucha contra el 
abigeato, utilizando tecnología 
de vanguardia como el 
análisis de ADN bovino”.

Ganadería Ganadería
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Datos oficiales del sector 
refieren que las expor-
taciones a Taiwán mos-

traron un crecimiento sosteni-
ble en los últimos meses, im-
pulsadas por la alta demanda 
de ese mercado por produc-
tos cárnicos de calidad. La car-
ne paraguaya, reconocida por 
su sabor y estándares de pro-
ducción, encontró en Taiwán 
un mercado receptivo que va-
lora estas características.

El mejor posicionamiento 
del país asiático como mer-
cado clave responde al im-
portante aumento en el volu-
men de exportaciones duran-
te el último mes. En julio, las 
exportaciones llegaron a los 
4.510.082 kilogramos, mien-
tras que a Brasil se enviaron 
2.584.740 kilogramos. 

A pesar de este cambio, 
Chile sigue siendo el princi-
pal destino de la carne, absor-
biendo aproximadamente el 
40% de las exportaciones to-
tales. El ranking de los cinco 
principales mercados se com-
pleta con Israel y Estados Uni-
dos, ambos con una participa-
ción relevante en envíos.

En total, al cierre de julio, Pa-
raguay ya exportó 192.746.082 
kilogramos de carne bovina a 
54 mercados diferentes. Estos 
datos reflejan la capacidad del 
país para diversificar sus des-
tinos de exportación, adaptar-
se a la demanda global y con-
solidar su posición como un 
proveedor de calidad a nivel 
internacional.

PRETENDEN NUEVOS 
MERCADOS

Un grupo de ganaderos pa-
raguayos participó de una re-
unión, a inicios de este mes, 
con autoridades de la canci-
llería paraguaya ante la nece-
sidad de que la carne acceda 
a nuevos destinos, con con-

Taiwán desplaza a Brasil como 
comprador de carne paraguaya
Taiwán subió un escalón en el ranking de exportaciones y se posiciona como segundo 
principal destino de la carne bovina paraguaya, desplazando a Brasil al tercer lugar. Este 
cambio expone la creciente importancia del país asiático como socio comercial clave en el 
sector cárnico, así como la diversificación de los mercados internacionales. 

Aunque el volumen de ex-
portación de carne bovina 
hacia Taiwán ya superaba al 
destinado a Brasil desde hace 
algún tiempo, el país vecino 
seguía posicionándose como 
el segundo mayor merca-
do en términos de divisas in-
gresadas hasta mayo pasado. 
Sin embargo, la dinámica ha 
cambiado a partir de junio, 
con Taiwán superando a Bra-
sil también en términos de in-
gresos económicos.

El reporte del Servicio Na-
cional de Calidad y Salud Ani-
mal (Senacsa) detalla que en-
tre enero y julio se han expor-
tado 20.516.124 kilogramos de 
carne bovina a Taiwán, gene-
rando ingresos por un valor 
de USD 96.678.798. En com-
paración, los envíos a Bra-
sil durante el mismo período 
alcanzaron los 15.761.131 kilo-
gramos, con un valor total de 
USD 90.295.036.

diciones de comercialización 
más ventajosas y acordes con 
su calidad.

Se acordó la creación de 
una mesa de trabajo entre el 
sector público y privado para 
detectar los potenciales des-
tinos sobre los cuales trabajar, 
principalmente en el sudeste 
asiático.

Participaron del encuentro, 
el presidente de la ARP, Pedro 
Galli Romañach; el vicepresi-
dente Daniel Prieto Davey; el 
presidente del Consorcio de 
Ganaderos para Experimen-
tación Agropecuaria (CEA), 
Diego Heisecke; el presiden-
te de la Asociación Paraguaya 
de Productores y Exportado-
res de Carne (APPEC), Ramiro 
Maluff, entre otros. 

For Export For Export
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de USD 3,06 a USD 4,98 por 
TRN, lo que representa un au-
mento del 63% del peaje. En 
este sentido, el presidente 
cumplió con el requisito legal 
de convocar una consulta ciu-
dadana para posteriormente 
proceder a la suba.

Entretanto, el tramo que cu-
bre desde Santa Fe hasta la 
salida al océano, pasará a cos-
tar USD 6,04 por TRN, a par-
tir del 2027. Con respecto al 
cabotaje, se evidencia el au-
mento más grande, pasando 
de USD 3,06 a USD 824,80 por 

TNR. La medida para las car-
gas internacionales comen-
zará a regir a partir de agosto 
de 2024, mientras que para el 
cargamento local desde sep-
tiembre. 

A fin de explicar la situación 
de Paraguay en este contexto 
que podría ser llamado “tarifa-
zo a la hidrovía”, el ministro de 
Industria y Comercio, Javier 
Giménez, explicó que la suba 
afecta principalmente a los 
barcos de ultramar y no a los 
convoyes paraguayos. Aun-
que esto podría traducirse 

en costos adicionales para los 
operadores internacionales, el 
comercio paraguayo que uti-
liza la hidrovía podría no en-
frentar un impacto.

El ministro aclaró que la 
medida no afecta tanto a las 
embarcaciones paraguayas, 
que no utilizan este tramo en 
cuestión. “Este aumento es 
desde Santa Fe hasta el final 
de la hidrovía, que es el últi-
mo tramo y no afecta tanto a 
nuestro comercio”, dijo.

Agregó que las barcazas 
que parten desde Paraguay 
a menudo hacen transbor-
do en grandes buques y que 
el puerto de Rosario, ubicado 
en la provincia argentina de 
Santa Fe, es uno de los puntos 
clave para estas operaciones. 
“Esto le va a impactar más a 
los barcos de ultramar que 
transitan por ese segmento 
del río, desde Santa Fe hacia 
abajo”, añadió.

Argentina sube tarifas, 
¿afectará a Paraguay?

El gobierno de Argentina anunció un aumento del 63% en las 
tarifas para las cargas internacionales que transitan por la 
hidrovía Paraguay-Paraná, elevando el costo de USD 3,06 a USD 
4,98 por Tonelada de Registro Neto (TRN). Pero esta medida 
¿tendría impacto en Paraguay?

pasado, Paraguay y otros paí-
ses de la región han reclama-
do la intención de Argentina 
de imponer peajes. 

Recientemente, el gobierno 
de Javier Milei anunció el au-
mento de las tarifas para car-
gas internacionales pasando 

La hidrovía Paraguay-Pa-
raná es uno de los princi-
pales tramos para el co-

mercio de Paraguay, permi-
tiendo la conexión de sus pro-
ductos, como granos, carne y 
minerales, con los mercados 
internacionales. Desde el año 

Este aumento 
es desde Santa 
Fe hasta el final 
de la hidrovía, 
que es el último 
tramo y no afecta 
tanto a nuestro 
comercio”.

HidrovíaHidrovía

Hidrovía: 
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Oscar Orué, 
director 

Nacional 
de Ingresos 
Tributarios.

Finanzas Finanzas

sas inscriptas en el régimen 
de turismo. Sin embargo, con 
esta actualización, igualmen-
te se incrementa la burocra-
cia para lograr la inscripción 
de una empresa para operar 
bajo ese régimen. 

Esto a fin de tener mayor 
control de las empresas de 
maletín, y erradicar las irregu-
laridades. 

EXIGENCIAS
Con esta reglamentación, 

para lograr la inscripción en el 
régimen de Turismo se reque-
rirá de un Capital de 6.000 mi-
llones de guaraníes, también 
movimiento de cuentas ban-
carias ya que existen empre-
sas que ni siquiera tiene local 
físico.

“Este régimen va a ayudar a 
dinamizar la economía princi-
palmente de Ciudad del Este, 

Buscan aumentar recaudación y 
formalizar el comercio fronterizo
Por medio de una nueva reglamentación del 
régimen de turismo, el Gobierno paraguayo busca 
fortalecer la economía fronteriza. Sin embargo, el 
sector empresarial pide a las autoridades revaluar 
dichas modificaciones que podrían representar el 
fin de muchos pequeños comerciantes. Este reclamo 
fue encaminado por el Centro de Despachantes 
del Paraguay (Filial Alto Paraná) y miembros de la 
Cámara de Comercio y Servicios de Ciudad del Este. 

A l respecto, Oscar Orué, 
director Nacional de 
Ingresos Tributarios, 

explicó que se trata del de-
creto 2063/24 que establece 
un nuevo régimen de turismo 
para los importadores y los 
comerciantes fronterizos para 

poder tener ventaja competi-
tiva en cuanto a impuestos y 
tasas. 

Esto representaría una re-
ducción de tasas la DINAC 
(aeropuertos) también reduc-
ción de impuesto en el IVA 
con una imposición de 1,25 % 

Salto del Guairá, Pedro Juan 
Caballero, Encarnación e in-
cluso Asunción que está in-
cluida en el régimen”, enfatizó 
Orué.al momento de la importa-

ción. 
Informó que actualmente 

existen más de 1.100 empre-

Actualmente son 150 pro-
ductos que están incluidos 
en el Régimen, cuya cota de 
compra  se mantiene a USD 
500 dólares. 
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E l proyecto de habilitación 
de una siderúrgica forta-
lecerá la producción local 

de varillas de acero, un compo-
nente esencial en la construc-
ción y otras industrias. Se esti-
ma que una vez operativa se 
reduzca la dependencia de las 
importaciones, generando un 
impacto positivo en la econo-
mía local. 

Miguel Chagra, directivo del 
Grupo Las Lomas, refirió que 
la planta buscará cubrir la de-
manda actual del mercado, 
además de estar preparada 
para satisfacer el desarrollo de 
la industria nacional. Se crea-
rán 300 empleos directos y 
1.500 empleos indirectos,

“Paraguay es un país que ge-
nera confianza, vimos un mer-
cado con producción nacional 
que no tenía la instalación su-
ficiente para abastecer el mer-
cado. Con nuestra instalación 
en el país, el mercado estará 
cubierto en la demanda actual 
y el potencial crecimiento con 
producción nacional”, dijo.

Agregó, que la empresa está 
abierta a la posibilidad de di-
versificar su producción en el 
futuro y que de acuerdo con 
la evolución del mercado ana-
lizará la inclusión de otros pro-
ductos relacionados con la 
acería, lo que podría consoli-
dar aún más su posición en el 
sector.

proyecto que promete trans-
formar la industria siderúrgica 
del país. 

La estimación es que ini-
cie operaciones en agosto 
de 2025. Estará ubicada en el 
municipio de Benjamín Ace-
val, una zona estratégica en 
el Chaco. Representantes de 
la compañía, encabezados 
por Miguel Chagra, se reunie-
ron con autoridades del Poder 
Ejecutivo y el Ministerio de In-
dustria y Comercio (MIC) para 
informar sobre la llegada de la 
empresa a Paraguay. 

CONSOLIDADA 
EXPERIENCIA

El Grupo Las Lomas PY, con 
56 años de experiencia en el 
sector, opera actualmente la 

Planta siderúrgica buscará 
satisfacer demanda local
Con una inversión que asciende a USD 45 millones, la compañía Las Lomas PY S.A. anunció  
la construcción de una planta siderúrgica en Paraguay, la cual estará operativa a partir de 
agosto de 2025. Se enfocará en la producción de varillas de acero y tendrá una capacidad de 
90.000 toneladas anuales, a fin de cubrir la demanda local. 

planta siderúrgica más mo-
derna de Sudamérica en Boli-
via, con una capacidad de pro-
ducción de 250.000 toneladas 
anuales, siendo líder en el sec-
tor. La empresa cuenta con 
una sólida trayectoria en la in-
dustria y confía en el potencial 
de crecimiento del mercado 
paraguayo. 

La construcción de esta 
planta representa un paso im-
portante para la economía pa-
raguaya, ya que además de 
contribuir con el crecimiento 
de la industria siderúrgica, ge-
nerará empleo y fomentará el 
desarrollo de infraestructura 
en la región. 

Paraguay 
es un país que 
genera confianza, 
vimos un mercado 
con producción 
nacional que no 
tenía la instalación 
suficiente para 
abastecer el 
mercado”.

En cuanto a las obras civiles 
para la construcción de las ins-
talaciones que albergarán a la 
nueva planta, sostuvo que co-
menzarán en octubre de este 
año, marcando el inicio de un 

Inversiones Inversiones
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El ministro de Industria y 
Comercio, Javier Giménez, y 
la viceministra de Industria, 
Lorena Méndez, recibieron a 
representantes del grupo em-
presarial paraguayo Index y 
de la empresa Medochemie 
LTD, en un encuentro clave 
para la potencial instalación 
de la compañía extranjera en 
nuestro país. 

La delegación de Medoche-
mie fue encabezada por Gra-
ce Papaneocleus, gerente de 
desarrollo de negocios de la 
firma y connacional residen-
te en Chipre, quien lideró las 
conversaciones con las autori-
dades paraguayas. Durante la 
reunión, se discutieron en de-
talle los regímenes especiales 
y los incentivos que Paraguay 
ofrece para la atracción de 
inversiones extranjeras, ele-
mentos que podrían facilitar 
la llegada de Medochemie. 

FIRMÓ CON 
EMPRESA PARAGUAYA

El gerente de nuevos nego-
cios del laboratorio Index, Jor-
ge Gamarra, señaló que el si-
guiente paso en este proyec-
to es analizar las condiciones 
necesarias para convertir a 
Paraguay en un polo de distri-
bución para los productos de 
Medochemie en toda Amé-
rica Latina. Agregó que esta-
blecieron un lazo de negocios 

con Medochemie y que se fir-
mó un contrato para la repre-
sentación de sus marcas en 
nuestro país.

MIRADA POSITIVA 
Entretanto, Javier Viveros, 

director de Gabinete de Re-
diex, informó que durante el 
encuentro se exploraron las 
ventajas de establecer ope-
raciones en Paraguay, desta-
cando la plataforma estraté-
gica que el país ofrece para la 
expansión a América Latina. 

Por su parte, el ministro Gi-
ménez mencionó que siem-
pre se evalúa el impacto en 
términos de empleo e inver-
sión de las empresas que con-
sideran establecerse en Pa-
raguay. Medochemie es par-
ticularmente interesante de-
bido a sus productos de alto 

Empresa extranjera evalúa 
distribuir a América desde Paraguay
Representantes de una compañía farmacéutica con sede en Chipre están evaluando la 
posibilidad de establecer una base operativa en Paraguay, con el objetivo de convertir al país 
en un centro estratégico de distribución de sus productos para toda América Latina. Ejecutivos 
de la firma visitaron el país para conocer de primera mano los regímenes legales y fiscales 
que podrían facilitar el desembarco de sus inversiones.

valor agregado y su robusta 
cadena de valor, lo que la con-
vierte en un agregado valioso 
para la industria local.

COMUNICACIÓN FLUIDA
La creación de este hub lo-

gístico fortalecerá la posición 
de Paraguay en el sector far-
macéutico regional, lo que 
podría generar oportunida-
des de empleo y desarrollo en 
el país.

Por ello, las autoridades 
del MIC y los representantes 
acordaron mantener una co-
municación fluida para pro-
fundizar en los detalles de los 
incentivos disponibles y avan-
zar con este prometedor pro-
yecto que podría fortalecer la 
industria farmacéutica local y 
regional. 

Reconocida por su especia-
lización en la fabricación de 
productos farmacéuticos ge-
néricos y oncológicos, es res-
ponsable del 40% de las ex-
portaciones de la isla medi-
terránea y cuenta con una 
sede adicional en Holanda, lo 
que resalta su relevancia en el 
mercado global. 

L a elección de Paraguay 
como posible sede res-
ponde a la ubicación 

geográfica estratégica del 
país en el continente, así 
como a las políticas de incen-
tivos a la inversión extranje-
ra que el gobierno ha imple-
mentado en los últimos años. 
Según fuentes cercanas a la 
negociación, la empresa chi-
priota, Medochemie LTD, está 
interesada en explorar cómo 
estas políticas pueden contri-
buir a la expansión de su mer-
cado en la región. 

Inversiones Inversiones
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1. Preparación del viaje: Para 
abordar el mercado taiwanés, es 
fundamental una preparación me-
ticulosa que incluya tanto la inves-
tigación sobre normativas técnicas 
como el entendimiento de las cos-
tumbres locales. Familiarizarse con 
los aspectos culturales y comercia-
les es clave para facilitar las interac-
ciones y los negocios.

2. Utilizar servicios de apoyo co-
mercial: Taiwán es un mercado al-
tamente competitivo donde las re-
laciones personales son esenciales. 
Aprovechar los servicios de REDIEX 
y la Agregaduría Comercial de la 
Embajada Paraguaya en Taiwán es 
crucial para introducir eficazmen-
te un producto. Estas instituciones 
pueden facilitar el acceso a opera-
dores clave y ayudar a coordinar es-
fuerzos promocionales intensivos.

3. Pensar a mediano y largo pla-
zo: Las empresas taiwanesas tie-
nen vasta experiencia en comercio 
exterior y operan en un mercado 
maduro. Aunque la entrada al 
mercado pueda parecer acce-
sible, la competencia es fe-
roz. Mantenerse requiere 
una estrategia comercial 
sostenida y un esfuerzo 
continuo para estable-
cerse y crecer.

4. Crear y man-
tener una ima-
gen de marca: 
La construcción 
de una imagen 
de marca sóli-
da es esencial 
en Taiwán. Los 
consumidores 
son sensibles a 
las campañas 
de promoción, 
pero muestran 
poca lealtad de-
bido a la abun-
dante oferta de 
productos extranje-
ros. Diferenciarse a tra-
vés de una marca bien 
posicionada puede ser la 
clave para el éxito a largo 
plazo.

5. Cuidar la relación con el 
importador: En Taiwán, los nego-
cios se basan en relaciones de con-
fianza y respeto mutuo, más allá 
del simple acuerdo contractual. Es 
importante mantener una comu-
nicación constante y fluida con los 
importadores, realizar visitas perió-
dicas y enviar muestras para forta-
lecer la relación y garantizar el éxito 
comercial.

6. Aprovechar las facilidades 
para la creación de negocios: Tai-
wán es una de las economías más 
abiertas del mundo, con un entorno 
favorable para la inversión extranje-
ra. El sistema bancario y financie-
ro está bien desarrollado, facilitan-
do las operaciones internacionales. 
Esto hace que establecer y operar 
un negocio en Taiwán sea relativa-

¿Te gustaría exportar a Taiwán?, 
aquí algunas recomendaciones 
El mercado taiwanés se presenta como una oportunidad 
valiosa para los exportadores paraguayos, y para facilitar 
el acceso a este destino, el embajador de Paraguay en ese 
país, Carlos José Fleitas Rodríguez, compartió una serie de 
recomendaciones prácticas. 

Entre otros puntos, hizo énfasis 
en la necesidad de establecer re-
laciones sólidas y de confianza con 
los compradores, además resaltó el 
papel que desempeñan institucio-
nes como REDIEX (Red de Inversio-
nes y Exportaciones) y la Agregadu-
ría Comercial de Paraguay. A conti-
nuación los puntos detallados: 

El embajador paraguayo en Tai-
wán, Carlos José Fleitas Rodrí-
guez, subrayó la importancia 

de comprender las particularida-
des del mercado asiático, señalan-
do que, aunque es un entorno alta-
mente competitivo, existen gran-
des oportunidades para aquellos 
que sepan cómo abordarlo de ma-
nera estratégica. Enfatiza que el 
mercado taiwanés también es una 
puerta al gigantesco y exigente 
mercado asiático.

mente accesible 
para las empre-
sas extranjeras.

7. Respetar 
la puntualidad 
y la paciencia: 

La puntualidad 
es un valor impor-

tante en la cultura taiwanesa. Aun-
que no es tan estricta como en Ja-
pón, ser puntual es una muestra de 
respeto que se aprecia mucho. Asi-
mismo, es esencial tener paciencia 
y no apresurarse en las negociacio-
nes, ya que los procesos pueden lle-
var tiempo.

8. Elegir cuidadosamente el me-
dio de pago: Aunque Taiwán es una 
economía estable con un bajo índi-
ce de riesgo-país, es aconsejable se-
leccionar con cuidado la modalidad 
de pago. Se recomienda utilizar cré-
ditos documentarios, especialmen-
te en las primeras transacciones 
con nuevos importadores, para mi-
nimizar los riesgos financieros.

9. Registrar la marca: Registrar 
la marca en Taiwán es una medi-
da preventiva importante, especial-

mente en bienes de consumo sus-
ceptibles a la piratería. Esto no solo 
protege el producto contra copias, 
sino que también ofrece cobertura 
jurídica y evita que productos falsi-
ficados sean exportados a otros paí-
ses.

10. Evitar hacer perder la “cara” 
a la contraparte: En la cultura 
taiwanesa, mantener la dignidad es 
crucial. Cualquier crítica o compor-
tamiento que pueda avergonzar a 
la contraparte puede arruinar una 
relación comercial. Es fundamental 
defender la propia postura con fir-
meza, pero siempre de manera res-
petuosa y amable.

11. No dar nada por supuesto: An-
tes de iniciar negocios en Taiwán, es 
importante dejar de lado cualquier 
prejuicio o idea preconcebida. La 
imagen que se tiene en Occiden-
te a menudo no corresponde con 
la realidad en Taiwán. Analizar cada 
situación con atención y formalizar 
todos los acuerdos por escrito es 
una práctica recomendable.

For Export For Export
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La CEPAL redujo su pro-
nóstico de crecimiento 
para América Latina y el 

Caribe, pasando de un 2,1% a 
un 1,8%, reflejando una des-
aceleración económica gene-
ralizada en la región. A pesar 
de este escenario, la proyec-
ción para Paraguay se man-
tuvo firme. La entidad inter-
nacional prevé que el produc-
to interno bruto (PIB) del país 
crecerá un 3,8% para el cierre 
del año 2024. 

Según el informe anual Es-
tudio Económico de Amé-
rica Latina y el Caribe 2024, 
la región continúa atrapada 
en una trampa de bajo creci-
miento, caracterizada por un 
mal desempeño de la inver-
sión y una baja productividad 
laboral. Continúa muy condi-
cionado por un contexto in-
ternacional incierto. 

CEPAL ajusta a la baja 
estimación regional
La Comisión Económica para América Latina y el Caribe (CEPAL) 
presentó sus nuevas previsiones sobre el crecimiento económico 
en la región para 2024 y 2025. Mientras que la estimación regional 
se ajustó a la baja, Paraguay sigue proyectando un desempeño 
positivo en su economía.

También señala que estos 
factores, combinados con el 
limitado espacio interno para 
implementar políticas macro-
económicas de reactivación 
y la creciente incertidumbre 
global, contribuyen a una des-
aceleración en gran parte de 
América Latina y el Caribe.

Sin embargo, en medio de 
este panorama, Paraguay 
mantiene su posición como 
uno de los países con mejo-
res perspectivas económicas, 
resultado que lo coloca como 
un líder en términos de des-
empeño económico. Se ratifi-
ca su estimación de 3,8% del 
PIB para este año y del 3,6% 
para el 2025.

Entretanto, la estimación 
2024 coincide con la proyec-
ción del Banco Central del Pa-
raguay (BCP), que también 
mantiene el mismo pronósti-
co de crecimiento. A nivel lo-
cal, se ha comenzado a hablar 
de un posible sesgo alcista en 
esta proyección, respaldado 
por datos preliminares de ac-
tividad económica que sugie-
ren un desempeño más ro-
busto de lo anticipado.

Durante la última década, 
los países de América Latina 
han experimentado un bajo 
crecimiento, con una tasa pro-
medio de apenas 0,9% en el 
período 2015-2024. Este des-
empeño es insuficiente para 
responder los desafíos socioe-
conómicos que la región en-
frenta actualmente.

En contraste con la estabi-
lidad proyectada para Para-
guay, Argentina enfrenta un 
panorama más complicado, 
con un decrecimiento del PIB 
del -3,6% para 2024, una caída 
aún más pronunciada que el 
-1,6% registrado en 2023. Ar-
gentina es el único país del 
continente con una proyec-
ción negativa. 

América Latina y el Caribe: tasa de crecimiento del PIB y proyecciones, 2022-2025
(En porcentajes y puntos porcentuales)

Tasa de crecimiento del PIB
(En porcentajes)

Variación interanual
(En puntos porcentuales)

	 2022	 2023	 2024	 2025	 2023/2024	 2024/2025
América Latina y el Caribe	 4,0	 2,2	 1,8	 2,3	 -0,3	 0,5
América Latina	 3,9	 2,1	 1,7	 2,3	 -0,3	 0,5
América del Sur	 3,9	 1,6	 1,5	 2,4	 -0,1	 1,0
Argentina	 5,3	 -1,6	 -3,6	 4,0	 -2,0	 7,6
Bolivia (Estado Prurinacional de)	 3,6	 3,1	 1,7	 2,2	 -1,4	 0,5
Brasil	 3,0	 2,9	 2,3	 2,1	 -0,6	 -0,3
Chile	 2,1	 0,2	 2,6	 2,3	 2,4	 -0,3
Colombia	 7,3	 0,6	 1,3	 2,6	 0,7	 1,3
Ecuador	 6,2	 2,4	 1,8	 1,6	 -0,6	 -0,2
Paraguay	 0,2	 4,7	 3,8	 3,6	 -0,9	 -0,2
Perú	 2,6	 -0,6	 2,6	 2,5	 3,2	 -0,1
Uruguay	 4,7	 0,4	 3,6	 2,6	 3,2	 -1,0
Venezuela (Rep. Boliviariana de)	 12,0	 3,0	 5,0	 3,0	 2,0	 -2,0
Centroamérica	 4,6	 3,1	 3,1	 3,1	 0,0	 0,0
Centroamérica y México	 3,9	 3,2	 2,2	 1,9	 -0,9	 -0,3
Costa Rica	 4,6	 5,1	 4,0	 3,8	 -1,1	 -0,2
Cuba	 1,8	 -1,0	 4,0	 3,8	 -1,1	 -0,2
Costa Rica	 4,6	 5,1	 4,0	 3,8	 -1,1	 -0,2
Cuba	 1,8	 -1,0	 0,5	 1,0	 1,5	 0,5
El Salvador	 2,8	 3,5	 3,5	 3,1	 0,0	 -0,4
Guatemala	 4,2	 3,5	 3,4	 3,2	 -0,1	 -0,2
Haití	 -1,7	 -1,9	 -3,0	 -0,5	 -1,1	 2,5
Honduras	 4,1	 3,6	 3,8	 3,6	 0,2	 -0,2
México	 3,7	 3,2	 1,9	 1,4	 -1,3	 -0,5
Nicaragua	 3,8	 4,6	 3,7	 3,2	 -0,9	 -0,5
Panamá	 10,8	 7,3	 2,7	 3,3	 -4,6	 0,6
República Dominicana	 4,9	 2,4	 5,2	 4,5	 2,8	 -0,7
El Caribe	 12,8	 9,1	 8,4	 6,3	 -0,7	 -2,1
El Caribe (sin incluir Guyana)	 6,0	 2,9	 2,6	 2,3	 -0,3	 -0,3

Regiones y países seleccionados: tasa de crecimineto del PIB, 2023, 
y proyecciones para 2024  (En porcentajes)

Fuente:	 Comisión Económica para América Latina y el Caribe (CEPAL), sobre la base de Fondo Monetario Internacional 
(FMI), World Economic Outlook Update. The Global Economy in a Sticky Spot, Washington, D.C., julio de 2024.

Nota:	 En el caso de la India, se trata del año fiscal que comienza en abril y termina en marzo del año siguiente.
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¿Qué es la productividad laboral? Se defi-
ne como la cantidad de trabajo provechoso 
que se realiza en un tiempo determinado. En 
otras palabras, se trata de cómo se aprovecha 
el tiempo durante la jornada laboral para ge-
nerar resultados concretos. Este concepto ha 
adquirido una relevancia creciente, ya que las 
organizaciones buscan constantemente mé-
todos para optimizar el tiempo de sus emplea-
dos, logrando así un mejor rendimiento y una 
mayor rentabilidad. 

A continuación, se presentan estrategias cla-
ve para lograr una mayor productividad en el 
entorno laboral, a partir de estudios y estadísti-
cas de expertos en el tema. 

ESTABLECER PRIORIDADES CLARAS
Uno de los primeros pasos es establecer ob-

jetivos claros y medibles. Las metas deben ser 
específicas, alcanzables, relevantes y con pla-
zos definidos (SMART: Specific, Measurable, 
Achievable, Relevant, Time-bound). Esto per-
mite enfocar los esfuerzos de manera efectiva 
y facilita el seguimiento del progreso. Cuando 
los objetivos están bien definidos, es más sen-
cillo priorizar las tareas y mantener la motiva-
ción a lo largo del proceso.

PLANIFICAR Y ORGANIZAR EL TIEMPO
Una planificación adecuada es esencial para 

maximizar la productividad. Crear un crono-
grama diario o semanal en el que se distribu-
yan las tareas según su prioridad e importan-
cia permite tener una visión clara de lo que 
se debe hacer y en qué orden. Herramientas 
como agendas, calendarios o aplicaciones de 
gestión de tiempo pueden ser muy útiles para 
apoyar esta organización.

ELIMINAR LAS DISTRACCIONES
Las distracciones son el mayor enemigo de la 

productividad laboral. Para poder combatirlas, 
es necesario identificarlas y eliminarlas. Un en-
torno de trabajo ordenado, tanto físico como 
digital, favorece la concentración. Un escrito-
rio limpio y libre de elementos innecesarios, 
permite un enfoque más claro en las tareas 
pendientes. Lo mismo aplica al escritorio de la 
computadora, mantener solo lo esencial en la 
pantalla facilita un desempeño más eficiente.

Por otra parte, las herramientas digitales 
como el teléfono celular o el correo electrónico 
pueden ser grandes fuentes de distracción. Ac-
tualmente, la mayoría de los dispositivos per-
miten configuraciones que filtran las notifica-
ciones, dejando que solo las comunicaciones 
urgentes interrumpan el trabajo. 

Para el correo electrónico, se pueden esta-
blecer intervalos específicos para su revisión, 
por ejemplo, a primera hora, a media mañana 
y al final de la jornada, adaptándose siempre 
a las necesidades laborales de cada individuo.

Las distracciones también pueden provenir 
de compañeros de trabajo, clientes o incluso 
de pensamientos personales. Identificar en 
qué momentos estas distracciones impactan 
negativamente en el rendimiento es clave para 
encontrar soluciones. 

Claves para mejorar la 
productividad laboral
En el ajetreo del mundo moderno, el tiempo se ha 
convertido en un recurso de valor incalculable. Con 
agendas cada vez más saturadas y la constante 
presión de cumplir con múltiples tareas, encontrar 
maneras efectivas de mejorar la productividad es 
esencial, tanto a nivel personal como organizacional. 
En este contexto, las empresas están redoblando 
esfuerzos para maximizar el rendimiento de sus 
equipos, conscientes de que la productividad 
además de ser un indicador de eficiencia, también 
es representación del bienestar general.

En un entorno empresarial cada vez más competitivo, la 
eficiencia en el uso del tiempo y los recursos es determi-
nante para el éxito de cualquier empresa. La implemen-
tación de estas estrategias pueden representar múltiples 
beneficios a nivel organizacional.
Reducción de costes operativos: Al hacer más con menos, 
la organización puede reducir sus costes operativos, lo 
que impacta positivamente en la rentabilidad.
Maximización de recursos: La eficiencia en el uso de re-
cursos permite a la empresa aprovechar al máximo su ca-
pital humano, tecnológico y financiero.
Satisfacción del Cliente: Al optimizar los procesos, se pue-
den ofrecer productos y servicios de mayor calidad en 
menos tiempo, lo que mejora la satisfacción del cliente.

49

Beneficios de una 
mejor productividad
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El reconocido magnate sudafricano, Elon 
Musk, se ganó un lugar como uno de los 
líderes más influyentes en el mundo de la 

tecnología y la innovación. Su impacto abarca 
desde la exploración del espacio con SpaceX 
hasta el desarrollo de energías limpias con Tes-
la. Pero lo que realmente lo diferencia, además 
de su capacidad para pensar en grande, es su 
enfoque distintivo para seleccionar a las perso-
nas que trabajarán en sus proyectos.

Musk desarrolló un método particular en sus 
entrevistas de trabajo que le permite identifi-
car a quienes realmente tienen las habilidades 
y la pasión necesarias. Su enfoque se centra en 
una pregunta específica que, según él, es in-
falible para revelar si un candidato está siendo 
honesto acerca de su experiencia o si está tra-
tando de engañarlo para obtener el puesto. 

Elon Musk.

Innovaciones Innovaciones

Esta pregunta se ha convertido en una es-
pecie de filtro que le ayuda a rodearse de los 
mejores y evitar a aquellos que podrían no es-
tar a la altura de los desafíos que plantean sus 
proyectos. Sostiene que cuando alguien se vio 
realmente involucrado en la resolución de un 
problema, será capaz de describir cada aspec-
to con gran detalle y precisión, sin dudar.

¿CUÁL ES LA PREGUNTA?
La pregunta central que utiliza en sus entre-

vistas es directa, pero reveladora y dice: “Cuén-
tame algunos de los problemas más difíciles 
en los que has trabajado y cómo los resolviste”. 
Prácticamente obliga al candidato a profundi-
zar en su experiencia pasada y demostrar su 
capacidad para enfrentar y superar desafíos. 

¿Cómo detectar a un mentiroso 
en una entrevista de trabajo?

Elon Musk, el icónico CEO detrás de SpaceX, Tesla, X y otras innovadoras 
empresas, utiliza una técnica poco convencional para la selección de 
talentos. En un mercado laboral donde la competencia es feroz y muchos 
candidatos están dispuestos a exagerar o incluso falsificar sus habilidades 
para asegurar un puesto, Musk desarrolla una dinámica para identificar a 
los mejores talentos y desenmascarar a los impostores.

Pone énfasis particularmente en la impor-
tancia de los detalles al evaluar a los candi-
datos. Según él, alguien que está inventando 
o exagerando su experiencia tendrá dificulta-
des para proporcionar una narrativa coheren-
te y detallada. Es en estos momentos cuando 
las inconsistencias o lagunas en la historia del 
postulante suelen salir a la luz. 

ESTUDIO HABLA DE EFICACIA 
Un estudio publicado en diciembre de 2020 

en el Journal of Applied Research in Memory 
and Cognition refuerza la eficacia de la estra-
tegia empleada por Elon Musk. Cody Porter, 
uno de los autores del estudio, destacó la im-
portancia de los pequeños detalles, señalando 
que en investigaciones forenses, estos detalles 
pueden proporcionar hechos concretos para 
ser verificados y potenciales testigos para ser 
entrevistados. 

Esta idea es perfectamente aplicable al con-
texto de una entrevista de trabajo, donde esos 
mismos detalles permiten a los entrevistado-
res, distinguir entre la verdad y la falsedad.

Según Porter, los mentirosos tienden a pro-
porcionar poca o ninguna información para 
evitar ser descubiertos, bajo la creencia de que 
ofrecer más detalles aumentaría las posibilida-
des de que sus mentiras sean detectadas. En 
cambio, alguien que dice la verdad es capaz de 
relatar su experiencia con precisión y consis-
tencia, ofreciendo información que puede ser 
corroborada. Esto explica por qué la técnica de 
Musk es tan efectiva para identificar a los can-
didatos más cualificados y sinceros.
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Los primeros usuarios que 
podrán tener acceso son clien-
tes de los bancos Itaú, ueno y 
Continental, que deberán re-
gistrar sus tarjetas de crédito o 
débito Visa o Mastercard en la 
Billetera de Google. Estas tar-
jetas podrán utilizarse en cual-
quier comercio que acepte 
pagos sin contacto. Además, 
los clientes podrán almacenar 
tarjetas de lealtad, pases de 
abordar y entradas de eventos 
en la Billetera de Google, am-
pliando las funcionalidades de 
esta herramienta.

El proceso para registrar 
una tarjeta en la Billetera de 
Google es sencillo. Primera-
mente se debe descargar la 
aplicación desde Google Play 
Store, ingresar los datos de la 
tarjeta, seleccionar el méto-

Google Pay se suma al 
sistema de pagos en Paraguay
Con la digitalización de los servicios financieros en constante crecimiento, Google Pay, la 
plataforma de pagos móviles desarrollada por Google, llegó a Paraguay. Los usuarios de 
dispositivos Android y relojes inteligentes con Wear OS en el país ahora pueden beneficiarse 
de una herramienta que promete comodidad y seguridad en las transacciones diarias. 

Google Pay es una apli-
cación que permite a 
los usuarios realizar pa-

gos sin la necesidad de pre-
sentar tarjetas físicas. Esta he-
rramienta digital ya está dis-
ponible en nuestro país y se 
suma al sistema de pagos en 
el mercado financiero. Utiliza 
la tecnología NFC (Near Field 
Communication), que permi-
te la comunicación entre dis-
positivos a corta distancia.

do de autenticación, y acep-
tar los términos y condiciones. 
Con estos simples pasos, ya se 
puede disfrutar de una expe-
riencia de pago innovadora y 
sin contacto en todos los co-
mercios adheridos.

PAGAR DESDE EL 
SMARTPHONE 
O RELOJ INTELIGENTE 

Entre sus principales ven-
tajas está en la facilidad de 
usar, ya que los usuarios pue-
den realizar los pagos desde 
sus smartphones o incluso de 
algunos relojes inteligentes, 

con sólo acercar el dispositivo 
móvil al terminal del comer-
cio, eliminando la necesidad 
de utilizar una tarjeta física o 
escanear códigos QR. 

Esta tecnología hace más 
ágil el proceso de pago, a la 
vez en que asegura la protec-
ción y confidencialidad de los 
datos, al mantener los núme-
ros reales de las tarjetas ocul-
tos. Si el dispositivo se pierde o 
es robado, se puede emplear 
la función “Buscar mi disposi-
tivo” para bloquear el teléfono 
o eliminar toda la información 
personal almacenada.

Esta tecnología 
hace más ágil 
el proceso de 
pago, a la vez 
en que asegura 
la protección y 
confidencialidad 
de los datos, al 
mantener los 
números reales de 
las tarjetas ocultos”.

Tecnología Tecnología
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Con una planta de producción en la ciudad 
de Areguá, en el departamento Central, la em-
presa ha estado trabajando en la elaboración 
de su vermuth durante un año y ocho meses. 
La bebida, conocida como “DosGen, el nuevo 
Vermouth paraguayo”, ya se encuentra dispo-
nible en el mercado nacional, y ha sido recibida 
con agrado por consumidores.

César Céspedes, director comercial de Dos-
Gen, destacó el proceso de producción que 
caracteriza a la bebida. “Realizamos toda la 
producción, desde el trabajo del macerado, el 
blend y la formulación”, explicó. “Hace dos me-
ses que entramos en la etapa comercial, y esta-
mos muy contentos de ver el crecimiento que 
hemos logrado como Mipyme”.

La aceptación de la bebida es resultado de 
dedicación y creatividad, pero también del 
apoyo institucional que han recibido. El respal-
do del Viceministerio de Mipymes fue relevan-

te para potenciar su producción y facilitar la 
apertura de nuevos mercados. “Necesitamos 
de este acompañamiento, que de alguna ma-
nera nos va a beneficiar a todos, llevando en 
alto la marca país”, subrayó Céspedes.

INGREDIENTES CUIDADOSAMENTE 
SELECCIONADOS

El producto final es el resultado de una cui-
dadosa selección de ingredientes, donde cada 
elemento se elige meticulosamente para satis-
facer los paladares más exigentes. La sustancia 
del alcohol de caña, favorece y hace amigable 
a la bebida con quienes padecen de celiaquía, 
ofreciendo la posibilidad de probar una nueva 
opción bebible.

Pero la innovación no se detiene ahí. La em-
presa optó por integrar productos autóctonos 
en su receta, utilizando botánicos locales, finas 
hierbas y frutas deshidratadas. Estos ingre-
dientes son macerados con un vino de calidad, 
cuyas cosechas se remontan al pie de la cordi-
llera chilena, lo que aporta una riqueza y pro-
fundidad única a la bebida. La oferta de Dos-
Gen incluye dos variedades, cada una con su 
propio carácter distintivo: una elaborada a par-
tir de vino blanco y otra a partir de vino tinto. 

CÍTRICO Y HERBAL 
El Vermouth DosGen Rosso está elaborado 

en base a vino tinto, se destaca por lo cítrico y 
herbal, su color se asemeja al morado/granate 
de la cereza madura. El primer sabor en boca 
obedece al de la artemisa, buscando un equi-
librio distintivo sumando sus propiedades, a la 
piel de naranja deshidratada.

Un vermuth 100% paraguayo 
opera en el sector mipyme
En el creciente panorama de las micro, pequeñas y medianas empresas (Mipymes), la 
diversificación de rubros se ha convertido en un pilar para el desarrollo económico. Una de 
estas empresas, DosGen, se está destacando al producir el primer vermuth paraguayo, un hito 
que marca un nuevo capítulo en la historia de la industria nacional de bebidas.

Resulta ideal como aperitivo, pero potencia 
sus cualidades además, consumido para mari-
dar con carnes rojas, o acompañando un plato 
principal. Su versatilidad sorprende gratamen-
te al consumidor, otorgando la posibilidad de 
infinitas combinaciones. Concebido para dis-
frutar en cualquier momento del día, puede 
combinarse con el agregado de agua con gas 
o soda de sifón, como con diversas bebidas fru-
tales.

E l proyecto de DosGen nació de la con-
junción de diferentes generaciones, re-
presentadas por dos mujeres argentinas, 

quienes decidieron explorar el mercado para-
guayo con una propuesta tan ambiciosa como 
original. Inspiradas en una bebida cuya historia 
se remonta a la Edad Media, estas emprende-
doras encontraron en Paraguay el lugar ideal 
para concretar su visión.

Entretanto el Vermouth DosGen Bianco está basado en vino 
blanco natural de viñas del litoral chileno (cepas cultivadas 
entre los andes y el océano pacifico), otorgando una singular 
frescura a su sabor. Una simple presencia de anís estrellado, 
acompaña en sintonía con el aroma del romero fresco y el 
clásico picor de pimientas seleccionadas.
Acompaña con preponderante correspondencia, tanto a pas-
tas como carnes blancas, además de combinarse con agua 
tónica, hielo y rodajas de naranjas. Con un sabor irresistible, 
demuestra en simultáneo el clásico gusto característico del “ 
ajenjo cristal”, con la singularidad de las virtudes de las esen-
cias con la que ha sido creada.

Frescura en el sabor

MIPYMEMIPYME
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Apertura turística 
con exención de visas
Con el propósito de revitalizar el turismo y fortalecer las relaciones internacionales, Paraguay 
promulgó una ley que extiende por tres años más la exención de visas para ciudadanos de 
cuatro países que deseen ingresar al país con fines turísticos. Esta medida, forma parte de una 
serie de acciones estratégicas destinadas a abrir Paraguay al mundo. 

La normativa, que esta-
blece medidas tempora-
les, tiene como objetivo 

principal incentivar la reacti-
vación turística al eliminar la 
exigencia de visas para ciuda-
danos de Estados Unidos, Ca-
nadá, Australia y Nueva Zelan-
da, cuya permanencia no sea 
mayor a 90 días. En este con-
texto, el gobierno paraguayo 
busca atraer a más turistas 
extranjeros, facilitando su in-
greso al país y promoviendo el 
intercambio cultural y comer-
cial.

Además del beneficio direc-
to para el sector turístico, la 
ley pretende afianzar las rela-
ciones internacionales entre 
Paraguay y los cuatro países 
beneficiados por la exención. 
Este gesto de apertura re-
fuerza los lazos diplomáticos 
y crea un ambiente favorable 
para la cooperación mutua y 
la concreción de inversiones 
en diversas áreas. 

La flexibilización de los re-
quisitos de entrada es vista 
como una puerta de entra-
da para futuras inversiones, al 
mostrar a Paraguay como un 
destino accesible y atractivo 
tanto para turistas como para 
empresarios.

La ministra de Turismo, An-
gie Duarte, destacó que esta 
medida es una clara mues-
tra de un compromiso hacia 
el crecimiento sostenible del 
turismo y la apertura de Pa-
raguay a nivel regional y glo-
bal. “Es una oportunidad para 
consolidar el progreso logra-
do y seguir trabajando en con-
junto para asegurar que nues-
tro país supere sus niveles de 
actividad turística”, señaló.

CUMPLIMIENTO A CARGO DE 
MIGRACIONES Y SENATUR

La implementación y super-
visión de las disposiciones es-
tablecidas en el marco legal 
estarán a cargo de la Secreta-
ría Nacional de Turismo (Se-
natur), la Dirección Nacional 
de Migraciones y otras insti-
tuciones del Estado. Estas en-
tidades serán responsables 
de garantizar el cumplimien-
to de manera efectiva, pro-
porcionando un marco sólido 
que promueva la competitivi-
dad del turismo en Paraguay.

En tal sentido, los distintos 
puestos de control migrato-
rio del país, están informados 
acerca de la medida, de ma-
nera a garantizar la aplicación 
inmediata.

Angie Duarte, ministra de Turismo.

Turismo Turismo
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Cada día, en el transcurrir de nuestras vidas, 
muchas de nuestras conversaciones están lle-
nas de comentarios acerca de la importancia 

de las personas; sean estas para nosotros mismos, o 
bien para los otros. Es así que desde esta lógica hu-
mana frecuentemente en nuestro interior se produ-
ce un deseo de triunfo, de ser apreciado, reconocido, 
agradecido y, cuando estos reconocimientos no lle-
gan, falta de paz. Lamentablemente, los medios de 
comunicación también ayudan a alimentar esos de-
seos.

Escrito está que, “un corazón sin ideales es como un 
cielo sin estrellas”. Por lo que, el hecho de alimentar 
hermosos y atrayentes objetivos hacen que nuestra 
vida sea más alegre; con ellos se dinamiza la rutina 
diaria y nos motivan a que entreguemos todas nues-
tras capacidades a la tarea cotidiana, independiente-
mente de cómo éstas sea, sin distinción de que sea 
sencilla, imbricada o modesta y que sea.

Todo importa, todo vale, todo suma a nuestros ser y 
a nuestro hacer.  Es muy bello que podamos alimen-
tar a nuestro corazón con grandes proyecto, con ma-
yúsculos ideales,  para así movilizar nuestras energías 
internas. Pero tratemos de ser realistas; atendamos 
nuestro trabajo presente, cuidemos los pequeños 
esfuerzos, porque tanto uno como el otro nos con-
ducirán al logro de nuestras ilusiones...  ¿Por qué nos 
es difícil de aceptar que esto no es un plan de difícil 
realización para las personas que no están implica-
das en el “negocio” de una tarea intensa? ¿Es necesa-

rio estar en un lugar en la cual no faltan choques de 
unos contra los otros en busca de notoriedad? ¿Por 
qué esto  sí, con nuestra gracia, todos podemos vivir 
armonizados? Si así lo hiciésemos tendríamos más 
paz interior y trabajaríamos con más alegría y sereni-
dad y, con esta actitud,  trabajaremos bien con estilos 
diferentes al nuestro y por Dios.

Que esto expuesto nos sirva para entender que 
para edificar una catedral hace falta de la persona 
que pueda tallar una hermosa piedra, de otras que 
coloquen ladrillos y de otras tantas manos que, todas 
y cada una en definitiva, se ganan el pan de cada día.

Bien aplica a esto último en refrán: “Si quieres man-
tener tu surco derecho, ata tu arado a una estrella”.

En la República Argentina, cada 7 de agosto se ce-
lebra el día de San Cayetano, uno de los santos más 
populares del país y, pidiendo su intercesión  a través 
de oraciones, se le implora por el pan diario, el trabajo 
y la prosperidad económica. 

GLORIOSO SAN CAYETANO, 
Tú pasaste por la vida viendo a Cristo en los her-

manos, especialmente a los más necesitados, y ex-
perimentaste la asistencia providencial de Dios. 
Ayúdanos a construir una sociedad en la que todos 
participemos con nuestro trabajo y podamos reen-
contrar los valores que nos fueron arrebatados: la 
solidaridad, el respeto, el bien común, la honesti-
dad y la alegría.

Honrando nuestro trabajo diario

POR: CLAUDIO VALERIO
VALERIUS ©
Desde la ciudad de Campa-
na (Buenos Aires), recibe un 
abrazo, y mi deseo que Dios 
te bendiga, te sonría y permi-
ta que prosperes en todo, y 
derrame sobre ti, salud, paz, 
amor, y mucha prosperidad.
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Parrillas Parrillas

reconocido por sus trabajos 
de investigación y aportes 
culinarios; son varios los paí-
ses del continente america-
no que reconocen su trayec-

y todo lo que debes saber 
de este corte argentino

El origen del 
asado de tira

Mucho se ha dicho acer-
ca del asado y tam-
bién del tira que, sin 

dudas, es el amo y señor de 
todas las parrillas. Sobre este 
último, tanto su característico 
sabor y su relativo  precio eco-
nómico lo vuelven uno de los 
cortes más populares… Nues-

tro colaborador, el ingeniero 
Claudio Valerio, fue quien des-
cubrió el génesis del este cor-
te emblemático indiscutido 
de la culinaria argentina e hito 
culinario internacional. 

Nuestro columnista, cola-
borador y amigo Claudio Va-
lerio, es internacionalmente 

toria, al punto que la revista 
Salud y Familia de Perú, le ha 
dedicado una nota periodís-
tica a la que podrán acceder 
ingresando al portal revistasa-

ludyfamilia.com
Reconocer a los colabora-

dores implica que se lleven a 
cabo acciones que ayudan al 
común de las personas a sa-
ber de sus contribuciones al 
conocimiento y también de 
su trabajo… ¡Felicitaciones in-
geniero Claudio Valerio!
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Es extraño que siempre que cuestio-
nemos los sufrimientos de la vida y 
no las cosas buenas que recibimos 

y sin saber si merecemos tales bendicio-
nes… Viviríamos mejor y seríamos más fe-
lices si pensásemos en el cuanto tenemos 
de bueno, arrumbando lo que juzgamos 
malo.

En una institución de niños con disca-
pacidad, una niña fue abordada por una 
mujer que, de manera no delicada, le es-
cribió en su pizarra: «¿Querida, por qué 
eres sorda-muda?». Las lágrimas empe-
zaron a rodar en el rostro de la pequeña. 
Después de una pausa, agarró el lápiz y 
la pizarra y escribió: «Aun así, Padre, yo te 
alabo por mi visión.»  

Una pregunta negativa obtendrá una 
respuesta negativa, una pregunta posi-
tiva obtendrá una respuesta positiva. En 
nuestro ejemplo, la niña podría haber es-

crito, cómo respuesta, “¿por qué usted 
oye y habla?”; pero, una mente positiva 
puede evitar el estrés y ayuda a la persona 
a sentirse mejor.

Si nos alegrásemos por todoaquello que 
Dios nos da y extrañásemos lo que Él no 
nos dio aún, nuestra vida sería maravillo-
sa.

Hay tiempo para todo y es bueno saber 
vivir con el mucho y con el poco…  Reci-
bir con satisfacción aquello que Dios nos 
concede, en el día que Él juzga ser bueno 
para darnos y en la hora apropiada para 
que la recibamos, es el secreto de la ver-
dadera paz y felicidad. 

Entendiendo que la voluntad de Dios 
es perfecta, el tiempo de Dios es atinado 
y que la manera que Él hace las cosas, es 
inigualable; hará que no nos pongamos 
ansiosos y seremos siempre felices.

Recordemos lo que es bueno, 
olvidando lo que es malo

Por: Claudio Valerio (Ingenie-
ro y Escritor de Argentina)
VALERIUS ©
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