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Grado de inversion
y el grado de
compromiso

araguay se encuentra ante la mirada
mundial luego del histérico logro al
obtener el grado de inversion otor-
gado por la calificadora internacional
Moody's. Este reconocimiento internacional
no so6lo traera oportunidades Unicas a nues-
tro pais para su desarrollo econémico, tam-
bién significa un sinfin de compromisos que
como pais tendremos que asumir.

Obtener el grado de inversidon significa que
Paraguay cuenta con politicas buenas, segu-
ras, con desarrollo sostenible y que lleva un
crecimiento sostenido en todos los aspectos.
Por esas razones, es un pais notable para las
inversiones extranjeras.

Celebro este gran logro de Paraguay, no
obstante, no puedo dejar de pensar y tam-
bién pongo a la vista |la otra cara de la mone-
da. Me refiero a la presidon de ese mismo pais
donde los desafios sociales todavia son innu-

merables: como la educacién, salud, etc.

Temas que requieren de atencidén y deben

ser foco de politicas publicas que puedan

crear un verdadero ambiente de confian-
za, no sbélo para los negocios.

Si, habra desarrollo vial, construcciones,
empleos, pero sefiores, acompafemos
este gran paso con algunas reformas so-
ciales, agricolas y demas, realizando ajus-
tes estructurales cuyas debilidades siem-
pre fueron encajonados, gobierno tras go-
bierno.

Yo si creo que se vienen grandes cosas
para el crecimiento econdmico virtuoso de
Paraguay y me entusiasma esa proyeccion.
Esperamos que esas oportunidades y lo-

gros, repercutan equitativamente en todos
los ambitos. Este logro es histérico y acarrea
un gran compromiso, también con los para-
guayos. #)
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La califieadora internacional
de riesgo Moody'’s otorgé a
Paraguay el anhelado grado
de inversion. Este logro es
fruto de décadas de esfuerzo
para transformar economia
e impulsar las inversiones.
Pero, ;qué implica llegar al
grado de inversion?

NOTA DE TAPA I

N una conquista sin pre-
E cedentes para la econo-

mia paraguaya, el pais
alcanzé el grado de inversion,
situdndose entre los 60 pai-
ses en el mundo que cuentan
con este prestigioso reconoci-
miento. La evaluacion fue rea-
lizada por la calificadora inter-
nacional Moody's y la noticia
fue anunciada por la Presi-
dencia de la Republica a fina-
les del mes pasado, resaltan-
do la enorme relevancia de
este panorama para el futuro
econémico positivo.

Obtener el grado de inver-
sién representa una significa-
tiva reduccién del riesgo pais,
mejorando las condiciones de
financiamiento tanto para el
gobierno como para el sector
privado. Este reconocimiento
envia un mensaje claro al ex-

terior: Paraguay es un desti-
no confiable y atractivo para
la inversion, lo que puede tra-
ducirse en un flujo sostenido
de capital extranjero hacia el
pais.

El presidente Santiago Pefa
destacé la importancia de
este logro, subrayando que
“este logro impulsara la crea-
cién de empleos de calidad, la
inversion en infraestructura y
la diversificacion de nuestra
economia”. Agregd que esto
fortalece la posicién econdmi-
ca de Paraguay en el escena-
rio internacional, ademas de
abrir nuevas oportunidades
para todos los sectores, con-
solidando un camino hacia el
desarrollo sostenible.

Refiridé que este éxito es el
resultado de “profundas re-
formas institucionales” que se

‘ ‘ La evaluacion fue realiza-
da por la calificadora interna-
cional Moody'’s y la noticia fue
anunciada por la Presidencia
de la Republica, resaltando la
enorme relevancia de este pa-
norama para el futuro econo-

mico positivo”.

implementaron desde prin-
cipios de los afios 2000, con
un enfoque en alcanzar la es-
tabilidad macroeconémica y
en fortalecer el sistema finan-
ciero del pais. Estas reformas
permitieron que Paraguay
evolucione de manera cons-
tante, preparando el terreno
para que hoy sea reconocida
con esta valiosa calificacion. »
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¢QUE SON LAS
CALIFICADORAS DE RIESGO?

Las calificadoras de riesgo
juegan un rol resaltante en
el mercado financiero al eva-
luar el riesgo asociado a ins-
trumentos representativos de
deuda y a sus emisores. Estas
instituciones independientes
ofrecen una valoracién obje-
tiva sobre la probabilidad de
que un emisor cumpla con
sus obligaciones financieras
de manera oportuna, propor-
cionandoles a los inversionis-
tas una herramienta funda-
mental para la toma de deci-
siones.

En otros términos se encar-
gan de dictaminar la calidad
de las emisiones de deuday la
solvencia de los emisores, pro-
porcionando una perspectiva
sobre la seguridad de las in-
versiones.

Standard & Poor's, una de
las principales agencias, de-
fine una calificacion crediti-
Cia como una opinién sobre la
probabilidad de que un emi-
sor cumpla con sus obligacio-
nes financieras en tiempo y
forma, brindando una medida

lll s /) GLOBAL

de confianza para los inversio-
nistas. Facilita el acceso a nue-
vos mercados y actla como
un parametro universal para
evaluar la calidad crediticia.

IMPACTO POSITIVO

La mejora en la calificacién
de riesgo o de crédito tiene
impactos positivos tanto a ni-
vel econdmico como finan-

‘ ‘ Paraguay mantuvo
una trayectoria estable

en sus calificaciones de
riesgo, sin registrar rebajas
significativas desde que se
iniciaron las evaluaciones,
desde varios algunos anos”.

ciero para un pais. Uno de los
principales beneficios es la
posibilidad de acceder a cré-
ditos externos mas bajos. Esto
se debe a que una mejor ca-
lificacion crediticia reduce el
riesgo percibido por los pres-
tamistas, lo que se traduce en
condiciones de financiamien-
to mas favorables.

No solo el sector publico se
beneficia de una mejora en la
calificacion crediticia. El sec-
tor privado también experi-
menta impactos positivos, ya
que una reduccién en el ries-
go pais disminuye la tasa de
interés aplicada a los présta-
mos por parte de bancos ex-
tranjeros. Esto facilita a las

empresas obtener financia-
miento a menores costos, es-
timulando inversiones en in-
fraestructura, expansiéon y de-
sarrollo de nuevos proyectos.

EVOLUCION DE
CALIFICACIONES

Paraguay mantuvo una tra-
yectoria estable en sus cali-
ficaciones de riesgo, sin re-
gistrar rebajas significativas
desde que se iniciaron las eva-
luaciones, desde varios algu-
nos afios. Standard & Poor’s y
Fitch Ratings contindan asig-
nando al pais una calificacién
de BB+, con una perspecti-
va “estable”. Sin embargo, el

acontecimiento mas destaca-
do recientemente es la mejo-
ra en la calificacion por parte
de Moody's, que elevd la cali-
ficacion de Paraguay de Bal
a Baa3 con perspectiva “esta-
ble", otorgando oficialmente
el grado de inversion.

CRITERIOS EVALUADOS

La decision de Moody's de
mejorar la calificacién de Pa-
raguay es especialmente rele-
vante, ya que se ha producido
tras 26 afios desde que el pais
recibid su primera calificacién
por parte de la agencia. La Uul-
tima vez que se habia elevado
la calificacién fue hace nueve

NOoTA DE TAPA I
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afnos, lo que hace que este re-
ciente aumento sea un even-
to destacado.

De acuerdo al informe de
Moody'’s, la mejora de la ca-
lificacion se fundamenta en
un crecimiento econdmico
robusto, una mayor resisten-
cia a shocks externos y un so-
lido historial de reformas ins-
titucionales. Estos factores
reflejan el progreso continuo
del pais en la consolidacion
de su estabilidad econdmica
y financiera, lo que ha llevado
a un reconocimiento interna-
cional de su solidez y capaci-
dad para gestionar riesgos. #)
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CDE: Expo Cadam exhibié mas de
100 vehiculos de 22 marcas distintas

¥
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Con un gran éxito, la séptima edicion de la Expo Cadam de Ciudad del Este concluyo
recientemente. La muestra, que arranco el jueves 25 de julio, deleitd a los estefos con la
exhibicion de 100 rodados de 22 marcas distintas. Tuvo lugar en el estacionamiento E2 del
Lago Shopping de Salemma, de la capital departamental, con entrada libre y gratuita.

Como ya es de conocimiento
publico, la Expo Cadam es el
lugar perfecto para las perso-
nas que buscan encontrar el vehi-
culo de sus suefos, ya que la mues-
tra es reconocida como la vidriera

de importantes marcas.
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En esta oportunidad, estuvieron
en exposicién 22 marcas de roda-
dos. Las opciones incluyeron desde
autos utilitarios hasta camionetas y
rodados de alta gama, ademas de
motocicletas.

La Expo Cadam de Ciudad del
Este ofrecid una gran posibilidad
de comparar los precios de las dis-
tintas marcas y modelos de vehicu-
los en un solo lugar, ya que estuvie-
ron presentes las principales conce-
sionarias del pais. Ademas, se pudo

acceder a descuentos especiales y
realizaron el test drive de los mo-
delos exhibidos. Las personas que
ingresaron en la exposicién igual-
mente pudieron participar de ma-
nera gratuita del sorteo de varios
premios.

La muestra arrancd con un acto
que conté con la presencia de aus-
piciantes, miembros de Cadam, ex-
positores, entre otros quienes brin-
daron una conferencia de prensa
detallando las posibilidades que
ofrece la expo.

POSIBILIDAD DE FINANCIACION

Una gran ventaja de la exposicién
fue el respaldo y auspicios de varias
entidades bancarias, mediante las
cuales se posibilita la financiacion
para la adquisicion de los rodados.
Enalgunos bancos las tasas de inte-
rés solo es del 1%, ademas de otras
promociones facilitando asi la com-
pra de un rodado O Km.

Los interesados pudieron contac-
tar en total nueve empresas que
ofrecen 22 marcas distintas de vehi-
culos, tanto con motores flex, como
vehiculos hibridos y eléctricos.

Las firmas expositoras fueron:
Automaq S.A.E.C.A,, Chacomer Au-
tomotores S.A, De La Sobera S.A,

ExPo cADAM - cDE VI

Diesa S.A., Garden Automotores
S.A, Santa Rosa S.A, Tape Ruvicha
S.A.E.C.A, Toyotoshi S.A,, y Vicar S.A.
Todas las empresas ofrecieron pro-
mociones como bonos y otros be-
neficios.

En cuanto a la variedad de mar-
cas incluyeron: Peugeot, Citroén,
Ford, Chevrolet, Renault, Toyota, Le-
xus, Volkswagen, Audi, BYD, Suzuki,
Fiat, Kia, Nissan, Jeep, Mini, Dodge
Ram, Mazda, Honda, Jetour, GWM.

Larisa Ortellado, de la organiza-
cién de la expo, explicé estuvieron
mas de 100 vehiculos en exposicion,
por lo que la muestra fue una opor-
tunidad perfecta para adquirir el ro-
dado que el interesado preferia. 4)
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Aguaque
acquapura,
| ha d e ser

Ante la necesidad del territorio
paraguayo de acceder a agua
potable, Biosanitas propone
dos productos que garantizan
una solucién a este problema.
Acquapura y Acquapura Flo Kit
son esenciales en el proceso de
potabilizaciéon y en esta nota te

ACQUAPURA

La mayoria de las localidades aun se proveen de agua
a través de camiones cisternas de las aguateras. Para
seguridad de la poblacién, las aguateras podrian ga-
rantizar la potabilidad del agua con un simple agre-

contamos mds detalles.

araguay, un pais premiado
Pcon una de las mayores reser-

vas de agua dulce, se enfren-
ta al desafio de garantizar el acceso
a agua potable. A pesar de la abun-
dancia de rios y arroyos, el agua se-
gura para el consumo sigue sien-
do una necesidad. De ahi la famosa
frase del docente y periodista Fran-
cisco Cruz, “El dilema del agua en
Paraguay: abundancia, desperdicio
y desigualdad”.

En respuesta a esta situacion, Bio-
sanitas, desarrollé6 dos productos
disefados para hacer frente a esta
problematica. Se trata de Acquapu-
ra 'y Acquapura Flo Kit, que, con un
costo minimo, ofrecen la posibili-
dad de abastecer con agua potable
de manera eficiente y accesible.

Nuestra agua de bebida o con-
sumo debe estar libre de la posible
transmisiéon de enfermedades de
origen hidrico.

Si lo pensamos un poquito, cuan-
tos usos le damos al agua, mas alla
de hidratarnos: preparacién de ali-
mentos deshidratados como leche
en polvo, jugos, infusiones, sopas,
etc; preparacion de sales de rehi-
dratacion oral; limpieza y desinfec-
cién de frutas y verduras; desinfec-
cién de tetinas y mamaderas; des-
infeccién de superficies con riesgo
de infeccidn; fabricacién de alimen-
tos; limpieza de lentes de contacto,

solo por citar algunos. w
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gado del producto Acquapura.

Las familias pueden purificar su tanque de agua con
este producto de uso sencillo y resultado infalible.

ACQUAPURA es un compuesto de polvo granulado,
altamente efectivo en la purificacion biolégica de agua
y aprobado para consumo humano por la Organiza-

cion Mundial de la Salud en el afio 2003.

ACQUAPURA ES UN PRODUCTO:

e No tdxico, no caustico, no corro-
sivo, totalmente biodegradable,
amigable con el medio ambiente.

e Con uso recomendado para po-
blaciones mas vulnerables como
ancianosy nifos.

e Excelente relacién costo-benefi-
cio por litro de agua purificada,

e Permite una dosificacion exacta,
seguray simple

e Tiene una extensa vida Util

e Se comercializa en envases pe-
quefos y faciles de transportar

Es un producto granulado pre-
sentado en potes de 30 gr., 60 gr.,
200 gr.y 1kg.

Todas las personas deberian tener
disponibilidad de agua de mane-
ra satisfactoria (suficiente, segura y
accesible). Posibilitar que el agua de
consumo sea potable, proporciona
beneficios tangibles a la salud.

Lamentablemente hay un alto
porcentaje de la poblacién que
recurre para su aprovisionamien-
to de agua a fuentes ain menos
confiables, tales como agua de ta-
jamar de donde beben animales,
piletas y donde se almacena agua
de lluvia, pozos que pueden estar

‘ ‘ Todas las
personas deberian
tener disponibilidad
de agua de manera
satisfactoria
(suficiente, segura y
accesible). Posibilitar
que el agua de
consumo sea
potable, proporciona
beneficios tangibles a
la salud”.

contaminados hasta con el polvo
de las calles, agua obtenida des-
pués de inundaciones y aljibes.

El agua obtenida suele ser agua
cruda, que contiene barro o ma-
terial en suspension, es de aspec-
to turbio y su consumo acarreap»
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afecciones respiratorias y diarreicas.
En estos casos, antes de estar apta
para beber, el agua debe someterse
a dos pasos para su purificacion.

ACQUAPURA FLOKIT

Biosanitas también ha buscado
una solucién econémicamente via-
ble para los ciudadanos que resi-
den y trabajan en zonas en las que
no hay plantas potabilizadoras de
agua, ni aguateras, ni Juntas de Sa-
neamiento.

El cloro que ha sido histéricamen-
te utilizado para éstas practicas, ya
ha sido reconocido como un qui-
mico no saludable para uso a largo
plazo o en forma continua.

Acquapura Flo Kit, es una pro-
puesta para éstos casos, el kit con-
tiene 2 sobres, el primero se vier-
te en el agua como floculante, es

decir, arrastra y une
todo el material en
suspension, siendo
facilmente  descar-
table en un colador
o0 queda aplastado
concentrado en el
fondo, dejando libe-
rada el agua a tratar
con el segundo so-
bre, que ya netamen-
te cumple la funcion
de purificar.

Este producto es
potabilizador, flocu-
lante y clarificante.
Destruye virus, bac-
terias y coliformes
nocivos para la salud.

Es inofensivo para

los humanos y esta
aprobado en los mer-
cados internacionales.
Los floculantes son sustancias uti-
lizadas para desestabilizar las parti-
culas suspendidas en el agua y se-
parar los sdélidos. Se puede utilizar
en la higiene y el control de enfer-
medades, tratamiento médico, ga-
naderia, acuicultura y proteccion
de plantas, etc. Se puede desinfec-
tar también agua industrial, vajilla,
piscinas, agua para ganado, aves y
peces.
Una vez aplicado el producto,
en 30 minutos ya se observan
los cambios visibles, sin de-
jar rastros y al entrar en
contacto con el agua, li-
bera acido hipocloroso
actuando como ger-
micida y bactericida,
liberando el agua de
microorganismos
causantes de enfer-
medades.

ACQUAPURA FLO KIT PROPONE:

¢ Gran capacidad de potabilizacién
por unidad

¢ |deal para uso en tanques, camio-
nes, aljibes, piletas

* No es necesario hervir el agua

¢ De dosificacion simple, exacta y
segura

¢ Facil de transportar

* 3 aflos de vida util

Los pasos a seguir de acuerdo al
protocolo son: aplicacion, agitacién
y luego reposo por 5 minutos, fil-
trar y esperar 20 minutos antes de
consumir. Los kits se encuentran en
presentaciones para tratar 1.000 li-
tros de aguay 5.000 litros. 4)
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UNA DECADA DE SER ALIADOS EN NUTRICION PARA LA GANADERIA PARAGUAYA

Cranusa, excelencia
en nutricion animal

La empresa Granusa, caracterizada por su excelencia en nutricion animal, acompana a los
productores de todo el pais proveyendo productos y servicios de primera calidad. Considerada
lider en innovacion y desarrollo, tiene marcada presencia desde hace una década en el
mercado paraguayo. Su planta industrial estd situada en Nemby, con un alto volumen de
produccion y distribucion a nivel nacional.

POR OSCAR
GAVILAN

ranusa se destaca por
sus certificaciones in-
ternacionales que ava-

lan su excelencia. Es la Unica
empresa del rubro en el Pa-
raguay que cuenta con la ISO
9001:2015 y la ISO 22000:2018
integradas. Asi  también,
cuenta con la certificacion de
Buenas Practicas de Fabrica-
cion.

El gerente general de laem-
presa, Carlos Osorio, comentd
gue Granusa cumplié en julio
10 afos de vigencia en nues-
tro pais, que se inicié en la nu-
tricibn de bovinos de carne,
leche y equinos, actualmente
esta trabajando también con
pollos, ponedoras y cerdos.

B 1¢ /) GLOBAL

CONTROL DE CALIDAD

Granusa cuenta con un de-
partamento de Control de
Calidad, cuyo objetivo es ve-
lar por el cumplimiento de las
politicas de calidad e inocui-
dad, con tres divisiones de tra-
bajo.

El Control de Procesos:
abarca desde la aprobacion
de materias primas a ser utili-
zadas. También brinda sopor-
te a la fabrica con relacion al
control del cumplimiento de

todos los procesos, las buenas
practicas de manufactura y
el muestreo de los productos
terminados.

Laboratorio: en donde se
realizan los analisis bromato-
l6gicos de los insumos a ser
utilizados en la fabricay de las
muestras de las materias pri-
mas de los productores. Esto
permite obtener resultados
en poco tiempo, a fin de for-
mular dietas con mayor pre-
cisién y acorde a las necesida-

des. Asimismo, se han imple-
mentado nuevas tecnologias
para medir las micotoxinas en
granos y medicién de granu-
lometria (PDI) en balanceado
y granos.

Gestion: que es acompanar
los procesos que garanticen la
calidad y la inocuidad, dar se-
guimiento al sistema integra-
do que permitan lograr el ob-
jetivo.

IDEAL PARA TODAS
LAS CATEGORIAS Y
ESPECIES ANIMALES
Cranusa apuesta a la per-
mManente innovacién para una
mejor produccion y eficien-
cia en todas las categorias y
especies animales: bovinos,
equinos, cerdos, aves. Acom-
pafado de un asesoramien-
to técnico, en donde segun
la disponibilidad de insumos
de cada productor, se realizan
dietas especificas.

Osorio sostuvo que un equi-
po de mas de veinte personas
presta servicios a los clientes
en el campo y que la plan-
ta industrial de la ciudad de
Nemby, departamento Cen-
tral, tiene como misién aten-
der las necesidades de to-p»
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dos los productores. Ademas,
se propone preparar el mejor
producto en base a la mejor
estrategia en produccion.

En relacién a la produccion
de la carne, se recomienda el
producto de acuerdo al cli-
ma, sequia, calor o frio inten-
so para que se logre la mejor
produccién. Sobre la produc-
cién de leche, agregd que se
busca mejorar la calidad de |a
leche.

También en monogastricos,
se realiza un trabajo enfoca-
do al objetivo de cada granja,
atendiendo todas las catego-
rias.

INFRAESTRUCTURA
AMPLIADA

Con relacién a la infraes-
tructura en los ultimos afos,
se amplid la planta industrial
y se organizé con depdsitos
distribuidos de la siguiente
manera:

Depésitos para materias
primas: Para almacenar 3.000

Wl s /) BLGEAL

toneladas de materias primas
embolsadas. Depésito de in-
sumos: Capacidad de alma-
cenamiento de unas 600 to-
neladas de bolsas y etiquetas
principalmente. Depésito de
producto terminado: alma-
cenamiento de 900 toneladas
de producto listo para embar-
car o retirar el cliente. Tam-

bién cuenta con cinco silos de
materias primas a granel, con
la capacidad total de 770 to-
neladas.

TECNOLOGIA
DE VANGUARDIA

Osorio destacé que la pro-
duccion se realiza con altas
tecnologias e innovadoras
maquinarias traidas del ex-
tranjero. Se han incorpora-
do nuevos aditivos para nu-
tricion, bolsas para ensilado y
enfardadora, con el objetivo
de dar mayor rentabilidad al
productor.

Granusa se identifica por ser
una industria productiva que
genera mucho empleo. Oso-
rio remarcé que la empresa
estd consolidada en el merca-
do nacional en carne bovina
y en otros rubros. No descar-
ta que en el futuro se mire ala
exportacion, pero de momen-
to el objetivo es fortalecer Ia
produccién en el mercado pa-
raguayo. 4
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inyectara USD 15 millones

Con una proyeccion de llegar a las
445,000 toneladas, la zafra de cana de
azdcar iniciada en junio pasado en los
departamentos de Guaird y Caaguazu
se encuentra en pleno desarrollo. Se
estima que con la genética mejorada
aumentard el rendimiento por
hectdreaq, lo que permitird inyectar a la
economia local unos USD 15 millones.

B 20 /)

a industria caflera, un

sector relevante en los

departamentos de Guai-
ra y Caaguazu, experimenta
un periodo de auge que be-
neficia directamente a estas
comunidades. La zafra esta
generando empleo pleno en
su zona de influencia, bene-
ficiando a aproximadamen-
te 30.000 familias agriculto-
ras, tanto de manera directa
como indirecta.
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La produccion de cafa se
destina principalmente a la
planta alcoholera de Petropar,
ubicada en el municipio de
Mauricio José Troche. Hasta
la fecha, en los dos primeros

meses de operacion, la fabrica
ha procesado mas de 110.000
toneladas de cafia de azucar,
con la ambiciosa meta de al-
canzar las 445.000 toneladas
al concluir la zafra.

Esta campafa agricola invo-
lucra a unos 2.000 producto-
res de los dos departamentos,
quienes ven en esta zafra una
oportunidad no solo para me-
jorar sus condiciones de vida,
sino también para contribuir
al desarrollo de la regién. Con
la genética mejorada y un
enfoque en la sostenibilidad,
esta produccién se perfila
como un ejemplo de como la
agricultura puede ser un cata-
lizador de crecimiento econé-
mico y bienestar social.

Los caficultores han sido
beneficiados con un sistema
integral de apoyo, que con-
siste en la entrega de tarjetas
de flota de combustible y fer-

Esta campana
agricola involucra
a unos 2.000
productores de los
dos departamentos,
quienes ven en esta

zafra una oportunidad

no solo para mejorar
sus condiciones de

vida, sino también para
contribuir al desarrollo

de la region”.,

tilizantes a crédito, cuyo costo
se descuenta durante el pe-
riodo de zafra. Esta medida
les permitié acceder a insu-
mos esenciales sin necesidad
de un desembolso inicial, fa-
cilitando asi su capacidad de
produccion.

Ademas, se proporcionaron
cadenas en comodato y plan-
tines de cafa de azucar con
genética mejorada, que pre-
sentan un rendimiento su-
perior al promedio regional.
Mientras que el rendimiento
tipico en la regidn oscila entre
70 y 90 toneladas por hecté-
rea, los nuevos plantines es-
tan produciendo entre 120 y
140 toneladas por hectarea.

La meta es producir 20 mi-
llones de litros de alcohol para
su posterior mezcla con las
naftas que se comercializan al
consumidor final.

IMPACTO ECONOMICO

De acuerdo a lo presupues-
tado, se inyectaran USD 15 mi-
llones en la economia local en
concepto de compra de ma-
teria prima a favor de los ca-
Aicultores. De este monto, el
60% se destinara al departa-
mento de Guaird y el 40% res-
tante a Caaguazu. Estos fon-

dos representan un sustento
para los agricultores, ademas
estimulan el crecimiento eco-
némico en ambas regiones,
contribuyendo al bienestar de
las comunidades.

MEJORAS EN TIEMPO
ENTREGA Y PAGOS

En lo que respecta al area
técnica, se realizd una rees-
tructuracion integral en la
forma de trabajo, con un en-
foque especial en la eficien-
cia del proceso de produccion
y operatividad. Este cambio
fue esencial para mejorar los
tiempos de entrega y pago a
los caficultores.

Ahora, los productores pue-
den entregar su cafia de azu-
car en un plazo de 24 horas,

CAMPANA 2024

lo que representa una mejo-
ra en comparaciéon con los 10
a 15 dias que requerian ante-
riormente. Ademas, el pago
se realiza en un maximo de
48 horas.

CONTROLES DE CALIDAD

Otro aspecto importante es
la implementacién de rigu-
rosos controles de calidad en
cada etapa del proceso, que
garantizan la excelencia del
producto final, asegurando
que cada tonelada de caha
procesada cumpla con los
mMas altos estdndares de la in-
dustria. Paralelamente, se re-
dujeron las paradas de planta,
mejorando la eficiencia ope-
rativa de la fabrica.4)
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Agilizacién de logistica repunté
envios de

La Camara Paraguaya de Exportadores y Comercializadores de
Cereales y Oleaginosas (Capeco) reportd que en junio se iniciaron
las exportaciones de maiz zafra 2024 con un repunte en volumen,
a partir de la agilizacion de la logistica en frontera. De acuerdo a
los datos, se enviaron 59.759 toneladas mds que lo embarcado en
el primer mes de la zafra anterior.

a Lic. Sonia Tomassone, asesora de Co-

mercio Exterior de Capeco, explicé que

este dinamismo en las exportaciones se
debe a una mayor agilizacién en el cruce de
camiones por las fronteras, especialmente en
la zona entre Ciudad del Este y Foz de Ygua-
zU. Destacd que las demoras, que solian ser un
obstaculo importante para el comercio exte-
rior, fueron en gran parte solucionadas, permi-
tiendo una operacién mas fluida y rapida.
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Segun el informe presentado, en junio se ex-
portaron 79.281 toneladas de maiz, lo que re-
presenta un aumento considerable en compa-
racion con las 19.522 toneladas enviadas en el
primer mes de embarque de la zafra 2023.

Tomassone refirid que, aunque el arran-
que de la nueva zafra fue mejor en compara-
cién con el ano anterior, en el anélisis anual se
observa una disminucion, tanto en volumen
como en valor de las exportaciones de maiz.
Esta caida tiene un impacto negativo en el in-
greso de divisas al pais.

Durante los primeros seis meses de este
2024, Paraguay envié un total de 473.617 tone-
ladas, lo que representa una merma de 83.513
toneladas en comparacién con el mismo pe-
riodo del afio pasado, cuando se embarcaron
557130 toneladas.

En cuanto a ingresos, se detalla que los en-
vios hasta junio pasado generaron USD 83.8
millones, una cifra menor con respecto al mis-
mo periodo del 2023, que sumaron USD 135.4
millones.

DESTINOS Y RANKING

De acuerdo al reporte, la nueva zafra fue ex-
portada via terrestre a tres mercados principa-
les, quedando Brasil con el 88%, mientras que
Chile y Uruguay se dividen el 12%. Entretanto,
si hablamos ranking de exportadores, en el ini-
cio de la zafra nueva el listado lo encabezan
LAR con el 36% y Agrofértil con el 19%, segui-
dos por Agrotec 17%, Ovetril 6% y Agroser 2%,
entre otros. En total, 20 empresas fueron res-
ponsables de las exportaciones del grano zafra
nueva 2024. 4)
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Volatilidad en precios de los
principales commodities agricolas

Los precios internacionales de los principales commodities agricolas estdn experimentando
una volatilidad en el contexto actual. Esta inestabilidad se debe en gran medida a una
combinacion de factores, entre los que destaca el denominado “mercado climdtico” en
Estados Unidos. Los cultivos agricolas se encuentran en una etapa de definicion de rindes, lo

que incrementa sus necesidades hidricas.
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urante esta fase, las
condiciones climaticas
juegan un papel de-

cisivo en determinar la pro-
duccion futura. En Estados
Unidos, uno de los grandes
productores de commodities
agricolas a nivel global, la va-
riabilidad en el clima puede
tener un impacto en los ren-
dimientos de los cultivos. Las
precipitaciones, las tempera-
turas extremas y otros facto-
res influyen directamente en
la cantidad y calidad de la pro-
duccion.

Un reporte de la Camara
Paraguaya de Exportadores
y Comercializadores de Ce-
reales y Oleaginosas (Capeco)
analiza la cotizacion de la soja
en la Bolsa de Chicagoy men-
ciona que se observa una cai-
da en las Ultimas semanas. El
contrato mas préximo, corres-
pondiente a agosto de 2024,
alcanzd los 374,8 USD por to-
nelada (7 de agosto). Esta ci-
fra representa una disminu-
cién del 27,1% en comparacion
con el mismo periodo del afo
anterior.

A pesar de una menor pro-
duccion de soja por parte de
Brasil, el principal productor
de esta oleaginosa, el desa-
rrollo de los cultivos en Esta-
dos Unidos estd limitando el
aumento de los precios. Se-
gun el Ultimo informe del De-
partamento de Agricultura
de Estados Unidos (USDA), el
59,0% de los cultivos de soja
en EE.UU. se encuentran ac-
tualmente en la etapa de for-
macion de vainas. Esta cifra es
inferior al 61,0% registrado en
el mismo periodo del 2023.

La condicidon de los culti-
vos de soja en Estados Unidos
muestra una mejora en com-
paracion con la campafia an-
terior. Actualmente, el 54,0%
de los cultivos se encuentran
en “buena” condicién, frente
al 45,0% registrado en el pe-
riodo pasado. Esta mejora en
la condicién de los cultivos es
un factor positivo para el ren-
dimiento esperado y tiene el
potencial de influir en los pre-
cios de la soja a nivel global.

Ademas, los Ultimos pronds-
ticos meteorolégicos sugieren
que el clima céalido y seco que
ha afectado a EE.UU. serd solo
temporal. Esta situacion es fa-
vorable para la fase critica de
los cultivos de soja.

Las dindmicas del mercado
global de soja se ven fuerte-
mente influenciadas por las
decisiones de compra de Chi-
na, el principal importador
mundial de esta oleaginosa.
Las adquisiciones chinas si-
guen orientandose hacia Sud-
américa, especialmente Brasil
y Argentina, donde los precios
de la soja resultan mas com-
petitivos en comparaciéon con
otros mercados. Ademas, Chi-
na ha reportado unincremen-
to en su tasa de autosuficien-
cia de soja, que ha aumenta-
do casi 4 puntos porcentuales
en los ultimos dos afios. )
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2» Maiz y Trigo

En cuanto a los cereales, la cotizacion
del maiz ha alcanzado su nivel mas
bajo desde octubre de 2020. Segun el
reporte de cultivos del USDA, el 46,0%
de las parcelas de maiz se encuen-
tran en las etapas finales de la fase
reproductiva, que se caracteriza por

la alta susceptibilidad con respecto al
clima. En relacion con el estado de los
cultivos, el 51.0% se encuentra en bue-
nas condiciones, en contraste con el
470% registrado el afo anterior.

Las perspectivas futuras del precio
del maiz dependerian en gran medi-
da del comportamiento climatico en

EE.UU. durante las fases criticas del
cereal, asi como, de la demanda del
cereal estadounidense, dado que la
oferta de maiz proveniente de Suda-
meérica sigue siendo competitiva en
términos de precios.

Entretanto, las cotizaciones del tri-
go contindan en una tendencia ba-
jista, impulsada principalmente por
la abundante oferta disponible en
Estados Unidos. Esta sobreoferta ha
generado una presion a la baja sobre
los precios, que se ve acentuada por
la competitividad del trigo ruso en el
mercado internacional.

Cotizaciones: 0971 383 328 | www.jacmontacarga.com.py | & lacmantacarg




La campana de trigo 2024 en Paraguay estd
mostrando resultados positivos, al considerar que
el cultivo se desarrolla bajo condiciones climdticas
favorables. El ingeniero Rubén Sanabria, de la
Coordinadora Agricola del Paraguay (CAP), refirio
que hace mucho no se veia untrigo tan bueno,
especialmente en Alto Parand.
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para el buen desarrollo de la produccién

de trigo en Alto Parana. La ausencia de
heladas fuertes permitieron que las plantas lle-
gasen a la etapa de floracién y llenado de gra-
nos sin contratiempo. Los productores de la re-
gion se muestran optimistas acerca de la cose-
cha que se avecina.

El ingeniero Ruben Sanabria valord el buen
estado del cultivo, que estd practicamente en
su etapa final. “Hasta ahora esta con muy buen
desarrollo. Hace mucho tiempo que no tene-
mos un trigo muy bueno como el de ahora, es-

EI clima estd siendo un aliado relevante

pecialmente en Alto Parana donde se planta-
ron un poco mas de 100.000 hectareas”, refirio.

Agregdé que la produccion goza de “buena
salud”, con una baja incidencia de plagas y en-
fermedades. Las temperaturas frias, lejos de
ser un problema, han servido para limitar el
desarrollo de insectos y enfermedades, permi-
tiendo a los productores mantener sus cam-
pos en condiciones en términos de proteccioén
fitosanitaria.

“Creemos que ya no viene la helada, pero en
caso de registrarse podria causar elevadisimas
pérdidas, en el caso de la lluvia si nos va a ve-
nir muy bien. Probablemente Illegaremos a la
cosecha a fin de agosto o primera semana de
septiembre”, sostuvo. Una vez finalizada, se
dard paso a la siembra de soja, aprovechando
al maximo las condiciones del suelo.

DISTRIBUCION DE PRODUCCION

A nivel nacional, Paraguay cuenta con apro-
ximadamente 500.000 hectareas dedicadas al
trigo, distribuidas principalmente en los depar-

tamentos de Itapua y Alto Parang, que juntos
suman casi 300.000 hectareas. Itapua, con una
superficie que oscila entre 120.000 y 150.000
hectareas, se consolida como el mayor produc-
tor del pais.

Otro productor importante es Caaguazu,
gue en particular, se destaca por su capacidad
industrial, con mas de 30 procesadoras de tri-
go que convierten al departamento en la capi-
tal de la industrializacion del trigo en Paraguay.

PERSPECTIVAS

La campana de trigo 2024 se perfila como
una de las mejores en anos recientes, en que
las condiciones climaticas han jugado un pa-
pel resaltante. Si las lluvias requeridas se mate-
rializan en las préximas semanas, los producto-
res podran asegurar una cosecha abundante y
de alta calidad. #)
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Importaciones y Exportaciones
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EE.UU: Con mayor superficie sem-
brada a la estimada anteriormen-
te en conjuncién con mejores rin-
des, la produccion para el ciclo
2024/25 se proyecta en 1249 Mt, 4

Mt mas que lo proyectado durante

el informe de julio.

El nuevo ciclo contaria con un 1%
mas de oferta total que durante la
campana 2023/24.

A nivel global, para el ciclo 2024/25
se ajustan hacia arriba las proyec-
ciones productivas en 69 Mt, lle-
gando a 4287 Mt, explicado princi-
palmente por las revisiones en Es-
tados Unidos, Rusia, India y Benin.
El informe de agosto ha resultado
bajista para la oleaginosa, reafir-
mando la tendencia que desconta-
ba el mercado previo al reporte.
Los holgados stocks finales sobre
Estados Unidos, muy por encima
de lo esperado por los analistas en
la previa, jJunto a mayores suminis-
tros en el resto del mundo funda-
mentarian la baja en los precios.

El informe de agosto reafirma la
abundancia de suministros sobre
Estados Unidos, incrementando las
proyecciones productivas para su
campana 2024/25 en un escenario de
rindes récord sobre suelo norteame-
ricano.

La produccién para la nueva campa-
fAa ascenderia a 384,7 Mt, ganando
poco mas de 1 Mt respecto al informe
pasado. Ademas, con precios compe-
titivos, se reajustan hacia arriba las es-
timaciones para exportaciones de la
nueva campana.

A nivel global, la produccién para esta
campafa 2024/25 se revisa a la baja
con relacién al informe pasado. El cli-
ma secoy caluroso sobre el sur de Eu-
ropa y el norte y el sur de Rusia du-
rante el mes de julio habria afectado

el rinde medio de los cultivos sobre”

aquellas regiones productivas.

La produccién de maiz en Ucrania
también se ajusta a la baja, siendo
que la mayor superficie implantada
no pudo compensar la pérdida en
rindes. Asi la produccién para el nue-
Vo ciclo se proyecta en 1219 Mt, 5 Mt
menos que durante el informe pasa-
do.

Previo al informe todas las posiciones
por maiz cotizaban en rojo, tendencia
que se ha invertido completamen-
te con el reporte de agosto, frente a
un recorte en la oferta global de maiz,
principalmente debido a las adversas
condiciones climaticas sobre Europa
y parte de Rusia.
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Las perspectivas para el trigo esta-
dounidense 2024/25 son de menores
suministros, un leve aumento de la
demanda, exportaciones sin cambios
y menores existencias finales.

La caida responde a una menor su-
perficie cosechada, que se vio com-
pensada en parte por un Mayor ren-
dimiento medio. Debido a un leve in-
cremento de la demanday una caida
en la produccion, las existencias fina-
les de trigo estadounidense previs-
tas para 2024/25 se reducen 0,8 Mt,
situdndose en 22,5 Mt. Este guarismo
se ubica 1 Mt por debajo de lo espera-
do en la previa al informe.

En lo que respecta a las perspectivas
mundiales para el trigo en 2024/25, el
informe advierte un aumento de la
produccion y el consumo, y un ligero
descenso de las existencias finales.

Se prevé que la cosecha mundial del
cereal se incremente a 7983 Mt, de-
bido principalmente a la mayor pro-
duccién de Ucrania, Kazajstan y Aus-
tralia, que compensa la menor pro-
duccion de la Unién Europea y Esta-
dos Unidos. En este sentido, la cose-
cha de trigo de la Unién Europea se
estima 2 Mt por debajo de lo previsto
en julio, alcanzando 128 Mt, siendo la
mas baja desde 2020/21.

El consumo mundial se eleva en 4.
Mt hasta un récord de 804 Mt, en tan-
to se advierte un incremento del co-
mercio mundial debido al aumento
de las exportaciones de Australia y
Ucrania. De esta manera, las existen-
cias finales mundiales previstas para
2024/25 se reducen en 06 Mt hasta
256 Mt, las mas bajas desde 2015/16.
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transforma
basura en abono organico

Estudiantes del 4° ano de Ingenieria Agronémica de la Universidad
San Carlos, filial Ciudad del Este, crearon un modelo de negocio
que da valor agregado a residuos orgdnicos, para muchos
considerado incluso como basura. Fue en el marco de la Extension
Universitaria sobre Sistemas Productivos Sustentables con buenas
prdcticas agropecuarias. El emprendimiento demuestra que la
agropecuaria o agronegocios puede ser un medio de ingreso
rentable desde la prdctica mds pequena hasta la de gran escala.

/)

on el objetivo de mini-
mizar el uso de fertili-
zantes quimicos, tras
una ardua investigacion, los
estudiantes y futuros ingenie-
ros agronomos lograron crear
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un compost organico para
cactus y suculentas.

Roberto Fernandez, dele-
gado del curso, hablé sobre
la importancia de la elabora-
cion de un compost organi-

co para poder mitigar algu-
nos productos fitosanitarios.
Se realizd a partir de produc-
tos que estan al alcance y mu-
chas veces no son considera-
dos como residuos.

“Lo que hicimos fue dar-
le la importancia para poder
realizar un compuesto de va-
rios elementos. El producto
es muy beneficioso para las
plantas y es amigable con el
medio ambiente”, expreso.

DE RESIDUOS A ABONO
Pablo Roa, también estu-

diante del 4° aflo, comentd

que los materiales utilizados

son los que todos los dias uno
dispone y tiene a la vista en
el mismo hogar. Tales como:
cascarilla de huevos, la borra-
da de café, gallinaza, cenizas
de madera, el carbdén vegetal,
tierra roja, arena y otros, que
de igual manera sirven para
nutrir a la planta.

Mateus Vitcoski, miembro
del grupo, enfatizé respecto al
objetivo de minimizar el uso
de fertilizantes quimicos pre-
sentando alternativas acce-
sibles. En cuanto a su aplica-
cién, una vez lista la mezcla se
puede utilizar como un sus-
trato para las plantas.

SUSTENTABILIDAD
Y RENTABILIDAD

Ante los resultados exitosos
en las suculentas, los estu-
diantes del 4° afio ya proyec-

SUCASU SUSTRATOS
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tan la concrecién de un em-
prendimiento con el objetivo
de llegar a mas areas agro-
pecuarias. Esto teniendo en
cuenta, que esta propuesta
de abono organico es de facil

EMPRENDIMIENTO JF

preparacion. Hablan de exten-
der el proyecto para llegar a
los productores horticolas de
esta manera, probar y ver los
resultados directamente en el
campo./)
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Con ADN bovino buscaran
resolver casos de abigeato

Con el propdsito de reforzar la lucha contra el abigeato, representantes del sector rural y de
distintos estamentos del Estado acordaron la implementacion de jornadas de capacitacion
técnica enfocadas en el levantamiento de muestras de ADN bovino. Las actividades estardn
dirigidas especificamente al personal policial y agentes fiscales especializados en la
resolucion de casos de abigeato.

32 4

esde tiempos memo-
rables, el abigeato ha
sido una preocupacioén

para los ganaderos del pais,
al considerar el dafio e im-
pacto que ocasiona al sector.
Para enfrentar este desafio,
la Asociacién Rural del Para-

guay (ARP) convocé el pasa-
do 6 de agosto a una reunion
en su sede en Mariano Rogue
Alonso, donde se dieron cita
representantes del rubro, or-
ganizaciones e instituciones
publicas vinculadas.
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El objetivo central del en-
cuentro fue delinear estrate-
gias concretas para optimi-
zar la lucha contra el abigea-
to, utilizando tecnologia de
vanguardia como el anélisis
de ADN bovino. Entonces, se
acordd realizar jornadas de
capacitacién técnica, dirigidas
principalmente a los agentes
policiales y fiscales involucra-
dos en la lucha contra el abi-
geato.

Durante estas jornadas, se
abordardn los requisitos téc-
nicos ideales para el levanta-
miento de muestras de ADN
en bovinos, un proceso que
puede ser determinante para
la resolucién de casos.

La correcta recoleccién de
muestras es fundamental
para asegurar gque las prue-
bas sean precisas y Utiles en
un contexto legal. Por ello, se
trabajard en la determinacién
de los procesos técnicos ne-
cesarios, incluyendo el listado
de elementos indispensables
para la recoleccién de mues-
tras y los métodos adecuados
de almacenamiento hasta su
remision al laboratorio corres-
pondiente.

Ganaderl'a

r

ACTUALIZAR PROTOCOLOS muestras y, en consecuencia,
Otro punto clave es la nece- la fiabilidad de los resultados
sidad de actualizar los proto- obtenidos en los laboratorios.
colos de actuacién en casos
de levantamiento de mues- INTERESADOS
tras. Esto, en busca de asegu- El encuentro tuvo la partici-
rar que los procedimientoses-  pacion de representantes de
tén alineados con las mejores  la ARP, a través de la Comision
practicas internacionales. de Lucha contra el Abigeato y
Asimismo, se destacd laim-  Control de Trafico de Ganado
portancia de que la toma de  (COLCAT)y de la Comision Na-
muestras en la escena del he-  cional de Lucha contra el Abi- la Fiscalia General del Estado,
cho sea realizada por peritos geato, Trafico de Rollosy Deli-  del Departamento de Lucha
forenses o personas debida- tosConexos (CONALCART);del contra el Abigeato de la Poli-
mente certificadas. Esto ga-  Servicio Nacional de Calidady cia Nacional y de DIAVET - La-
rantizara la integridad de las  Salud Animal (SENACSA), de  boratorio Brunelli. £

‘ ‘ El objetivo central del
encuentro fue delinear
estrategias concretas para
optimizar la lucha contra el
abigeato, utilizando tecnologia
de vanguardia como el
andlisis de ADN bovino”.,
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Taiwan desplaza a Brasil como
comprador de carne paraguaya

Taiwdn subié un escaldn en el ranking de exportaciones y se posiciona como segundo
principal destino de la carne bovina paraguaya, desplazando a Brasil al tercer lugar. Este
cambio expone la creciente importancia del pais asidtico como socio comercial clave en el
sector cdrnico, asi como la diversificacion de los mercados internacionales.

atos oficiales del sector
D refieren que las expor-

taciones a Taiwan mos-
traron un crecimiento sosteni-
ble en los ultimos meses, im-
pulsadas por la alta demanda
de ese mercado por produc-
tos carnicos de calidad. La car-
ne paraguaya, reconocida por
su sabor y estdndares de pro-
duccién, encontrd en Taiwan
un mercado receptivo que va-
lora estas caracteristicas.

Aungue el volumen de ex-
portacién de carne bovina
hacia Taiwan ya superaba al
destinado a Brasil desde hace
algun tiempo, el pais vecino
seguia posiciondndose como
el segundo mayor merca-
do en términos de divisas in-
gresadas hasta mayo pasado.
Sin embargo, la dinamica ha
cambiado a partir de junio,
con Taiwan superando a Bra-
sil también en términos de in-
gresos econémicos.

El reporte del Servicio Na-
cional de Calidad y Salud Ani-
mal (Senacsa) detalla que en-
tre enero y julio se han expor-
tado 20.516.124 kilogramos de
carne bovina a Taiwan, gene-
rando ingresos por un valor
de USD 96.678.798. En com-
paracion, los envios a Bra-
sil durante el mismo periodo
alcanzaron los 15.761.131 kilo-
gramos, con un valor total de
USD 90.295.036.
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El mejor posicionamiento
del pais asiatico como mer-
cado clave responde al im-
portante aumento en el volu-
men de exportaciones duran-
te el dltimo mes. En julio, las
exportaciones llegaron a los
4.510.082 kilogramos, mien-
tras que a Brasil se enviaron
2.584.740 kilogramos.

A pesar de este cambio,
Chile sigue siendo el princi-
pal destino de la carne, absor-
biendo aproximadamente el
40% de las exportaciones to-
tales. El ranking de los cinco
principales mercados se com-
pleta con Israel y Estados Uni-
dos, ambos con una participa-
cion relevante en envios.

En total, al cierre de julio, Pa-
raguay ya exporto 192.746.082
kilogramos de carne bovina a
54 mercados diferentes. Estos
datos reflejan la capacidad del
pais para diversificar sus des-
tinos de exportacioén, adaptar-
se a la demanda global y con-
solidar su posicion como un
proveedor de calidad a nivel
internacional.

PRETENDEN NUEVOS
MERCADOS

Un grupo de ganaderos pa-
raguayos participd de una re-
unién, a inicios de este mes,
con autoridades de la canci-
lleria paraguaya ante la nece-
sidad de que la carne acceda
a nuevos destinos, con con-

diciones de comercializacion
Mas ventajosas y acordes con
su calidad.

Se acordd la creacién de
una mesa de trabajo entre el
sector publico y privado para
detectar los potenciales des-
tinos sobre los cuales trabajar,
principalmente en el sudeste
asiatico.

Participaron del encuentro,
el presidente de la ARP, Pedro
Galli Romafach; el vicepresi-
dente Daniel Prieto Davey; el
presidente del Consorcio de
Ganaderos para Experimen-
tacion Agropecuaria (CEA),
Diego Heisecke; el presiden-
te de la Asociacion Paraguaya
de Productores y Exportado-
res de Carne (APPEC), Ramiro
Maluff, entre otros.4)
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El gobierno de Argentina anuncié un aumento del 63% en las
tarifas para las cargas internacionales que transitan por la
hidrovia Paraguay-Parang, elevando el costo de USD 3,06 a USD
4,98 por Tonelada de Registro Neto (TRN). Pero esta medida
ctendria impacto en Paraguay?

a hidrovia Paraguay-Pa-
Lrané es uno de los princi-

pales tramos para el co-
mercio de Paraguay, permi-
tiendo la conexidn de sus pro-
ductos, como granos, carne y
minerales, con los mercados
internacionales. Desde el afio
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pasado, Paraguay Yy otros pai-
ses de la region han reclama-
do la intencion de Argentina
de imponer peajes.
Recientemente, el gobierno
de Javier Milei anunci6 el au-
mento de las tarifas para car-
gas internacionales pasando

de USD 3,06 a USD 4,98 por
TRN, lo que representa un au-
mento del 63% del peaje. En
este sentido, el presidente
cumplié con el requisito legal
de convocar una consulta ciu-
dadana para posteriormente
proceder a la suba.
Entretanto, el tramo que cu-
bre desde Santa Fe hasta la
salida al océano, pasard a cos-
tar USD 6,04 por TRN, a par-
tir del 2027. Con respecto al
cabotaje, se evidencia el au-
mento mas grande, pasando
de USD 3,06 a USD 824,80 por

‘ ‘ Este aumento
es desde Santa

Fe hasta el final
de la hidrovia,

que es el dltimo
tramo y no afecta
tanto a nuestro
comercio”.

TNR. La medida para las car-
gas internacionales comen-
zara a regir a partir de agosto
de 2024, mientras que para el
cargamento local desde sep-
tiembre.

A fin de explicar la situacién
de Paraguay en este contexto
gue podria ser llamado “tarifa-
7o a la hidrovia”, el ministro de
Industria y Comercio, Javier
Giménez, explicd que la suba
afecta principalmente a los
barcos de ultramar y no a los
convoyes paraguayos. Aun-
que esto podria traducirse

en costos adicionales para los
operadores internacionales, el
comercio paraguayo que uti-
liza la hidrovia podria no en-
frentar un impacto.

El ministro aclaré que la
medida no afecta tanto a las
embarcaciones paraguayas,
gue no utilizan este tramo en
cuestiéon. “Este aumento es
desde Santa Fe hasta el final
de la hidrovia, que es el Ulti-
mo tramo y no afecta tanto a
nuestro comercio”, dijo.

Agregd que las barcazas
que parten desde Paraguay
a menudo hacen transbor-
do en grandes buques y que
el puerto de Rosario, ubicado
en la provincia argentina de
Santa Fe, es uno de los puntos
clave para estas operaciones.
“Esto le va a impactar mas a
los barcos de ultramar que
transitan por ese segmento
del rio, desde Santa Fe hacia
abajo”, afiadid. 4)
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Buscan aumentar recaudacion y
formalizar el comercio fronterizo

Por medio de una nueva reglamentacion del
régimen de turismo, el Gobierno paraguayo busca
fortalecer la economia fronteriza. Sin embargo, el
sector empresarial pide a las autoridades revaluar
dichas modificaciones que podrian representar el
fin de muchos pequefios comerciantes. Este reclamo
fue encaminado por el Centro de Despachantes

del Paraguay (Filial Alto Parand) y miembros de la
Cdmara de Comercio y Servicios de Ciudad del Este.

| respecto, Oscar Orué,
director Nacional de
Ingresos  Tributarios,

explicé que se trata del de-
creto 2063/24 que establece
un nuevo régimen de turismo
para los importadores y los
comerciantes fronterizos para
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poder tener ventaja competi-
tiva en cuanto a impuestos y
tasas.

Esto representaria una re-
duccién de tasas la DINAC
(aeropuertos) también reduc-
cién de impuesto en el IVA
con una imposicién de 125 %

al momento de la importa-
cion.

Informdé que actualmente
existen mas de 1100 empre-

Oscar Orué,
director
Nacional
de Ingresos
Tributarios.

sas inscriptas en el régimen
de turismo. Sin embargo, con
esta actualizacion, igualmen-
te se incrementa la burocra-
cia para lograr la inscripcion
de una empresa para operar
bajo ese régimen.

Esto a fin de tener mayor
control de las empresas de
maletin, y erradicar las irregu-
laridades.

EXIGENCIAS

Con esta reglamentacion,
para lograr la inscripciéon en el
régimen de Turismo se reque-
rird de un Capital de 6.000 mi-
llones de guaranies, también
movimiento de cuentas ban-
carias ya gue existen empre-
sas que ni siquiera tiene local
fisico.

“Este régimen va a ayudar a
dinamizar la economia princi-
palmente de Ciudad del Este,

Salto del Guaird, Pedro Juan
Caballero, Encarnacién e in-
cluso Asuncién que estd in-
cluida en el régimen”, enfatizé
Orué.

Actualmente son 150 pro-
ductos que estan incluidos
en el Régimen, cuya cota de
compra se mantiene a USD
500 dédlares. )
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Inversiones

buscara

satisfacer demanda local

Con una inversion que asciende a USD 45 millones, la compahia Las Lomas PY S.A. anunci6
la construccion de una planta siderdrgica en Paraguay, la cual estard operativa a partir de
agosto de 2025. Se enfocard en la produccion de varillas de acero y tendrd una capacidad de

90.000 toneladas anuales, a fin de cubrir la demanda local.
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| proyecto de habilitacion
E de una siderdrgica forta-

lecerd la produccion local
de varillas de acero, un compo-
nente esencial en la construc-
cién y otras industrias. Se esti-
Mma gue una vez operativa se
reduzca la dependencia de las
importaciones, generando un
impacto positivo en la econo-
mia local.

Miguel Chagra, directivo del
Grupo Las Lomas, refirié que
la planta buscara cubrir la de-
manda actual del mercado,
ademds de estar preparada
para satisfacer el desarrollo de
la industria nacional. Se crea-
ran 300 empleos directos y
1.500 empleos indirectos,

“Paraguay es un pais que ge-
nera confianza, vimos un mer-
cado con produccién nacional
que no tenia la instalacién su-
ficiente para abastecer el mer-
cado. Con nuestra instalaciéon
en el pais, el mercado estara
cubierto en la demanda actual
y el potencial crecimiento con
produccién nacional”, dijo.

Agregd, que la empresa esta
abierta a la posibilidad de di-
versificar su produccién en el
futuro y que de acuerdo con
la evolucién del mercado ana-
lizard la inclusién de otros pro-
ductos relacionados con la
aceria, lo que podria consoli-
dar aun mas su posicién en el
sector.

FLORES

En cuanto a las obras civiles
para la construcciéon de las ins-
talaciones que albergaran a la
nueva planta, sostuvo que co-
menzardn en octubre de este
afo, marcando el inicio de un

Boon ET

" PLANTAS

proyecto que promete trans-
formar la industria siderdrgica
del pais.

La estimacién es que ini-
cie operaciones en agosto
de 2025. Estara ubicada en el
municipio de Benjamin Ace-
val, una zona estratégica en
el Chaco. Representantes de
la compafiia, encabezados
por Miguel Chagra, se reunie-
ron con autoridades del Poder
Ejecutivo y el Ministerio de In-
dustria y Comercio (MIC) para
informar sobre la llegada de Ia
empresa a Paraguay.

CONSOLIDADA
EXPERIENCIA

El Grupo Las Lomas PY, con
56 afios de experiencia en el
sector, opera actualmente la

()

Inversiones

Paraguay
es un pais que
genera confianza,
vimos un mercado
con produccion
nacional que no
tenia la instalacion
suficiente para
abastecer el
mercado”.

planta siderdrgica mas mo-
derna de Sudamérica en Boli-
via, con una capacidad de pro-
duccién de 250.000 toneladas
anuales, siendo lider en el sec-
tor. La empresa cuenta con
una sdlida trayectoria en la in-
dustria y confia en el potencial
de crecimiento del mercado
paraguayo.

La construccion de esta
planta representa un paso im-
portante para la economia pa-
raguaya, ya que ademas de
contribuir con el crecimiento
de la industria siderdrgica, ge-
nerara empleo y fomentara el
desarrollo de infraestructura
enlaregion./)
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Empresa extranjera evalua
distribuir a América desde Paraguay

Representantes de una compania farmacéutica con sede en Chipre estdn evaluando la
posibilidad de establecer una base operativa en Paraguay, con el objetivo de convertir al pais
en un centro estratégico de distribucion de sus productos para toda América Latina. Ejecutivos
de la firma visitaron el pais para conocer de primera mano los regimenes legales y fiscales
que podrian facilitar el desembarco de sus inversiones.

a eleccion de Paraguay
Lcomo posible sede res-

ponde a la ubicacidon
geografica estratégica del
pais en el continente, asi
como a las politicas de incen-
tivos a la inversion extranje-
ra que el gobierno ha imple-
mentado en los Ultimos afios.
Segun fuentes cercanas a la
negociacion, la empresa chi-
priota, Medochemie LTD, estd
interesada en explorar cémo
estas politicas pueden contri-
buir a la expansiéon de su mer-
cado en la regién.
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Reconocida por su especia-
lizacidon en la fabricacién de
productos farmacéuticos ge-
néricos y oncolégicos, es res-
ponsable del 40% de las ex-
portaciones de la isla medi-
terrdnea y cuenta con una
sede adicional en Holanda, lo
que resalta su relevancia en el
mercado global.

El ministro de Industria y
Comercio, Javier Giménez, y
la viceministra de Industria,
Lorena Méndez, recibieron a
representantes del grupo em-
presarial paraguayo Index y
de la empresa Medochemie
LTD, en un encuentro clave
para la potencial instalacion
de la compahia extranjera en
nuestro pais.

La delegacién de Medoche-
mie fue encabezada por Gra-
ce Papaneocleus, gerente de
desarrollo de negocios de la
firma y connacional residen-
te en Chipre, quien lideré las
conversaciones con las autori-
dades paraguayas. Durante la
reunion, se discutieron en de-
talle los regimenes especiales
y los incentivos que Paraguay
ofrece para la atraccién de
inversiones extranjeras, ele-
mentos que podrian facilitar
la llegada de Medochemie.

FIRMO CON
EMPRESA PARAGUAYA

El gerente de nuevos nego-
cios del laboratorio Index, Jor-
ge Gamarra, sefalé que el si-
guiente paso en este proyec-
to es analizar las condiciones
necesarias para convertir a
Paraguay en un polo de distri-
bucién para los productos de
Medochemie en toda Amé-
rica Latina. Agregd que esta-
blecieron un lazo de negocios

con Medochemie y que se fir-
mo un contrato para la repre-
sentacidon de sus marcas en
nuestro pais.

MIRADA POSITIVA
Entretanto, Javier Viveros,
director de Gabinete de Re-
diex, informd que durante el
encuentro se exploraron las
ventajas de establecer ope-
raciones en Paraguay, desta-
cando la plataforma estraté-
gica que el pais ofrece para la
expansiéon a América Latina.
Por su parte, el ministro Gi-
ménez menciond que siem-
pre se evalla el impacto en
términos de empleo e inver-
sion de las empresas que con-
sideran establecerse en Pa-
raguay. Medochemie es par-
ticularmente interesante de-
bido a sus productos de alto

valor agregado y su robusta
cadena de valor, lo que la con-
vierte en un agregado valioso
para la industria local.

COMUNICACION FLUIDA

La creacién de este hub lo-
gistico fortalecera la posicion
de Paraguay en el sector far-
macéutico regional, lo que
podria generar oportunida-
des de empleo y desarrollo en
el pais.

Por ello, las autoridades
del MIC y los representantes
acordaron mantener una co-
municacién fluida para pro-
fundizar en los detalles de los
incentivos disponibles y avan-
zar con este prometedor pro-
yecto que podria fortalecer la
industria farmacéutica local y
regional. 4)
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El mercado taiwanés se presenta como una oportunidad
valiosa para los exportadores paraguayos, y para facilitar
el acceso a este destino, el embajador de Paraguay en ese
pais, Carlos José Fleitas Rodriguez, compartié una serie de

recomendaciones prdcticas.

| embajador paraguayo en Tai-
Ewén, Carlos José Fleitas Rodri-

guez, subrayd la importancia
de comprender las particularida-
des del mercado asiatico, sefalan-
do que, aungque es un entorno alta-
mente competitivo, existen gran-
des oportunidades para aguellos
que sepan como abordarlo de ma-
nera estratégica. Enfatiza que el
mercado taiwanés también es una
puerta al gigantesco y exigente
mercado asiatico.
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Entre otros puntos, hizo énfasis
en la necesidad de establecer re-
laciones sélidas y de confianza con
los compradores, ademas resalté el
papel que desempefian institucio-
nes como REDIEX (Red de Inversio-
nesy Exportaciones) y la Agregadu-
ria Comercial de Paraguay. A conti-
nuacion los puntos detallados:

1. Preparacion del viaje: Para
abordar el mercado taiwanés, es
fundamental una preparacién me-
ticulosa que incluya tanto la inves-
tigacién sobre normativas técnicas
como el entendimiento de las cos-
tumbres locales. Familiarizarse con
los aspectos culturales y comercia-
les es clave para facilitar las interac-
cionesy los negocios.

2. Utilizar servicios de apoyo co-
mercial: Taiwan es un mercado al-
tamente competitivo donde las re-
laciones personales son esenciales.
Aprovechar los servicios de REDIEX
y la Agregaduria Comercial de la
Embajada Paraguaya en Taiwan es
crucial para introducir eficazmen-
te un producto. Estas instituciones
pueden facilitar el acceso a opera-
dores clave y ayudar a coordinar es-
fuerzos promocionales intensivos.

3. Pensar a mediano y largo pla-
zo: Las empresas taiwanesas tie-
nen vasta experiencia en comercio
exterior y operan en un mercado
maduro. Aunque la entrada al
mercado pueda parecer acce-
sible, la competencia es fe-
roz. Mantenerse requiere
una estrategia comercial
sostenida y un esfuerzo
continuo para estable-
cersey crecer.

4. Crear y man-
tener una ima-
gen de marca:
La construccion
de una imagen
de marca soli-
da es esencial
en Taiwan. Los
consumidores
son sensibles a
las campafias
de promocion,
pero muestran
poca lealtad de-
bido a la abun-
dante oferta de
productos extranje-
ros. Diferenciarse a tra-
vés de una marca bien
posicionada puede ser la
clave para el éxito a largo
plazo.

5. Cuidar la relacién con el
importador: En Taiwén, los nego-
cios se basan en relaciones de con-
fianza y respeto mutuo, mas alla
del simple acuerdo contractual. Es
importante mantener una comu-
nicacién constante y fluida con los
importadores, realizar visitas perio-
dicas y enviar muestras para forta-
lecer la relacion y garantizar el éxito
comercial.

6. Aprovechar las facilidades
para la creaciéon de negocios: Tai-
wan es una de las economias mas
abiertas del mundo, con un entorno
favorable para la inversion extranje-
ra. El sistema bancario y financie-
ro estd bien desarrollado, facilitan-
do las operaciones internacionales.
Esto hace que establecer y operar
un negocio en Taiwan sea relativa-

mente accesible

para las empre-

sas extranjeras.

7. Respetar

w la puntualidad

y la paciencia:

La puntualidad

es un valor impor-

tante en la cultura taiwanesa. Aun-

que no es tan estricta como en Ja-

pon, ser puntual es una muestra de

respeto que se aprecia mucho. Asi-

mismo, es esencial tener paciencia

Y NO apresurarse en las negociacio-

nes, ya que los procesos pueden lle-
var tiempo.

8. Elegir cuidadosamente el me-
dio de pago: Aunque Taiwadn esuna
economia estable con un bajo indi-
ce de riesgo-pais, es aconsejable se-
leccionar con cuidado la modalidad
de pago. Se recomienda utilizar cré-
ditos documentarios, especialmen-
te en las primeras transacciones
con nuevos importadores, para mi-
nimizar los riesgos financieros.

9. Registrar la marca: Registrar
la marca en Taiwan es una medi-
da preventiva importante, especial-

[&

mente en bienes de consumo sus-
ceptibles a la pirateria. Esto no solo
protege el producto contra copias,
sino gue también ofrece cobertura
juridica y evita que productos falsi-
ficados sean exportados a otros pai-
ses.

10. Evitar hacer perder la “cara”
a la contraparte: En la cultura
taiwanesa, mantener la dignidad es
crucial. Cualquier critica o compor-
tamiento que pueda avergonzar a
la contraparte puede arruinar una
relacion comercial. Es fundamental
defender la propia postura con fir-
meza, pero siempre de manera res-
petuosay amable.

11. No dar nada por supuesto: An-
tes deiniciar negocios en Taiwan, es
importante dejar de lado cualquier
prejuicio o idea preconcebida. La
imagen que se tiene en Occiden-
te a menudo no corresponde con
la realidad en Taiwan. Analizar cada
situacion con atencién y formalizar
todos los acuerdos por escrito es
una practica recomendable. )
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América Latinay el Caribe: tasa de crecimiento del PIB y proyecciones, 2022-2025

ajusta a la baja
estimacion regional

La Comisiéon Econémica para América Latina y el Caribe (CEPAL)
presento sus nuevas previsiones sobre el crecimiento econémico
en la region para 2024 y 2025. Mientras que la estimacion regional
se ajusto a la baja, Paraguay sigue proyectando un desempefio
positivo en su economia.

(En porcentajes y puntos porcentuales)

América Latinay el Caribe
América Latina

América del Sur
Argentina

Bolivia (Estado Prurinacional de)
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Chile

Colombia
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Centroamérica
Centroamérica y México
Costa Rica

Cuba

Costa Rica

Cuba

El Salvador

Guatemala

Haiti

Honduras

México

Nicaragua

Panama

Republica Dominicana

El Caribe

El Caribe (sin incluir Guyana)
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Tasa de crecimiento del PIB

2022
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Variacion interanual
(En puntos porcentuales)

2023/2024 2024/2025

0,5
0,5
10
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0,5
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-0,3
13
-0,2
-0,2
-0,1
-10
-2,0
0,0
-0,3
-0,2
-0,2

-0,5

-21
-0,3

a CEPAL redujo su pro-

noéstico de crecimiento

para América Latina y el
Caribe, pasando de un 21% a
un 1,8%, reflejando una des-
aceleracién econdmica gene-
ralizada en la region. A pesar
de este escenario, la proyec-
cién para Paraguay se man-
tuvo firme. La entidad inter-
nacional prevé que el produc-
to interno bruto (PIB) del pais
crecera un 3,8% para el cierre
del afilo 2024.

Segun el informe anual Es-
tudio Econdmico de Amé-
rica Latina y el Caribe 2024,
la regién continla atrapada
en una trampa de bajo creci-
miento, caracterizada por un
mal desempefo de la inver-
sidn y una baja productividad
laboral. Continda muy condi-
cionado por un contexto in-
ternacional incierto.

Regiones y paises seleccionados: tasa de crecimineto del PIB, 2023,
y proyecciones para 2024 (En porcentajes)
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Fuente: Comisién Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL), sobre la base de Fondo Monetario Internacional

Nota:

(FMI), World Economic Outlook Update. The Global Economy in a Sticky Spot, Washington, D.C., julio de 2024.
En el caso de la India, se trata del afio fiscal que comienza en abril y termina en marzo del afio siguiente.

También sefala que estos
factores, combinados con el
limitado espacio interno para
implementar politicas macro-
econémicas de reactivacion
y la creciente incertidumbre
global, contribuyen a una des-
aceleracién en gran parte de
América Latina y el Caribe.

Sin embargo, en medio de
este panorama, Paraguay
mantiene su posicidbn como
uno de los paises con mejo-
res perspectivas econdémicas,
resultado que lo coloca como
un lider en términos de des-
empefno econémico. Se ratifi-
ca su estimacion de 3,8% del
PIB para este afio y del 36%
para el 2025.

Entretanto, la estimacién
2024 coincide con la proyec-
cién del Banco Central del Pa-
raguay (BCP), que también
mantiene el mismo prondsti-
co de crecimiento. A nivel lo-
cal, se ha comenzado a hablar
de un posible sesgo alcista en
esta proyeccion, respaldado
por datos preliminares de ac-
tividad econdmica que sugie-
ren un desempefo Mas ro-
busto de lo anticipado.

Durante la ultima década,
los paises de América Latina
han experimentado un bajo
crecimiento, con una tasa pro-
medio de apenas 0,9% en el
periodo 2015-2024. Este des-
empenfo es insuficiente para
responder los desafios socioe-
condémicos que la regién en-
frenta actualmente.

En contraste con la estabi-
lidad proyectada para Para-
guay, Argentina enfrenta un
panorama mas complicado,
con un decrecimiento del PIB
del -3,6% para 2024, una caida
aln mas pronunciada que el
-1,6% registrado en 2023. Ar-
gentina es el Unico pais del
continente con una proyec-
cién negativa. /)
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Claves para mejorar la
productividad laboral

En el ajetreo del mundo moderno, el tiempo se ha
convertido en un recurso de valor incalculable. Con
agendas cada vez mads saturadas y la constante
presion de cumplir con multiples tareas, encontrar
maneras efectivas de mejorar la productividad es

esencial, tanto a nivel personal como organizacional.

En este contexto, las empresas estan redoblando
esfuerzos para maximizar el rendimiento de sus

equipos, conscientes de que la productividad

ademds de ser un indicador de eficiencia, también

es representacion del bienestar general.

Wl 4 /) BLEBAL

¢Qué es la productividad laboral? Se defi-
ne como la cantidad de trabajo provechoso
que se realiza en un tiempo determinado. En
otras palabras, se trata de como se aprovecha
el tiempo durante la jornada laboral para ge-
nerar resultados concretos. Este concepto ha
adquirido una relevancia creciente, ya que las
organizaciones buscan constantemente mé-
todos para optimizar el tiempo de sus emplea-
dos, logrando asi un mejor rendimiento y una
mayor rentabilidad.

A continuacion, se presentan estrategias cla-
ve para lograr una mayor productividad en el
entorno laboral, a partir de estudios y estadisti-
cas de expertos en el tema.

ESTABLECER PRIORIDADES CLARAS

Uno de los primeros pasos es establecer ob-
jetivos claros y medibles. Las metas deben ser
especificas, alcanzables, relevantes y con pla-
zos definidos (SMART: Specific, Measurable,
Achievable, Relevant, Time-bound). Esto per-
mite enfocar los esfuerzos de manera efectiva
y facilita el seguimiento del progreso. Cuando
los objetivos estan bien definidos, es mas sen-
cillo priorizar las tareas y mantener la motiva-
cién a lo largo del proceso.

PLANIFICAR Y ORGANIZAR EL TIEMPO

Una planificacion adecuada es esencial para
maximizar la productividad. Crear un crono-
grama diario o semanal en el que se distribu-
yan las tareas segun su prioridad e importan-
cia permite tener una visién clara de lo que
se debe hacer y en qué orden. Herramientas
como agendas, calendarios o aplicaciones de
gestién de tiempo pueden ser muy Utiles para
apoyar esta organizacion.

ELIMINAR LAS DISTRACCIONES

Las distracciones son el mayor enemigo de la
productividad laboral. Para poder combatirlas,
es necesario identificarlas y eliminarlas. Un en-
torno de trabajo ordenado, tanto fisico como
digital, favorece la concentracién. Un escrito-
rio limpio y libre de elementos innecesarios,
permite un enfoque mas claro en las tareas
pendientes. Lo mismo aplica al escritorio de la
computadora, mantener solo lo esencial en la
pantalla facilita un desempefio mas eficiente.

Por otra parte, las herramientas digitales
como el teléfono celular o el correo electrénico
pueden ser grandes fuentes de distraccion. Ac-
tualmente, la mayoria de los dispositivos per-
miten configuraciones que filtran las notifica-
ciones, dejando que solo las comunicaciones
urgentes interrumpan el trabajo.

Para el correo electrénico, se pueden esta-
blecer intervalos especificos para su revision,
por ejemplo, a primera hora, a media manana
y al final de la jornada, adaptandose siempre
a las necesidades laborales de cada individuo.

Las distracciones también pueden provenir
de compaferos de trabajo, clientes o incluso
de pensamientos personales. Identificar en
gué momentos estas distracciones impactan
negativamente en el rendimiento es clave para
encontrar soluciones. 4)

LABORAL I

)) Beneficios de una
mejor productividad

En un entorno empresarial cada vez mas competitivo, la
eficiencia en el uso del tiempo y los recursos es determi-
nante para el éxito de cualquier empresa. La implemen-
tacion de estas estrategias pueden representar multiples
beneficios a nivel organizacional.

Reduccién de costes operativos: Al hacer mas con menos,
la organizacion puede reducir sus costes operativos, lo
gue impacta positivamente en la rentabilidad.
Maximizacion de recursos: La eficiencia en el uso de re-
Cursos permite a la empresa aprovechar al maximo su ca-
pital humano, tecnologico y financiero.

Satisfaccion del Cliente: Al optimizar los procesos, se pue-
den ofrecer productos y servicios de mayor calidad en
nmenos tiempo, lo que mejora la satisfaccion del cliente.
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¢Como detectar a un mentiroso
en una entrevista de trabajo?

Elon Musk.

Musk, se gand un lugar como uno de los

lideres mas influyentes en el mundo de la
tecnologia y la innovacién. Su impacto abarca
desde la exploracidon del espacio con SpaceX
hasta el desarrollo de energias limpias con Tes-
la. Pero lo que realmente lo diferencia, ademas
de su capacidad para pensar en grande, es su
enfoque distintivo para seleccionar a las perso-
nas que trabajaran en sus proyectos.

Musk desarrolld un método particular en sus
entrevistas de trabajo que le permite identifi-
car a quienes realmente tienen las habilidades
y la pasion necesarias. Su enfoque se centra en
una pregunta especifica que, segun él, es in-
falible para revelar si un candidato esta siendo
honesto acerca de su experiencia o si estd tra-
tando de engafarlo para obtener el puesto.

EI reconocido magnate sudafricano, Elon
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Elon Musk, el iconico CEO detrds de SpaceX, Tesla, X y otras innovadoras
empresas, utiliza una técnica poco convencional para la seleccion de
talentos. En un mercado laboral donde la competencia es feroz y muchos
candidatos estdn dispuestos a exagerar o incluso falsificar sus habilidades
para asegurar un puesto, Musk desarrolla una dindmica para identificar a
los mejores talentos y desenmascarar a los impostores.

Esta pregunta se ha convertido en una es-
pecie de filtro que le ayuda a rodearse de los
mejores y evitar a aquellos que podrian no es-
tar a la altura de los desafios que plantean sus
proyectos. Sostiene que cuando alguien se vio
realmente involucrado en la resolucion de un
problema, sera capaz de describir cada aspec-
to con gran detalle y precision, sin dudar.

¢CUAL ES LA PREGUNTA?

La pregunta central que utiliza en sus entre-
vistas es directa, pero reveladora y dice: “Cuén-
tame algunos de los problemas mas dificiles
en los que has trabajado y cémo los resolviste”.
Practicamente obliga al candidato a profundi-
Zar en su experiencia pasada y demostrar su
capacidad para enfrentar y superar desafios.

Innovaciones

Pone énfasis particularmente en la impor-
tancia de los detalles al evaluar a los candi-
datos. Segun él, alguien que esta inventando
0 exagerando su experiencia tendra dificulta-
des para proporcionar una narrativa coheren-
te y detallada. Es en estos momentos cuando
las inconsistencias o lagunas en la historia del
postulante suelen salir a la luz.

ESTUDIO HABLA DE EFICACIA

Un estudio publicado en diciembre de 2020
en el Journal of Applied Research in Memory
and Cognition refuerza la eficacia de la estra-
tegia empleada por Elon Musk. Cody Porter,
uno de los autores del estudio, destacé la im-
portancia de los pequenos detalles, senalando
gue en investigaciones forenses, estos detalles
pueden proporcionar hechos concretos para
ser verificados y potenciales testigos para ser
entrevistados.

Esta idea es perfectamente aplicable al con-
texto de una entrevista de trabajo, donde esos
mismos detalles permiten a los entrevistado-
res, distinguir entre la verdad y la falsedad.

Segun Porter, los mentirosos tienden a pro-
porcionar poca o ninguna informacién para
evitar ser descubiertos, bajo la creencia de que
ofrecer mas detalles aumentaria las posibilida-
des de que sus mentiras sean detectadas. En
cambio, alguien que dice la verdad es capaz de
relatar su experiencia con precisiéon y consis-
tencia, ofreciendo informacién que puede ser
corroborada. Esto explica por qué la técnica de
Musk es tan efectiva para identificar a los can-
didatos mas cualificados y sinceros. )
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se suma al
sistema de pagos en Paraguay

Con la digitalizacion de los servicios financieros en constante crecimiento, Google Pay, la
plataforma de pagos moviles desarrollada por Google, llegé a Paraguay. Los usuarios de
dispositivos Android y relojes inteligentes con Wear OS en el pais ahora pueden beneficiarse
de una herramienta que promete comodidad y seguridad en las transacciones diarias.

oogle Pay es una apli-
cacién que permite a
los usuarios realizar pa-

gos sin la necesidad de pre-
sentar tarjetas fisicas. Esta he-
rramienta digital ya esta dis-
ponible en nuestro pais y se
suma al sistema de pagos en
el mercado financiero. Utiliza
la tecnologia NFC (Near Field
Communication), que permi-
te la comunicacién entre dis-
positivos a corta distancia.

Esta tecnologia
hace mads agil
el proceso de
pago, a la vez
en que asegura
la proteccion y
confidencialidad
de los datos, al
mantener los
numeros reales de
las tarjetas ocultos”.

Los primeros usuarios que
podran tener acceso son clien-
tes de los bancos Itad, ueno y
Continental, que deberan re-
gistrar sus tarjetas de crédito o
débito Visa o Mastercard en la
Billetera de Google. Estas tar-
jetas podran utilizarse en cual-
quier comercio que acepte
pagos sin contacto. Ademas,
los clientes podran almacenar
tarjetas de lealtad, pases de
abordary entradas de eventos
en la Billetera de Google, am-
pliando las funcionalidades de
esta herramienta.

El proceso para registrar
una tarjeta en la Billetera de
Google es sencillo. Primera-
mente se debe descargar la
aplicacion desde Google Play
Store, ingresar los datos de la
tarjeta, seleccionar el méto-

do de autenticacién, y acep-
tar los términos y condiciones.
Con estos simples pasos, ya se
puede disfrutar de una expe-
riencia de pago innovadora y
sin contacto en todos los co-
mercios adheridos.

PAGAR DESDE EL
SMARTPHONE
O RELOJ INTELIGENTE

Entre sus principales ven-
tajas estd en la facilidad de
usar, ya que los usuarios pue-
den realizar los pagos desde
sus smartphones o incluso de
algunos relojes inteligentes,

con sélo acercar el dispositivo
movil al terminal del comer-
cio, eliminando la necesidad
de utilizar una tarjeta fisica o
escanear codigos QR.

Esta tecnologia hace mas
agil el proceso de pago, a la
vez en que asegura la protec-
cion y confidencialidad de los
datos, al mantener los nume-
ros reales de las tarjetas ocul-
tos. Si el dispositivo se pierde o
es robado, se puede emplear
la funcién “Buscar mi disposi-
tivo” para bloguear el teléfono
o eliminar toda la informacién
personal almacenada. )

Tecnologia
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N MIPYME

Un vermuth 100% paraguayo
opera en el sector mipyme

En el creciente panorama de las micro, pequefnas y medianas empresas (Mipymes), la
diversificacion de rubros se ha convertido en un pilar para el desarrollo econémico. Una de
estas empresas, DosGen, se estd destacando al producir el primer vermuth paraguayo, un hito
que marca un nuevo capitulo en la historia de la industria nacional de bebidas.

juncién de diferentes generaciones, re-

presentadas por dos mujeres argentinas,
quienes decidieron explorar el mercado para-
guayo con una propuesta tan ambiciosa como
original. Inspiradas en una bebida cuya historia
se remonta a la Edad Media, estas emprende-
doras encontraron en Paraguay el lugar ideal
para concretar su vision.

EI proyecto de DosGen nacié de la con-
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Con una planta de produccién en la ciudad
de Aregua, en el departamento Central, la em-
presa ha estado trabajando en la elaboracion
de su vermuth durante un afilo y ocho meses.
La bebida, conocida como “DosGen, el nuevo
Vermouth paraguayo”, ya se encuentra dispo-
nible en el mercado nacional,y ha sido recibida
con agrado por consumidores.

César Céspedes, director comercial de Dos-
Gen, destacd el proceso de produccidén que
caracteriza a la bebida. “Realizamos toda la
produccion, desde el trabajo del macerado, el
blendy la formulacién”, explicé. “Hace dos me-
ses que entramos en la etapa comercial, y esta-
mos muy contentos de ver el crecimiento que
hemos logrado como Mipyme”.

La aceptacién de la bebida es resultado de
dedicacién y creatividad, pero también del
apoyo institucional que han recibido. El respal-
do del Viceministerio de Mipymes fue relevan-

te para potenciar su produccion y facilitar la
apertura de nuevos mercados. “Necesitamos
de este acompafamiento, que de alguna ma-
nera nos va a beneficiar a todos, llevando en
alto la marca pais”, subrayé Céspedes.

INGREDIENTES CUIDADOSAMENTE
SELECCIONADOS

El producto final es el resultado de una cui-
dadosa seleccién de ingredientes, donde cada
elemento se elige meticulosamente para satis-
facer los paladares mas exigentes. La sustancia
del alcohol de cafa, favorece y hace amigable
a la bebida con quienes padecen de celiaquia,
ofreciendo la posibilidad de probar una nueva
opcién bebible.

Pero la innovacién no se detiene ahi. La em-
presa optd por integrar productos autéctonos
en su receta, utilizando botanicos locales, finas
hierbas y frutas deshidratadas. Estos ingre-
dientes son macerados con un vino de calidad,
cuyas cosechas se remontan al pie de la cordi-
llera chilena, lo que aporta una rigueza y pro-
fundidad Unica a la bebida. La oferta de Dos-
Gen incluye dos variedades, cada una con su
propio caracter distintivo: una elaborada a par-
tir de vino blanco y otra a partir de vino tinto.

CITRICO Y HERBAL

El Vermouth DosGen Rosso esta elaborado
en base a vino tinto, se destaca por lo citrico y
herbal, su color se asemeja al morado/granate
de la cereza madura. El primer sabor en boca
obedece al de la artemisa, buscando un equi-
librio distintivo sumando sus propiedades, a la
piel de naranja deshidratada.

Resulta ideal como aperitivo, pero potencia
sus cualidades ademas, consumido para mari-
dar con carnes rojas, o acompafando un plato
principal. Su versatilidad sorprende gratamen-
te al consumidor, otorgando la posibilidad de
infinitas combinaciones. Concebido para dis-
frutar en cualquier momento del dia, puede
combinarse con el agregado de agua con gas
o soda de sifén, como con diversas bebidas fru-
tales. )
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J) Frescura en el sabor

Entretanto el Vermouth DosGen Bianco esta basado en vino
blanco natural de vifas del litoral chileno (cepas cultivadas
entre los andes y el océano pacifico), otorgando una singular
frescura a su sabor. Una simple presencia de anis estrellado,
acompafa en sintonfa con el aroma del romero fresco y el

clasico picor de pimientas seleccionadas.

Acompafia con preponderante correspondencia, tanto a pas-
tas como carnes blancas, ademas de combinarse con agua
tonica, hielo y rodajas de naranjas. Con un sabor irresistible,
demuestra en simultaneo el clasico gusto caracteristico del *
ajenjo cristal”, con la singularidad de las virtudes de las esen-

cias con la que ha sido creada.
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Turismo

Apertura turistica

coh exencion de visas

Con el propdsito de revitalizar el turismo y fortalecer las relaciones internacionales, Paraguay
promulgé una ley que extiende por tres anos mds la exencion de visas para ciudadanos de
cuatro paises que deseen ingresar al pais con fines turisticos. Esta medida, forma parte de una
serie de acciones estratégicas destinadas a abrir Paraguay al mundo.
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a normativa, que esta-
Lblece medidas tempora-

les, tiene como objetivo
principal incentivar la reacti-
vaciéon turistica al eliminar la
exigencia de visas para ciuda-
danos de Estados Unidos, Ca-
nadd, Australiay Nueva Zelan-
da, cuya permanencia no sea
mayor a 90 dias. En este con-
texto, el gobierno paraguayo
busca atraer a mas turistas
extranjeros, facilitando su in-
greso al paisy promoviendo el
intercambio cultural y comer-
cial.

AN VRS Lo

Ademas del beneficio direc-
to para el sector turistico, la
ley pretende afianzar las rela-
ciones internacionales entre
Paraguay y los cuatro paises
beneficiados por la exencién.
Este gesto de apertura re-
fuerza los lazos diplomaticos
y crea un ambiente favorable
para la cooperacion mutua y
la concrecion de inversiones
en diversas areas.

Angie Duarte, ministra de Turismo.

La flexibilizacién de los re-
quisitos de entrada es vista
como una puerta de entra-
da para futuras inversiones, al
mostrar a Paraguay como un
destino accesible y atractivo
tanto para turistas como para
empresarios.

La ministra de Turismo, An-
gie Duarte, destacd que esta
medida es una clara mues-
tra de un compromiso hacia
el crecimiento sostenible del
turismo y la apertura de Pa-
raguay a nivel regional y glo-
bal. “Es una oportunidad para
consolidar el progreso logra-
doy seguir trabajando en con-
junto para asegurar que nues-
tro pais supere sus niveles de
actividad turistica”, senalo.

Turismo

CUMPLIMIENTO A CARGO DE
MIGRACIONES Y SENATUR

La implementacién y super-
vision de las disposiciones es-
tablecidas en el marco legal
estaran a cargo de la Secreta-
ria Nacional de Turismo (Se-
natur), la Direcciéon Nacional
de Migraciones y otras insti-
tuciones del Estado. Estas en-
tidades serdn responsables
de garantizar el cumplimien-
to de manera efectiva, pro-
porcionando un marco solido
que promueva la competitivi-
dad del turismo en Paraguay.

En tal sentido, los distintos
puestos de control migrato-
rio del pais, estan informados
acerca de la medida, de ma-
nera a garantizar la aplicacion
inmediata. )
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Honrando nuestro trabajo diario

l't ;v ‘

POR: CLAUDIO VALERIO
VALERIUS ©

Desde la ciudad de Campa-
na (Buenos Aires), recibe un
abrazo, y mi deseo que Dios
te bendiga, te sonria y permi-
ta que prosperes en todo, y
derrame sobre ti, salud, paz, L]
amor, y mucha prosperidad.

ada dia, en el transcurrir de nuestras vidas,
‘ muchas de nuestras conversaciones estan lle-

nas de comentarios acerca de la importancia
de las personas; sean estas para Nosotros Mismos, o
bien para los otros. Es asi que desde esta ldgica hu-
mana frecuentemente en nuestro interior se produ-
ce un deseo de triunfo, de ser apreciado, reconocido,
agradecido y, cuando estos reconocimientos no lle-
gan, falta de paz. Lamentablemente, los medios de
comunicaciéon también ayudan a alimentar esos de-
SEos.

Escrito esta que, “un corazén sin ideales es como un
cielo sin estrellas”. Por lo que, el hecho de alimentar
hermosos y atrayentes objetivos hacen que nuestra
vida sea mas alegre; con ellos se dinamiza la rutina
diaria y nos motivan a que entreguemos todas nues-
tras capacidades a la tarea cotidiana, independiente-
mente de como éstas sea, sin distincion de que sea
sencilla, imbricada o modesta y que sea.

Todo importa, todo vale, todo suma a nuestros sery
a nuestro hacer. Es muy bello que podamos alimen-
tar a nuestro corazén con grandes proyecto, con ma-
yUusculos ideales, para asi movilizar nuestras energias
internas. Pero tratemos de ser realistas; atendamos
nuestro trabajo presente, cuidemos los pequenos
esfuerzos, porque tanto uno como el otro nos con-
duciran al logro de nuestras ilusiones... ¢ Por qué nos
es dificil de aceptar que esto no es un plan de dificil
realizacion para las personas que no estan implica-
das en el “negocio” de una tarea intensa? ¢ Es necesa-
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rio estar en un lugar en la cual no faltan choques de
unos contra los otros en busca de notoriedad? ; Por
qué esto si, con nuestra gracia, todos podemos vivir
armonizados? Si asi lo hiciésemos tendriamos mas
paz interior y trabajariamos con mas alegria y sereni-
dady, con esta actitud, trabajaremos bien con estilos
diferentes al nuestro y por Dios.

Que esto expuesto Nos sirva para entender que
para edificar una catedral hace falta de la persona
gue pueda tallar una hermosa piedra, de otras que
cologuen ladrillos y de otras tantas manos que, todas

* ycada una en definitiva, se ganan el pan de cada dia.

Bien aplica a esto Ultimo en refran: “Si quieres man-
tener tu surco derecho, ata tu arado a una estrella”.

En la Republica Argentina, cada 7 de agosto se ce-
lebra el dia de San Cayetano, uno de los santos mas
populares del pais y, pidiendo su intercesion a través
de oraciones, se le implora por el pan diario, el trabajo
y la prosperidad econémica.

GLORIOSO SAN CAYETANO,

TU pasaste por la vida viendo a Cristo en los her-
mManos, especialmente a los mas necesitados, y ex-
perimentaste la asistencia providencial de Dios.
Ayudanos a construir una sociedad en la que todos
participemos con nuestro trabajo y podamos reen-
contrar los valores que nos fueron arrebatados: la
solidaridad, el respeto, el bien comun, la honesti-
dady la alegria. /)
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Parrillas
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y todo lo que debes saber
de este corte argentino

uchose hadichoacer-
ca del asado y tam-
bién del tira que, sin

dudas, es el amo y sefior de
todas las parrillas. Sobre este
dltimo, tanto su caracteristico
sabor y su relativo precio eco-
némico lo vuelven uno de los
cortes mas populares... Nues-

tro colaborador, el ingeniero
Claudio Valerio, fue quien des-
cubrié el génesis del este cor-
te emblematico indiscutido
de la culinaria argentina e hito
culinario internacional.
Nuestro columnista, cola-
borador y amigo Claudio Va-
lerio, es internacionalmente

reconocido por sus trabajos
de investigacion y aportes
culinarios; son varios los pai-
ses del continente america-

NOo gue reconocen su trayec-
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toria, al punto que la revista
Salud y Familia de Perq, le ha
dedicado una nota periodis-
tica a la que podran acceder
ingresando al portal revistasa-

ludyfamilia.com

Reconocer a los colabora-
dores implica que se lleven a
cabo acciones que ayudan al
comun de las personas a sa-
ber de sus contribuciones al
conocimiento y también de
su trabajo... jFelicitaciones in-
geniero Claudio Valerio! 4)

1¢1] | '

R “mrecsae)]  VENTAS DE REPUESTOS

4

¥m. 4 - wda. R 3 Comales of Cnle José, J. Sancher,
Basrio Pabio Riojas - Ciudad del Este, Py
Tel.: (061) 575 180 - Col: (0984 T96 649 - (0973 672 D04

Wl s /4 BLEBEAL



BN ESPECIALISTA

Recordemos lo que es bueno,
olvidando lo que es malo

' ‘

Por: Claudio Valerio (Ingenie-

ro y Escritor de Argentina)
VALERIUS ©

s extrafo que siempre que cuestio-
E nemos los sufrimientos de la vida y

no las cosas buenas que recibimos
y sin saber si merecemos tales bendicio-
nes... Vivirlamos mejor y seriamos mas fe-
lices si pensasemos en el cuanto tenemos
de bueno, arrumbando lo que juzgamos
malo.

En una institucion de nifios con disca-
pacidad, una nifa fue abordada por una
mujer que, de manera no delicada, le es-
cribié en su pizarra: «;Querida, por qué
eres=sorda-muda?». Las lagrimas empe-
zaron a rodar en el rostro de la pequefia.
Después de una pausa, agarré el lapiz y
la pizarra y escribié: «Aun asi, Padre, yo te
alabo por mi visiéon.»

Una pregunta negativa obtendra una
respuesta negativa, una pregunta posi-
tiva obtendra una respuesta positiva. En
nuestro ejemplo, la nifa podria haber es-

crito, cémo respuesta, “ipor qué usted
oye y habla?"; pero, una mente positiva
puede evitar el estrésy ayuda a la persona
a sentirse mejor.

Si nos alegrasemos por todoaquello que
Dios nos da y extrafidsemos lo que El no
nos dio aun, nuestra vida seria maravillo-
sa.

Hay tiempo para todo y es bueno saber
vivir con el mucho y con el poco... Reci-
bir con satisfaccion aquello que Dios nos
concede, en el dia que El juzga ser bueno
para darnos y en la hora apropiada para
que la recibamos, es el secreto de la ver-
dadera paz y felicidad.

Entendiendo que la voluntad de Dios
es perfecta, el tiempo de Dios es atinado
y que la manera que El hace las cosas, es
inigualable; hard que no nos pongamos
ansiosos y seremos siempre felices.

CENTRO
AGRICOLA

Scherer vive el dia a dia del agricultor en sus mds
diversas entornos y actividades. Busca anticiparse a las
tendencias, necesidades y demandas, fabricando discos
para sembradoras, mangotes, conductores y cajas
propulsoras que facilitan la vida en el campo.

Y +595 61 570189

@ www.oentroogricola.com.py
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