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de humanidad.
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¢Paraguay podra
seguir exportando
a la Union Europea?

Bajo la denominacion de Reglamentacion N° 1.115, la Unién
Europea (UE) pondra en vigencia a partir del 2025 una
normativa que establece exigencias para la exportacion a 27
paises del viejo continente. Esta cuestion generé una serie de
reacciones de diversos sectores productivos del pais, pero ¢qué
realmente conlleva su aplicacion? En esta nota te contamos las
particularidades.
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menos de un afo de
la entrada en vigencia
de la reglamentacion

N° 1115 de la Unidn Europea, el
tema figura cada vez mas fre-
cuente en el debate del sector
productivo. Antes de empezar
a detallar sobre las reaccio-
nes, primero vamos a exponer
cdmo esta compuesta la nor-
mativa.

El Reglamento 1.115, aproba-
do el aflo pasado por el Par-
lamento Europeo, hace refe-
rencia a la comercializacién
y la exportacion de materias
primas y productos asociados
a la deforestaciéon. Consta de
nueve capitulos.

En la parte del “conside-
rando”, esta normativa cuen-
ta con 86 puntos, en los que
hace un despliegue de argu-
mentacién sobre la cuestiéon
ambiental y su contribucion
para el desarrollo de una me-
jor calidad de vida.

El documento refiere que el
consumo de la UE se consti-
tuye en un factor de relevan-
cia para la degradacion fores-
tal en todo el mundo. Agrega
gue sin una intervenciéon re-
guladora adecuada de la pro-
duccién y el consumo de ga-
nado, cacao, café, palma acei-
tera, sojay madera, la defores-
tacion podria aumentar hasta

NOoTA DE TAPA IR

‘ ‘ Todo este largo proceso ha ido
fortaleciendo nuestras instituciones y
nos ha colocado en grado de afrontar
los requerimientos de los mercados
mas exigentes del mundo, como lo
demuestra la reciente habilitacion del
mercado de los Estados Unidos”.

el 2030 en aproximadamente
284.000 hectareas cada afo.

Menciona también que los
pueblos indigenas con fre-
cuencia son objeto de perse-
cucién por defender los bos-
ques del mundo frente a la
deforestacion y el desarrollo
industrial.

El presente reglamento es-
tablece normas relativas a la
introduccién y comercializa-
cidon en el mercado de la UE,
asi como a la exportacion de
productos que contengan o
se hayan elaborado utilizando
las referidas materias primas.
Explica que el fin es reducir
al minimo la contribucion de
la UE a la deforestacién y la
degradacién forestal a nivel
mundial.

SOLO EL 2% DE LA
CARNE VA A EUROPA

En nuestro pais se ha de-
sarrollado un amplio debate
al respecto, siendo la Asocia-
cion Rural del Paraguay (ARP)
uno de los primeros en emitir
una postura. En ese contexto,
el gremio pasd tranquilidad a
sus asociados al aclarar que
las exportaciones de carne y
derivados a la UE no alcanzan
el 2% de las exportaciones to-
tales.

“Debemos recordar que
desde hace casi veinte anos
nuestro pais a través de la
ARP, en alianza con el Servi-
cio Nacional de Calidad y Sa-
lud Animal (Senacsa) ha ela-
borado un sistema de traza-
bilidad individual del ganado
(SITRAP), justamente como
requisito para poder acceder
a ese exigente mercado y lo-
grar acceso a la cuota Hilton
(cupo de exportacion de car-
nevacuna de alta calidad y va-
lor que otorga la UE), tan apre-
ciada por los otros paises de la
region”, indicd en un comuni-
cado.

Afade que este sistema es
permanentemente auditado
por la UE cumpliendo con to-
das las exigencias y que ade-
mas tienen acceso a otros
mercados muy exigentes que
les obligan a certificar el cum-
plimiento de los sistemas de
produccion, procesamiento
industrial y protocolos de con-
trol. “Todo este largo proceso
ha ido fortaleciendo nuestras
instituciones y nos ha coloca-
do en grado de afrontar los
requerimientos de los merca-
dos mas exigentes del mun-
do, como lo demuestra la re-
ciente habilitacion del merca-
do de los Estados Unidos”.
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AN NOTA DE TAPA

NO SE TOLERARA INJEREN-
CIA INTERNACIONAL

Sin embargo, el gremio ru-
ral expone que no toleraran la
injerencia internacional sobre
las instituciones paraguayas;
que para acceder a los merca-
dos con mejores precios de-
ben producir lo que esos con-
sumidores estan dispuestos a
pagar sin que esto signifique
un menoscabo a nuestra so-
berania ni un atropello a las
leyes locales. “Nuestro deseo
es que los productores ten-
gan la libertad de elegir con
quien comerciar y para ello
deben disponer de todas las
herramientas que le permitan
competir”.

Anticipandose a la corriente
de los consumidores mas exi-
gentes, en trabajo conjunto
con el SENACSA se ha creado
el Sistema de identificacion
Animal del Paraguay (SIAP),
recientemente aprobado por
ley. Esta herramienta permite
ofrecer garantias de trazabi-
lidad de los productos desde
su origen, hasta el consumi-
dor final.

“Todo este esfuerzo nos per-
mite estar entre los diez ma-
yores exportadores mundia-
les de carne, aspirando siem-
pre a seguir ganando mejores
mercados para nuestros pro-
ductos”, dice parte de un ma-
nifiesto.

También se hace eco del
tema ambiental al sefalar que
Paraguay cuenta con una de
las legislaciones mas robustas
y avanzadas que se referencia
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en una produccién sostenible
con el medio ambiente, inclu-
siva socialmente, con respeto
a las leyes laborales y los dere-
chos de las comunidades de
los pueblos ancestrales.

DISCONFORMES

La Asociacion de Produc-
tores de Soja, Oleaginosas y
Cereales del Paraguay (APS)
también se pronuncié men-
cionando que hay una clara
intencién de imponer reglas a
un pais soberano como Para-
guay. Califica que las medidas
representan una amenaza al

sector productivo del pais, con
especial incidencia sobre los
pequefos productores.

“El supuesto debate que se
plantea respecto de si los pro-
ductos son o no libres de de-
forestacion constituye, tras
bambalinas, una suerte de
justificacion ambiental sola-
pada para proteger el merca-
doy los productos de la Unidn;
representando evidentes obs-
taculos de tinte proteccio-
nistas frente al acuerdo de li-
bre comercio, gue promueve
nuestra regién, capaz de im-
pactar en el futuro de la pro-
duccion”, afirma la APS.

Valora a la Unién Europea
COMO un socio estratégico de
Paraguay, importante inver-
sor y destino de un relevante
porcentaje de exportaciones,
sin embargo subraya que no
se puede imponer condicio-
nes y sobrecriterios mas alla
de la soberania del Estado

“Desde la perspectiva sefia-

lada, manifestamos nuestra
total disconformidad y nues-
tra enorme preocupacion res-
pecto a la posibilidad que la
normativa europea sea acata-
da por el Gobierno Nacional,
puesto que ello implicaria ce-
der soberania y admitir el de-
trimento de los derechos que
asisten a la produccidon soste-
nible del paisy del cual somos
fieles defensores”.

(EXPORTACION DE
SOJA EN PELIGRO?

Sandra Noguera, geren-
te general de la Cdmara Pa-
raguaya de Procesadores de
Oleaginosas y Cereales (Cap-
pro), refirié que tanto el sector
publico como privado de Pa-
raguay deben hacer una gran
tarea para desarrollar un me-
canismo gque permita cumplir
las exigencias de la Union Eu-
ropea para seguir vendiendo.

La preocupacién surge a raiz
de que nuestro pais exporta

el 90% de la soja a la
Argentina, que utili-
za este grano como
materia prima para
posteriormente ha-
cer envios a la UE. Si
el pais vecino deja de
comprar el producto

paraguayo podria re-

presentar una pérdi-

da de USD 2.500 mi-

llones al afio.

¢QUE PASA SI
PARAGUAY NO ACEPTA?

El jefe de la cooperacion de
la UE en Paraguay, Matteo
Sirtori, menciond que Para-
guay, asi como cualquier otro
pais que quiera comercializar
con su region, deberd adap-
tarse a las nuevas exigencias
ambientales, que conciernen
en una “tendencia global”.
En sintesis, si nuestro pais no
acepta las condiciones debe-
rd buscar otros mercados.

Sefalé que la UE tiene bue-

NOoTA DE TAPA IR

na voluntad en seguir forta-
leciendo acuerdos comercia-
les con Paraguay, por lo que
se disponibilizé de 10 millo-
nes de euros para gque nues-
tro pais trabaje en un sistema
que le permite adaptarse a la
ley europea.

Por otra parte, pidié no con-
fundir la Reglamentacién N°
1115 con el acuerdo de libre
comercio con el Mercosur,
que se encuentra en tratati-
vas. Son documentos distin-
tos.
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"\ SOLUTION AGRO IMPORT EXPORT

o ®
Ensilaje, un recurso

esencial para la ganaderia

En la ganaderia, la alimentacion es uno de los factores
primordiales para asegurar el crecimiento saludable de los
animales. En este contexto, el ensilaje se presenta como un recurso
esencial para mantener al ganado en las condiciones adecuadas y
garantizar la salud de los ejemplares.

0 /%

| ensilaje es un proceso
Ede conservacion de fo-

rraje por medio de fer-
mentaciones, resultado del al-
macenamiento de cultivo con
alta humedad, bajo condicio-
nes anaerdbicas en estructu-
ras cerradas. Es muy utilizada
por productores ganaderos
para la alimentacién de ani-
males, especialmente en pe-
riodo de estacion seca.
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Para cumplirse el proceso
de ensilaje se debe pasar por
tres fases correlativas, aerdbi-
ca, de fermentacion y almace-
namiento. En la region existen
diversos tipos de ensilaje, pero
de acuerdo al reporte de Jean
Céssio Da Silva, técnico de So-
lution Agro Import Export, en
Paraguay predomina en un
90% el de maiz que es consi-
derado uno de los mas nutriti-

vos. Agregd que un grupo mi-
noritario recurre al sorgo para
este procedimiento.

Con un rendimiento de has-
ta el 35% en materia seca, el
maiz es una de las mejores
opciones para el ensilaje. Se
puede recurrir al maiz comun
en el que se utiliza la plan-
ta entera incluyendo hojas y
grano humedo, ya que per-
mite una mejor digestién a la
vez de optimizar el uso de la
tierra. La otra alternativa es el
maiz rehidratado, que ofrece
flexibilidad a los agricultores
al comprar granos secosy lue-
go hidratarlos.

En lo que respecta al sorgo,
tiene destagque en este seg-
mento al posicionarse en la
lista de los rubros con mejo-
res capacidad de produccion,
incluso mejor al de maiz en
areas con escasez de lluvias.
Es una fuente rica en fibras,
gue sirve como complemento
de suplementacion para ga-
nar peso.

BARRERAS DE
OXIGENO EVOH

El ensilaje en general permi-
te conservar alimentos duran-
te largos periodos, mecanizar
las operaciones, ademas de
representar ahorros en con-
centrados. En el contexto de

este proceso, se puede recu-
rrir al aprovechamiento de un
innovador sistema de carpas
de ensilaje de alto rendimien-
toy barreras de oxigeno.

La empresa Solution Agro
Import Export, bajo la marca
Tech Agro, introduce al mer-
cado nacional barreras de oxi-
geno con tecnologia altamen-
te avanzada. Producida con el
material EVOH permite alcan-
zar su maximo potencial im-
posibilitando el paso de oxi-
geno. Se destaca por mejorar
la proteccion y la calidad del
material ensilado.

Permitiendo mayor rendi-
miento y menos pérdidas,
Tech Agro se enfoca en brin-

SOLUTION AcGRro IMPoRT ExPorT T

dar soluciones agricolas a tra-
vés de la produccién de diver-
sos materiales, Unico en Lati-
noamérica con la tecnologia 7
capas.

3> TECH AGRO

Tech Agro es una marca que provee
productos de soluciones plasticas de
alto rendimiento para el rubro agricola.

La firma se presenta como uno de los
mayores fabricantes del Brasil e inclu-
so Ameérica Latina en siete segmentos
para el agronegocio. Su presencia en
Paraguay es posible a través de Solu-
tion Import Export.

/) GLOBAL 11
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Ing. Eladio Sosa, Gerente
Comercial de Biosanitas.

¢

n un entorno agricola
Ecada vez mas competitivo,

los agricultores enfrentan
la creciente demanda de im-
plementar practicas efectivas
y confiables para asegurar una
producciéon de calidad. En este
sentido, el Ing. Eladio Sosa, Ge-
rente Comercial de Biosanitas,
resalta la importancia critica del
agua de aplicacion y como el
Multimate se ha convertido en
una herramienta fundamental
para maximizar los rendimien-
tos.

La calidad del agua en las
aplicaciones agricolas desem-
pefa un papel crucial. El pH del
agua, asi como la presencia de
cationes, pueden afectar signi-
ficativamente la eficacia de los
agroquimicos utilizados. Por
ejemplo, herbicidas, fungicidas
e insecticidas requieren un pH
especifico para garantizar Ia
efectividad de sus principios ac-
tivos. El glifosato y el 2,4-D, por
ejemplo, son mas efectivos en
un medio acido, con un pH en-

tre 45y 5. Ademas, la presen-
cia de cationes, como calcio y
magnesio en el agua, pueden
interferir con la accion de cier-
tos agroquimicos, reduciendo
su eficacia.

El Multimate aborda estos
desafios con su cuadruple fun-
cion. Actuando como coadyu-
vante, corrector de pH, secues-
trante de cationes y antiespu-
mante, este producto garanti-
Za un ajuste preciso del pH del
agua de aplicacion, evitando la
interferencia de cationes y ase-
gurando una distribucion uni-
forme de los agroquimicos.

El Ing. Sosa destaca la im-
portancia de considerar estas
tres variables fundamentales
para garantizar la eficacia de
los agroquimicos. La dureza del
aguay la presencia de cationes
pueden reducir significativa-
mente la eficacia de los herbici-
das, lo que resulta en pérdidas
econdmicas y ambientales. Por
lo tanto, contar con un produc-
to como el Multimate se vuelve

BIOSANITAS I

‘ ‘ la importancia critica del
agua de aplicacion y como el
Multimate se ha convertido

en una herramienta

fundamental para maximizar

los rendimientos”.

esencial para optimizar la efi-
ciencia de las aplicaciones agri-
colas.

En dltima instancia, el objeti-
VO es mejorar la eficiencia pro-
ductiva, econdmica y ambien-
tal en la agricultura. Con pro-
ductos, como el Multimate, se
busca tecnificar las practicas
agricolas, priorizando variables
como la calidad del agua de
aplicacidon para maximizar los
rendimientos y reducir el im-
pacto ambiental.

BIOSANITAS

PROTECCION DE LA RAiZ
A LOS FRUTOS
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IV INNOVAR 2024

alista su sexta ediciéon con
espacio digital y muchas novedades

La feria Innovar, consolidada como uno de los principales eventos del agronegocio en
Paraguay, se alista para abrir sus puertas al publico en su sexta edicion, a desarrollarse del 19
al 22 de marzo, en el distrito de Yguazdu, Alto Parand. Bajo el lema: “Movemos el campo”, mds
de 250 expositores mostrardn todo su potencial ante una estimacion de unos 30.000 visitantes.

Con altas expectativas, la
Unién de Empresas Agrope-
cuarias (UEA) lleva adelan-
te la organizacién de Innovar Feria
Agropecuaria 2024 que, como anos

anteriores, tendra lugar en Cetapar,

Bl 1« 4 BLEBAL

Km 282 de la Ruta PY02, municipio
de Yguazu.

Para esta edicidon que tiene como
lema: “Movemos el campo” se su-
maron mas de 250 empresas expo-
sitoras, y unas 600 marcas naciona-

les e internacionales, por lo
que se inaugurara el pabe-
llon empresarial. En el 2023
se contd con la participacion
de 25.000 visitantes y para
este aflo se estima superar
los 30.000.

La feria ofrecerd avances
en agricultura digital, pro-
duccion animal y servicios

del agro para me-

jorar el rendimiento y la rentabili-
dad del sector. Ademas, se encon-
trard servicios de asesoria, bienes
raices y tecnologia, en un espacio
llamado “Integracion digital” que
mostrara la trazabilidad de los pro-
cesos de trabajos, la interacciéon en-
tre las maquinas, la cosechay cémo
se monitorea con el celular.

Los organizadores apuestan a la
innovacion como fuente y fomen-
to de negocios agropecuarios, apo-
yados en herramientas, maquina-
rias y nuevas tecnologias para la
produccion. Los asistentes podran
apreciar herramientas avanzadas
de la agricultura digital con solu-

ciones de vanguardia para
hacer un buen diagndéstico
de los cultivos, acompanar
la siembra y la pulveriza-
cién, evaluar la calidad de la
siembra y corregir en tiem-
po real eventuales falencias.

EMPRESAS DE SERVICIOS
CON MAS PRESENCIA

La UEA contard con una
mayor presencia de empre-
sas que brinden servicios e
intervengan en la cadena
de produccidon agropecua-
ria como son las firmas tec-

nolégicas, proveedoras de semi-
llas, agroquimicos y maquinarias,
expertas en monitoreo de suelos,
siembra, pulverizacién, cosecha y
almacenaje. También las que brin-
dan servicios de comercializacion
de granos y analisis de productos,
que ofrecen asesoramiento en he-
rramientas comerciales, para anali-
zar el mercado y la venta de los cul-
tivos.

INNOVACIONES EN GENETICA

Para el sector pecuario, la mues-
tra presentard innovaciones de la
genética en produccion de bovi-
nos de carne y leche. Especialistas
de estos rubros brindaran herra-
mientas para trabajar aplicando los
mismos procesos Y la eficacia de Ia
agricultura en la ganaderia.

Cria, recriay terminacion final con
productos de calidad, que abastez-
can los nuevos mercados de la car-
ne paraguaya, la conversién de ki-
los de pasto o granos en kilos de
carne producida y la obtencion de
mayor cantidad de terneros, acep-
tados por mercados exigentes, con
un precio diferencial.

CHARLAS DE ACTUALIZACION

Las charlas y disertaciones esta-
ran enfocadas en geopolitica y su
influencia en el precio de los gra-
nos y la carne, el cierre y apertura
de nuevos mercados que permitan
planificar las préximas campafas,
los ciclos climatolégicos (La Nifa,
El Nifo y las precipitaciones inferio-
res al promedio) y las herramientas
para actuar ante escenarios cam-
biantes del clima. Ademas, cémo
las empresas preparan sus cultivos,
el portfolio de insumos agricolas,
servicios bancarios, demostracion
de maquinarias e implementos.

INNOVAR 2024 A0

3> Mejor
infraestructura
y servicios

En cuanto a los servicios des-
tinados a los visitantes y fe-
riantes, seran ampliados con
la habilitacion de un estacio-
namiento mas amplio y co-
modo, un servicio de churras-
queria y un renovado patio
de comidas con mayor capa-
cidad. El campo ferial consta
de 40 hectareas.

RECAUDACION EN ENTRADA
SE DESTINARA A CAUSA BENEFICA

Como cada ano, lo recaudado en
boleteria —las entradas cuestan G.
15.000 por dia- sera destinado a una
causa benéfica. En el 2023 se cons-
truyd un aula con bafios sexados en
la comunidad de Yata'i, de la colo-
nia Yguazu. Con la edicién 2024 se
tiene pensado seguir ayudando a
las 40 familias.

Toda la informacién de la feria se
puede seguir a través de la aplica-
cién movil Innovar Feria Agrope-
cuaria o por la web www.innovar.
com.py.

/) GLOBAL

15 ||}



W\ ESPECIALISTA

Situacion actual del cultivo de

como excelente alternativa

n la regidon norte de nues-
Etro pais venimos atravesando

una situacién complicada a
la hora de definir el cultivo de se-
gunda zafra, debido a las altas tem-
peraturas y la falta de lluvia, que se
fueron presentando a medida que
el cultivo de soja estaba a punto de
finalizar su ciclo. Por esta razén se
limité el rendimiento potencial del
cultivo de soja y algunos produc-
tores no llegaron a cumplir con las
expectativas de la suUper zafra. A
esta situacién se suma la falta de
humedad para empezar la siembra

de soja y maiz zafrifa, cada vez se
va ajustando mas la ventana para el
cultivo de segunda zafra.

Cabe resaltar que la siembra de
soja en la region norte del pais se
atraso, debido a la sequia presen-
tada durante el mes de septiembre
y primera semana de octubre. Por
ende, muchos de los productores
no quieren optar por sembrar un
cultivo de maiz o soja en la segunda
zafra, por el riesgo de heladas que
podrian presentarse durante este

invierno.

23 dias después de la siembra con poco arranque inicial, momento clave para
aplicacién de graminicida después de la lluvia.
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Por ING. AGR. ARNALDO
QUINONEZ GONZALEZ,
Masterando en Nutricion
de plantas y produccion
Agricola, Universidad Na-
cional del Este (UNE)
arquigol996@gmail.com

Es importante mencionar tam-
bién que la mayoria de los produc-
tores de maiz el afo pasado llega-
ron a experimentar una mala expe-
riencia. Esto se dio porque pagaron
un costo elevado por los insumos y
a la hora de cosechar el precio del
grano se vio bastante afectado por
la superproduccion, llegando a un
piso minimo de 110 a 120 ddlares la
tonelada.

Por todo lo mencionado anterior-
mente, el cultivo de chia se presen-
ta como una alternativa por su bue-
na adaptacion a nuestro medioy la
baja a media inversidon que requiere
su implantacion. Cabe resaltar que
este cultivo proporciona una rela-
cién costo beneficio interesante en
comparacion a los otros cultivos de
otofo-invierno.

Es de publico conocimiento que

Paraguay es uno de los mayores

productores actualmente de ese

La época adecua-
da para la siembra de
chia en esta region del
Paraguay va desde
marzo hasta la primera
semana de abril, esto es
teniendo en cuenta que
el cultivo no tolera tem-
peratura superior a 30

°C ni tampoco heladas.”.

cultivo y que tiene mercados inter-
nacionales asegurados, esto le per-
mite al productor realizar un con-
trato anticipado y asegurar un pre-
cio relativamente interesante que
en la actualidad va en torno de 1 a
1,5 dolares por kilogramo.

TECNICAS PARA LA PRODUCCION
En cuanto a la técnica de produc-
cién, Paraguay no cuenta todavia
con un sistema de producciéon es-
tandarizado, debido a que el culti-
vo de la chia se viene implementan-
do en nuestro pais recientemente.
Su produccidon se empezd a estu-
diar desde el afio 1990 y recién en
el 2013 nuestro pais alcanzd un pico
de 70.000 hectareas de area sem-
brada. Después fue disminuyendo
paulatinamente a causa de la sUper
oferta que habia; en ese entonces
Paraguay no tenia un mercado ase-
gurado como lo tiene hoy.

SIEMBRA
En cuanto a la siembra, segun mi
experiencia en la regién norte de
Paraguay, donde vengo residiendo
desde el afo 2018 y acompafando
a varios productores de chia, la ma-
yoria practica la siembra al voleo,
donde la cantidad de semilla por
hectdrea va de 5a 10 kg, eso depen-
diendo de la calidad la semilla.
La época adecuada para la siem-
bra de chia en esta region del Pa-
raguay va desde marzo hasta la pri-

Maico Bruisma, productor.

J) Manejo de
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El cultivo presenta un lento desarrollo hasta los primeros 40 dias, es
por eso que hay que cuidar esa etapa y mantenerlo libre de malezas,
para que no haya competencia por luz, agua y nutrientes.

En cuanto al manejo de malezas, muchos de los productores hoy por
hoy estan usando después de la cosecha de soja una aplicacion de pa-
raquat mas sulfentrazone en la presiembra; dependiendo de la situa-
cion también se puede usar glifosato. En la posemergencia del cultivo
lo mas recomendable en el caso de la produccion de chia convencio-
nal, es aplicar graminicida, (Cletodim, Haloxifop) y en el caso de que
haya mucha incidencia de amarantus (ka'aruru) dentro del cultivo se
podria llegar a aplicar Bentazon 60% a baja dosis.

mera semana de abril, esto es te-
niendo en cuenta que el cultivo no
tolera temperatura superior a 30 °C
ni tampoco heladas. La profundi-
dad ideal de siembra es menor a1
centimetro.

MANEJO NUTRICIONAL

En cuanto a la produccién de chia,
no se tiene todavia un estudio deta-
llado sobre la respuesta del cultivo
a la aplicacién de fertilizantes, pero
hay que resaltar que es un cultivo
gue tiene su exigencia nutricional

al igual que los demas cultivos de
renta. Teniendo en cuenta gque se
va a implantar poscultivo de soja,
este rubro deja mucho nitrégeno
en el suelo por fijacién bioldgica.
Con el sistema de siembra direc-
ta que se practica desde anos, que
por lo general deja niveles altos de
fosforo por la adicidn constante de
fertilizantes fosfatados dentro del
sistema de produccion en el suelo,
y por su inmovilidad, lo aconsejable
es hacer un manejo mas adecuado

del potasio.
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Esto seria con la aplicacién de
KCL cloruro de potasio, que en la
practica vimos mejores rendimien-
tos donde los productores adicio-
naron 150 a 200 kg por hectarea
de fertilizantes compuestos como
el 04-30-10., 12-15-15,, 15-15-15 entre
otros, llegando a alcanzar incluso
rendimientos superiores a 1.000 kg
por hectéreas.

También llegamos a observar
buena respuesta a la fertilizacion
foliar, principalmente a los nitroge-
nados durante el desarrollo de la
etapa vegetativa y a los fertilizan-
tes foliares a base de potasio en la
etapa de llenado de grano. Con res-
pecto a los fertilizantes compuestos
granulados, lo aconsejable es apli-
car durante la siembra y en el caso
del cloruro de potasio (KCI) se pue-
de aplicar en posemergencia tem-
prana del cultivo.
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‘ ‘ En lo que respecta
al ciclo del cultivo,

las que disponemos
en nuestro pais
completan su ciclo
aproximadamente en
110 a 120 dias mientras
que el rendimiento
comercial va de 300 a
1.000 kg por hectareq”.

ALGUNAS PLAGAS Y
ENFERMEDADES IDENTIFICADAS

Referente a plagas ya observamos
danos por Spodoptera frugiperda y
otras orugas, que podemos contro-
lar con insecticidas a base de Carba-
matos (Thiodicarb) Benzoilureas (lu-
fenuron, teflubenzuron, etc). Tam-
bién llegamos a constatar inciden-
cia de mosca blanca, 4caros y vaqui-
ta de San Antonio en el cultivo.

El control podemos realizar con
insecticidas neonicotinoides mas
piretroide (Imidacloprid + Betaciflu-
trin, Thiametoxam + bifentrin entre
otros), caso que el ataque de mos-
ca blanca sea mas severo, se podria
optar por la aplicacién de insectici-
da a base de piriproxifen, spiromesi-
fen o Spiropidion.

Con respecto a las enfermedades
llegamos a identificar macropho-
mina, rizoctonia, esclerotinia y algu-
nas otras en las parcelas comercia-
les de chia. La aplicacion de fungici-
da dentro del manejo no fue estu-
diada aun, debido a que se trata de
un cultivo para consumo directo y
que podria dejar residuos quimicos
nocivos para la salud.

CICLO DEL CULTIVO Y
RENDIMIENTO COMERCIAL

En lo que respecta al ciclo del cul-
tivo, las que disponemos en nuestro
pais completan su ciclo aproxima-
damente en 110 a 120 dias, mientras
que el rendimiento comercial va de
300 a 1.000 kg por hectarea.

COSECHA

La cosecha se puede realizar un
corte iletrado cuando el cultivo lle-
ga a su madurez fisiolégica para el
caso de la produccién organica y
cuando es produccion de chia con-
vencional se puede secar con 2 L
por hectdrea de paraquat 24%.

J) Comentario final

e viene una superpro-
Sduccién de chia (Salvia

hispanica L.) o como un
cliente me corrigid... una su-
per siembra de chia. Es que
con el pasar de los tiempos
la produccién de chia en Pa-
raguay comenzo a ganar tan
buena fama, por su excelente
produccion, costo y beneficio,
llegando a abastecer mas del
50% de la demanda mundial.
Por esta razon este 2024, mu-
chos productores van a apos-
tar a este cultivo en varios
puntos del pais. Hay que te-
ner en cuenta que es un pro-

iSuper produccion

Por Ing. Agr. Cynthia Carolina Cdceres Cdceres,

originacién y acopio de chia.
cynthiakcres@gmail.com

ducto que no se encuentra en
la bolsa de valores, o sea, las
semillas de chia no siguen la
tendencia de comoditizacion,
ya que el mercado adn es pe-
quefoy la oferta es inestable.

POSIBILIDAD DE HELADAS
Tenemos que estar cons-
cientes que, al ser un cultivo
de invierno, existen posibilida-
des de caer heladas como fue
en el afo 2021. Las bajas tem-
peraturas generan una pro-
blematica al mercado nacio-
nal e internacional, a raiz del
desabastecimiento e incum-

ESPECIALISTA I

plimiento de entregas ocasio-
nadas por las extremas situa-
ciones climaticas.

MERCADO SEGURO
Y RENTABLE

Teniendo en cuenta la mala
experiencia de muchos de los
productores que llegaron a
sembrar chia en el aflo 2014,
el producto final presentd una
caida del mas del 40% por la
alta oferta y como mencioné
al comienzo, actualmente se
estd proyectando una super-
produccion. Es un buen afio
para producir chia bajo con-
trato, porgue existe mercado
seguro que Paraguay con-
quisté gracias a la calidad de
la produccion.

Este afio tenemos muy bue-
nas propuestas para nuestros
clientes, deseamos brindarles
las herramientas necesarias
para acceder a un mercado
seguro y rentable. En el con-
trato podemos negociar por
el drea completa o una parte
de la produccién, con precios
fijos, entrega de semillas cer-
tificadas (2x1) y el acompafa-
miento técnico del productor
desde inicio hasta la comer-
cializacion. Mi equipo de tra-
bajo y yo estamos disponibles
ante cualquier duda o consul-
ta.
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AVANCES EN EL MANEJO SOSTENIBLE DE SUELOS

Uso de fertilizantes y enmiendas con

ING. AGR. MSc. AGUSTIN
PORTILLO PINEDA

Director gerente de Agroservice
TRADE S.A

Profesor de Manejo Sostenible
de Suelos en la FIA-UNE
Profesor de Uso y Manejo del
Agua y Fertilidad del Suelo en
La Universidad San Carlos.
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n la actualidad, el imperativo de
Ealimentar de manera sosteni-

ble a una poblacién mundial en
constante crecimiento se convirtid en
una prioridad ineludible. La sostenibi-
lidad se erigié como una preocupa-
cion global creciente, impulsando a
las empresas a buscar métodos para
reducir su huella de carbono y miti-
gar asi los efectos del calentamiento
global. Numerosas compafiias agrico-
las se comprometieron con este pro-
posito, desarrollando fertilizantes y
enmiendas mas eficientes que estan
marcando una diferencia tangible en
la reduccién de las emisiones de ga-
ses de efecto invernadero (GEI) en la
agricultura.

La Tecnologia Nano Atom, median-
te el empleo de materias primas con
particulas de tamafno nanométrico,
fomenta el equilibrio del suelo y los
componentes esenciales para el cre-
cimiento de las plantas. Esta tecnolo-
gia innovadora y sostenible maximiza
el suministro de nutrientes de mane-
ra dptima.

Los nano fertilizantes destacan por
su alta solubilidad, mayor reactividad
y area de contacto, asi como por su
mayor facilidad de absorcién por par-
te de las plantas y su capacidad para
moverse hacia los tejidos vegetales.
Estas caracteristicas garantizan resul-
tados mas eficientes y homogéneos
en los cultivos.

ESPECIALISTA

El propdsito principal de estos pro-
ductos es ofrecer soluciones sosteni-
bles e innovadoras para la agricultura.
Ademas de reducir significativamen-
te las emisiones de gases de efecto in-
vernadero, estos fertilizantes mejoran
la productividad de los cultivos, con-
tribuyendo asi a un futuro mas verde
y sostenible.

La Tecnologia Nano Atom en estos
fertilizantes brinda beneficios adicio-
nales a los productores, al permitir
una distribucién mas eficiente de los
nutrientes en el suelo, mejorando su
absorcion por las plantas y, en conse-
cuencia, aumentando las actividades
metabdlicas y el desarrollo de los cul-
tivos. Esto se traduce en plantas mas
resistentes y, en dltima instancia, en
una mayor productividad agricola.

Optar por productos con estas ca-
racteristicas no solo representa una
decision inteligente para los agri-
cultores, sino también una eleccién
consciente en pro de un planeta mas
saludable y sostenible.
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se recuperoy

movio USD 19 millones

El mani volvié a posicionarse entre los principales granos de
exportacion de Paraguay luego de haber experimentado una
caida en el 2022. El afio pasado, el sector logré una importante
recuperacion, generando ingresos por USD 19 millones para el pais.
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araguay consolidé su
Pposicién como provee-

dor internacional no
solo de productos tradicio-
nales sino también de culti-
vos especializados y alterna-
tivos, como el mani. La Unién
de Gremios de la Produccion
(UGP), en un informe oficial,
reporté que durante el 2023
se exportd un total de 13148
toneladas del grano, lo que en
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términos de ingresos equiva-
len a unos USD 19 millones.
Las cifras dan cuenta de un
récord en envios y una fuer-
te recuperacion, al considerar
que en el 2022 se remitieron
apenas 2.644 toneladas. En
ese entonces, la produccion
de mani enfrentd situaciones
criticas como sequia y proble-
mas con aflatoxinas (sustan-
cias toxicas producidas por

ciertos hongos) que no permi-
tieron ubicar el rubro en mer-
cados exigentes.

Esto representa no solo un
mejoramiento en los niveles
de produccién, sino también
una superacién de las adver-
sidades. La capacidad del sec-
tor en abordar desafios resal-
ta la eficiencia y la calidad del
producto final.

ENVIO A 11 MERCADOS
Johan Heinrichs, director
de la procesadora Villa Fran-
ca, una de las principales ex-
portadoras de mani, informé
que durante el 2023 Paraguay
logré enviar el grano a once
mercados, incluyendo paises
de Europay Sudafrica. Resalté
la alta demanda de este pro-
ducto y que exige un sistema
de produccién moderno, me-
canizado y tecnificado, ade-
mas de un cuidado meticulo-
so, para cumplir con los rigu-
rosos estandares de calidad.
La diversificacion de desti-
nos evidencia el alcance glo-
bal, la competitividad y la
aceptacién del mani paragua-
yo a nivel internacional. “Tuvi-
mos un buen afo, con rendi-
mientos razonablemente bue-
nosy pudimos abrir mercados
en Europa. Nosotros llegamos
a exportar 6.000 toneladas de
mani”, comentd Heinrichs.

Agregd gue los productores
siguen invirtiendo en el rubro
para consolidar su desarro-
llo y que en la actualidad es-
tan iniciando la cosecha de la
actual campana. “Ya estamos

recibiendo mani con buenos
rendimientosy buena calidad.
Hasta el momento hay bue-
nos resultados y ya tenemos
contratos futuros para entre-
gar este afo”, indico.

Crecimiento de produccion

De acuerdo con los datos proporcionados por el Ministerio de
Agricultura y Ganaderia (MAG), la campafa 2022/23 registro la
siembra de 17.270 hectareas de mani, alcanzando una produccion
total de 16.780 toneladas. El rendimiento promedio se situé en 972
kilos por hectarea.

Comparando estas cifras con los envios anteriores, se observa un
notable incremento. En el aflo 2020, Paraguay exporté 3.406 tone-
ladas de mani, generando ingresos por USD 5,8 millones. Entre-
tanto, en el 2021 aumentd con exportaciones de 5934 toneladas
gue generaron ingresos por USD 7,6 millones.

Algunas de las zonas de cultivos estan situadas en los departa-
mentos de Presidente Hayes, San Pedro y Caaguazu.

EMPRESAS
EXPORTADORAS

m Villa Franca SA

m Indugrapa SA

m Cooperativa Fernheim
» Manduvi Paraguay SA
s AGRO-MEC SRL

m Hypergrain SA

m Dulsan Orgdnica SA.
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CAMPANA 23/24

Proyectan

disminucion en los

La Camara Paraguaya de Industriales de Arroz (Caparroz)
proyecta una disminucion en el rendimiento de la campana
23/24 a consecuencia de las inundaciones registradas en el
ultimo trimestre del afio pasado. En comparacion a la produccion
anterior se estima una pérdida de 0,7 toneladas.
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a produccién de arroz se
Lvio grandemente afec-
tada por las lluvias con-
tinuas reportadas en los Ulti-
mos meses del 2023, que pro-

vocaron desbordes de los cau-
ces hidricos. Esto tuvo un im-

pacto directo en los cultivos
de este rubro en la zona Sur
del pais.

De acuerdo al analisis pri-
mario de la Caparroz, las ex-
pectativas para la presente za-
fra no son favorables, al consi-
derar que resultan negativas
en lo que respecta al rendi-
miento por hectarea, ya que
para este periodo se estima
serd de unas 6,2 toneladas, a
diferencia del 69 toneladas
del 2023.

En contrapartida, el gremio
explica que los rindes a los
largo de diez aflos se man-
tuvieron en un promedio de
6 toneladas por hectérea, in-
dependiente a las eventos cli-
maticos que se hayan presen-
tado.

Se habla de que la produc-
cién podria promediar en
1.000.000 de toneladas de
arroz, con un potencial de cre-
cimiento respaldado por la in-
version en tecnologia por par-
te de los agricultores arroce-
ros.

Un reporte oficial de Ia
Unién de Gremios de la Pro-
duccion (UGP) detalla que
la campafia 22/23 destino
172.229 hectéreas al cultivo del
arroz en todo el pais. En este
periodo hubo un aumento
de 13.938 hectdreas mas que
la zafra anterior (la cifra de
158.291 hectareas), especial-
mente en los departamentos
de Misiones y Central.

RECORD EN
EXPORTACIONES

Entretanto, datos del Banco
Central del Paraguay (BCP),
en su segmento de comercio
exterior detalla, que la pro-
duccién de arroz cerrd el 2023
registrando récord en expor-
taciones. De acuerdo a los nd-
meros se enviaron 910.574 to-
neladas del grano a diversos
destinos, generando un im-
portante ingreso de divisas

al pais, especificamente USD
414.879.803.

En porcentaje represen-
té un aumento del 10,4 % en
comparacioén con el 2022, ano
en que se enviaron 824.176 to-
neladas por USD 293.351.300.

Mientras que al comparar
con el 2020, afo en el que se
registraron 902.757, se sugiere
un crecimiento relativamente
sostenido, consolidando la po-
sicion del pais como un actor
importante en el comercio de
este cereal.

)) Casi

El presidente del Servicio Nacional de Sa-
nidad y Calidad Vegetal y de Semillas
(Senave), Pastor Soria Melo, se pronuncié so-
bre la importancia de la produccién de arroz
para la economia local. Valoro el potencial
productivo y que gracias a esto figura entre
los principales rubros agricolas del pails.
Cree que hay condiciones para que el arroz
pueda llegar a mas mercados al mencionar
que durante el 2023 se hicieron envios a casi
40 paises.
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Magquinaria

SECTOR AGRICOLA

Importacion de maquinarias
aumento en volumen y valor

Las buenas perspectivas para el cultivo de soja durante la camparia 2023/2024 se vieron
reflejadas en las importaciones de maquinarias agricolas a lo largo del afio pasado. En
total ingresaron al pais 4.550 unidades, entre tractores, cosechadoras, sembradoras y
pulverizadoras, por un valor de USD 474,7 millones. Estas cifras significan incrementos de
23,3% y 43% en volumen y valor, respectivamente.

produccion de soja y el aumento en las

importaciones de maquinarias destaca
la relevancia de las inversiones y la moderni-
zacioén en el sector agricola. Un analisis de los
numeros muestra que el 2023 se constituyé en
un buen ano, al considerar que hubo un incre-
mento en todos los segmentos.

En cuanto al analisis por tipo de maquinaria
se detalla que en la seccion de sembradoras se
adquirieron 804 unidades frente a las 621 del
afo anterior. En tanto, en valor, esto significé
un crecimiento de 44,2% (USD 64,3 millones
contra USD 44,6 millones).

I a correlaciéon entre el optimismo para la

Wl 2 /) BLGEAL

Seguidamente se menciona a las importa-
ciones de tractores que experimentaron un
aumento de 26,0% en volumen y en 552% en
valor. En el 2023 se compraron 2.698 unidades
llegando a USD 197,2 millones, a diferencia de
las 2141 unidades por USD 127,0 millones en el
2022.

En lo que respecta a las cosechadoras, se re-
porté el ingreso al pais de 621 unidades por un
valor de USD 137,9 millones. Este resultado re-
presenté aumentos interanuales significativos
del 20,3% en volumen y del 37,1% en valor. Es-
tos datos sugieren un enfoque continuo en la
adquisicion de tecnologia especializada para

optimizar el proceso de
cosecha, repercutiendo
en la eficiencia y pro-
ductividad.

Por dltimo, en las im-
portaciones de pulveri-
zadoras se observd un
incremento del 3,4% en
volumen, con 427 uni-
dades importadas, y un
aumento del 26,1% en
valor, totalizando USD
75,3 millones.

MARCAS

En el andlisis de las marcas de maquinarias
agricolas importadas en Paraguay, John Dee-
re se posiciona como el lider en dos categorias:
tractores y cosechadoras. Los datos, obtenidos
de los registros de importacién, revelan que
John Deere ostenta una participacién impor-
tante en el mercado, consoliddndose como la
eleccion preferida por los agricultores locales.

El listado se compone de la siguiente ma-
nera: John Deere con 43%, New Holland 14,1%,
y Massey Ferguson 13,7%, en el segmento de
tractores; John Deere con 42,7%, New Holland
con 28,8% y Case |h con 15,5%, en el ranking de
cosechadoras.

La evolucién positiva en las cifras de impor-
tacion se erige como un indicador del dinamis-
mo Yy la revitalizacion del sector agricola. Este
fendmeno se acompana de un fortalecimiento
en la mecanizacién de las actividades rurales,
un componente esencial para mejorar la efi-
ciencia en el campo.
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Soja en Chicago:
Un “Slalom” hacia abajo
en la pista de los precios

Sefioras y sefores, pénganse sus cascos y ajusten sus cinturones
de seguridad porque estamos presenciando el “Gran Premio

de Descenso” de la soja en Chicago, donde la protagonista ha
completado siete semanas de bajadas sin frenos, jy sin sefiales de

querer parar para tomar aire!

En Brasil, mientras tanto,
los agricultores han pisado el
acelerador de sus cosecha-
doras y, con un avance del
39.20% en Mato Grosso, nos
hacen pensar que podrian es-
tar buscando petréleo en vez
de soja, dada la velocidad de

a oleaginosa, que parece
Lestar mMas en una com-

peticion de limbo pre-
guntandose “;hasta doénde
puedo bajar?”, ha cerrado con
numeros que nos hacen re-
cordar con nostalgia los pre-
cios de principios de noviem-
bre de 2021. Las posiciones
de marzo y mayo, como dos
esquiadores en una pista he-
lada, resbalaron un 1.71% y un
1.48%, deslizandose de 444,32
a 436,70 y de 446,90 a 440,28
ddlares por tonelada, respec-
tivamente.
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LIC. FEDERICO
MORIXE MAILHOS
Gestion de Riesgo en Gletir

recoleccion, esto demuestra
claramente jel menor rendi-
miento! Y para afadir sabor
al caldo, el real brasilefio deci-
dié que queria ser mas bara-
to que una novela de bolsillo,
haciendo que la soja de Brasil
sea tan atractiva para China
como un dos por uno en el su-
permercado.
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PROYECCIONES EN BAJA

iHagan sus apuestas! Por-
que las proyecciones de la co-
secha de soja en Brasil estan
bailando el sambay cada ana-
lista parece llevar un ritmo di-
ferente. Datagro, con su bola
de cristal recién pulida, ha re-
cortado sus expectativas de
152.80 a 148.50 millones de to-
neladas, probablemente des-
pués de una charla con las
plantas. AgResource, al com-
pas de un tamborim, también
ha bajado el tono de 150.70 a
145.40 millones.

Y StoneX, que al parecer bai-
laba con dos pies izquierdos,
solo ha tropezado ligeramen-
te de 152.80 a 150.35 millones
y asi cada uno va recortan-
do sus estimaciones, ya vere-
mos si llegan a los 135 millones
como estiman los producto-

res.

Mientras tanto, en la esqui-
na optimista del ring, la Conab
y el USDA, como dos abuelitas
en una feria diciendo “todo
estd bien, hijo”", presentaron
en enero prondsticos mas ale-
gres, con 157 y 155.27 millones
de toneladas, respectivamen-
te. Pero, como en una teleno-
vela con giros inesperados,
cualquier cambio en estas ci-
fras puede causar mas drama

que un final de temporada.

¢QUE PASARA?

Ahora, con los ojos pues-
tos en la bola de cristal de la
Conaby del USDA, los pro-
ductoresy traders aguar-
dan con palomitas en
mano los préximos ca-
pitulos de esta saga so-
jera. ¢Sera que Brasil se-
quird inundando el mer-
cado con sus granos es-
telares? ¢O acaso el

Medio Oeste esta-
dounidense, con
sus suelos mas

hidratados gue una esponja
en un balde y/o Argentina con
su vuelta a los mercados da-
ran la sorpresa con una siem-
bra y cosecha que promete
mas vueltas que una novela
de Agatha Christie?

Manténganse atentos a las
préoximas ediciones donde
desvelaremos si las toneladas
brasileras haran su magistral
aparicién o si tendremos que
enviar un equipo de detecti-
ves para encontrar las tone-
ladas faltantes. jEl mercado
de la soja estd mas intrigante
gue nunca!
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Importaciones y Exportaciones

MATERIAS PRIMAS (USD)
Metales
Nombre Precio

=I= Aluminio 2.226,00
== Cobre  Mar2024 = 37092 Metales Preciosos )
== Cobre 8.221,50 Nombre Precio
SE= Estario 26.367,00 ORO Abr 2024 | 2.028,15
== Niquel 15.994,00 | PLATA Mar 2024 = 22,712 "
=I= Plomo 2.024,00 EE= PLATINO Abr2024 893,80
== Zinc 2.323,50 E= PALADIO Mar2024 897,53

m FERIA DE INVERNADA (G/cabeza)

Peso Promedio Precio Precio
Minimo Maximo
NOVILLOS 13335 11.865
TOROS 13.346 1.98I
VACAS 14175 10773
VAQUILLAS 12590 11.550

AUTOMOTOR

IMPORTACION - MAQUINARIAS AGRICOLAS

1ZACIONES (chicaco)

Cot

Fuente: Ferusa

COTIZACION | GRANOS
CHICAGO | US$ | 2024

Marzo 438,49
Abril 440,79

Marzo 170,57
Abril 175,20
Marzo 216,21
Abril 218,24

I

Marzo 1.057,08
Abril 1.065,46
Marzo 382,61
Abril 377,76
Marzo 258,53
Abril 255,08

TOTAL 2023: 3.973 maquinarias agricolas

Valor de USD 402,8 millones + 43 % (del 2022)

IMPORTACION DE MAQUINARIAS VIALES
Y DE CONSTRUCCION, 2022-2023

MAQUINARIAS VIALES Y

| dic-22 | dic-23 | Var%

34 28 T7,6%
172 189 99%
7 10 42.9%
530 545 28%

CONSTRUCCION

JOHN DEERE
NEW HOLLAND 131%

MASSEY FERGUSON
CASE IH
VALTRA 8,8%

MARCAS COSECHADORAS | %

RANKING DE MARCAS

MARCAS TRACTORES | %

43,0%

13,7%
109%

5w s 2%
oo 2o 288%
R 155
2 o 9% e s

1542 | 1379 |

TOTAL |

-10,6%
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MASSEY FERGUSON 58%

<% SOJA

La produccién mundial de soja :

Vv MAIz

para la campafia 2023/24 aumen- :
taria 6,3 % respecto al ciclo anterior, :
pasando de 3754 a 3990 Mten su :

orden.

Las estimaciones para las cose- :

chas sudamericanas dan cuenta :

de una disminucién de 1,9 % para :
Brasil, que alcanzaria 157 Mt, en :
tanto que, para Argentina se pro- :
yecta un aumento de 100,0 % con :

50,0 Mt.

Paraguay aumentaria su produc-
cion un 56 % respecto a la cam-
pafia 2022/23 (9,8 Mt), alcanzando :

una cosecha de 10,3 Mt.

Para Argentina se proyectan ex- :

portaciones por 4,6 Mt, lo que sig-
nificaria un incremento de 99 % :

respecto a la campara 2022/23 (4,2

Mt).

La actividad exportadora estaria :
encabezada por Brasil con 99,5 Mt, :
creciendo un 42 % frente al ciclo :
anterior (95,5 Mt), mientras que Es- $

tados Unidos alcanzaria un volu- :

men de exportaciones de 47,8 Mt.

La produccién mundial de maiz :
para el ciclo 2023/24 alcanzaria :
12357 millones de toneladas (Mt), :
cifra que significa un incremento :
de un 69 % en comparacion a la :

campana 2022/23 (1155,6 Mt).

Para Estados Unidos, la produccién :
se ubicarfa alrededor de los 3897 :
Mt, aumentando un 12,4 % respecto :
alacampana anterior (346,7 Mt),en :
tanto que, China aumentaria su co- :

secha 4,2 %, alcanzando 288,8 Mt.

Para Brasil, la produccion alcanzaria :
129 Mt, cifra que representaria un :
decrecimiento de 58 % en compa- :
racion a la campana anterior, mien- 3
tras que, para Argentina la cosecha :
llegaria a 55 Mt, creciendo asi un :

61,8 % respecto al ciclo pasado.

La oferta exportable sudamericana :
presentaria un aumento significati- :
Vo por parte de Argentina, pues se :
incrementaria en este nuevo ciclo :
un 78,3 % con 41,0 Mt, en tanto que, :
para Brasil se estiman 54 Mt, lo que :
representaria un descenso de 53 % :

frente a la campafia anterior.

China demandaria importaciones :
de maiz por 23 Mt, lo que significa 3
un aumento de 229 % frente a la :
campafa anterior (18,7 Mt), mien- :
tras que, la Unién Europea impor-
taria 23,5 Mt, es decir, un 15 % mas :

que en el ciclo 2022/23 (232 Mt).

B 1 TrRIGO

m China cosecharia 136.6 millones
de tn detrigo, contra las 137 millo-
nes proyectadas el mes anterior.

m Existe la posibilidad de que, tras
el fracaso de su reciente cosecha
por los excesos de humedad que
afectaron en modo particular a
Rio Grande do Sul, le hagan un
mayor lugar al trigo estadouni-
dense dentro del cupo sin aran-
celes que el gobierno brasileno
habilita para paises ajenos al Mer-
cosur.

« =m El USDA aumenté su estimado

de la produccion de Rusia, de 90

a 91 millones de toneladas, mien-

tras que las exportaciones pasa-

ron de 50 a 51 millones.

: = Para Ucrania, el estimado de la

cosecha aumenta de 225 a 234

millones de toneladas. Esto daria

lugar a un aumento en las expor-
taciones, de 12.5 a 14 millones de
tn.

: m Entre las variables internaciona-

les, las Unicas alentadoras llega-

ron desde la Unién Europea, con
una reduccién de la prevision de

ventas de 375 a 36.5 millones y

con un aumento de las importa-

ciones de 85 a 11 millones.
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Exportan a Japon
producido en el Chaco

Luego de 16 afios, la Cooperativa Fernheim concretd la exportacion al mercado japonés

la cantidad de 19.000 kilos de sésamo producido en el Chaco. El envio se concreté tras la
aprobacion de las estrictas exigencias de dicho mercado y abre la posibilidad de nuevos
destinos y compras futuras. Por su parte, los productores siguen en la busqueda de aumentar
los pedidos internacionales para el sésamo paraguayo tanto en volumen como en precios.

l 32 4
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compra de una variedad que ha sido pro-

bada y estudiada en los ultimos afios en
el Chaco como parte de una colaboracién en-
tre un criador de variedades de Israel, Equi-
nom, y la Cooperativa Fernheim.

De acuerdo al informe divulgado por la
Unién de Gremios de la Produccion (UGP), el
contenedor enviado al mercado asiatico trans-
portd 19.000 kilos de sésamo.

EI exigente mercado japonés aprobod la

La dltima exportacién de la cooperativa a Ja-
pon fue hace 16 anos con la variedad Escoba,
cosechada a mano. Actualmente, la variedad
enviada responde a las estrictas exigencias de
dicho mercado, que permitird colocar mas vo-
lumen y obtener mejores precios. Siendo un
rubro que ocupa a productores de distintos
segmentos, el objetivo es trabajar variedades
gue puedan ser cosechadas mecanicamente,
gue tengan un sabor dulce, sean competiti-
vas en rendimiento y también posean granos
grandes.

EXPORTACION

Durante el 2023 Paraguay exportd semillas
de sésamo por USD 67 millones, lo que repre-
sentd un crecimiento del 25% en relacidén al afio

anterior. En volumen se enviaron un total de 33
mil toneladas, unas 14 mil toneladas mas que
en el aflo 2022. Se trata de uno de los sectores
con mayor incidencia en el crecimiento de las
exportaciones totales del sector primario.

COSECHA

La cosecha de sésamo avanza a buen rit-
mo en distintas zonas productivas, con el cor-
te masivo y emparvado de los cultivos. Por el
momento, los rendimientos son buenos vy la
tendencia positiva en los precios mantiene op-
timista al sector. Esta campana contd con la
aparicién de diversas plagas, sin embargo, se
reforzaron los controles y aplicaron medidas
para evitar dafios en la produccion.




Sector lacteo apunta

a huevos mercados

El sector Idcteo paraguayo proyecta incrementar los volumenes
de exportacion para los préximos meses. Si bien, en enero, se
produjo una reduccion en el envio de Idcteos al extranjero debido
al bajo costo en el mercado internacional, existe la posibilidad

de la apertura de nuevos mercados como Taiwdn y Coreq, segun
informes de la Cdmara Paraguaya de Industriales Ldcteos

(Capainlac).

rno Becker, presidente
Ede la Capainlac, informé
que actualmente el sec-
tor lacteo estd produciendo
no mas de lo que el campo re-
quiere y gque cuentan con to-
das las estructuras para poder
incrementar la produccion
una vez que se logren nuevas
alianzas comerciales interna-
cionales.
Se estima para este 2024 un
crecimiento del 3% al 4% en la

Wl /) BLGEAL

produccion y se detalla que
el consumo per capita mejo-
ra aflo tras aflo. En ese senti-
do, alegd que el 15% de toda
la produccién nacional habra
que exportar por los exceden-
tes, dejando al sector en con-
diciones de producir nuevos
tambos o ampliar industrias.
Al realizar una evaluacion
del primer mes del afo, el sec-
tor lacteo registré una caida
en las exportaciones, 17,8% en

Erno Becker,

presidente de

la Capainlac.

¢

volumeny 22,3% en ingresos.
Segun los datos del Servicio

Nacional de Calidad y Salud

Animal (Senacsa), al 31 de ene-

ro fueron embarcadas 1370
toneladas de productos lac-
teos por USD 4.605.729, mien-
tras que el afo pasado se ha-
bian enviado 1.667 toneladas
por USD 5.928.580.

PRECIO BAJO

El precio bajo es uno de los
motivos que lleva a la reduc-
ciéon de la exportacion de lac-
teos. Actualmente estan en-
tre USD 2.700 a USD 2.800 la
tonelada, por lo que se trata
de vender lo menos posible, a
la espera de un mejor precio
internacional.

Igualmente, se mantendra a
medias la produccidn, ya que
la venta al mercado nacional
no seria rentable, pues el mis-
mo se encuentra abarrotadoy
no hay condiciones de absor-
ber toda la produccién.

El 2023 cerrd con el 4% de

aumento en volumen pro-
ductivo, mientras que las ex-
portaciones estuvieron arriba
del afo anterior, pues se ge-
neraron USD 63 millones en
comparacion a los USD 459
millones del 2022. En tanto,

los destinos del sector lacteo
tuvieron a Brasil como prin-
cipal mercado que adquirid
un 80%, le siguieron Republi-
ca Dominicana y paises del
Medio Oriente, como Dubai y
Turquia.

Ganaderl'a
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¢Por qué hambre cero?

En Paraguay nunca dejamos de copiar las cosas de
los otros paises, ¢ Por qué? Apelo a la sabiduria de los
profesionales del drea psicosocial para investigar el
fondo de nuestra enorme predisposicion a copiar de

los otros.

Por Ronaldo
Dietze, rector
de la Universi-
dad San Car-
los (USC).

¢

uizds sea porgue no confiamos en
nuestra propia capacidad, en nuestros
profesionales, en nuestros politicos, en
nuestros productores de alimentos, en
el podery en la capacidad de nuestras familias,
y porque en el fondo tenemos debilidades en

Bl 3 /) BLEBAL

cuanto al sentimiento “patridtico” o no damos
suficiente valor al verdadero significado de un
pais “soberano”.

Hambre cero es una invencién fordnea con
contenido ideolégico de izquierda y con un
fuerte condimento keynesiano de cuyo resulta-
do se observan mas fracasos gue resultados po-
sitivos y con un elevado costo para la sociedad.

Lo llamativo es que el partido politico que
defendia en el pasado, con capay espada, el li-
beralismno econdmico y de mercado, luchando
por décadas contra el exceso de izquierdismo
y el comunismo, hoy se abandera de este mo-
delo ideoldgico politico fordneo.

La alimentacién de los niflos es una respon-
sabilidad de la familia, a quienes, si fuera ne-
cesario, se puede educar, en el marco de la ali-
mentacién de los chicos, pero no sustituir esta
sagrada funcién familiar, pensando que el Es-
tado es capaz de hacerlo mejor y en honor a
la verdad y todos sabemos que el Estado no lo
puede hacer nunca mejor.

En la buena época, era la familia y especial-
mente la madre que proveia, mediante bolsita
de tela higiénica, cargada con pan casero, hue-
vo duro, mani u otro grano seco, fruta de esta-
cién como banana, pera, naranja, etc. ;Quién
mas puede tener el enorme interés en cuidary
alimentar adecuadamente a los chicos que su
propia madre?

FRACASO

El Estado jamas podra sustituir a la familiay a
la madre en esta importante funcion. Todo in-
tento de sustituir esta genuina funcién de la fa-
milia terminara en un profundo fracaso como
lo esy sera el programa “Hambre Cero” imple-
mentado por el Estado. Esto solo acrecienta la
corrupcion, la sobrefacturacion, la baja calidad
de los alimentos provistos y finalmente el fra-
caso del pomposo programa “Hambre Cero”,
importado de otras latitudes.

A todo esto, se suma ahora la idea de centra-
lizar el programa que por si no podra tener éxi-
toy todos saben que esto apunta a un gran fra-
caso. En ultimo caso se deben utilizar produc-

tos regionales y no importados ni enlatados. Es
necesario estimular y motivar a las familias que
asuman su responsabilidad de alimentar ade-
cuadamente a sus hijos y sacarle al Estado de
esta funcidn operativa. El Estado su Unica fun-
cién en este tema es la de educar a las familias

ESPECIALISTA i

para que logren éxito en su indelegable res-
ponsabilidad de alimentar bien a sus vastagos.

Evitemos también el uso del término foraneo
de “hambre cero” para no ser participes de un
Costoso programa que convergera en un in-
menso fracaso.

/)
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Buscan implementar programas
de reinsercion desde maquiladoras

La Secretaria Ejecutiva del Consejo
Nacional de la Industria Maquiladora
de Exportacion (CNIME), Natalia
Cdceres, junto a la directora de
Bienestar y Reinsercion Social del
Ministerio de Justicia visitaron las
instalaciones del préximo centro
penitenciario de Minga Guazd,
departamento de Alto Parang, para
conocer los talleres industriales de

la cdrcel. Igualmente, recorrieron
importantes industrias para presentar
el plan e involucrar a las maquiladoras
de la region.

Wl 3 /) BLEEAL

na de las industrias vi-
sitadas fue la maquila-
dora “Mega Plasticos’,

ubicada en la ciudad de Min-
ga Guazu. Esta empresa lleva
a cabo el proyecto “cosiendo
para el personal de blanco” y
hoy dia brinda oportunidad
laboral a 30 mujeres privadas
de su libertad en el correccio-
nal de mujeres “Juana Maria
de Lara” en Ciudad del Este.
Las mismas fabrican un pro-
medio de 9.000 batas hospi-
talarias por dia y 200.000 por
mes.

El proyecto se desarrolla en
el marco del plan de inser-
cién laboral implementado
por esta industria. El objetivo
es replicar la iniciativa en otras

maquiladoras para lograr ma-
yor alcance, segun informa-
ron representantes del Con-
sejo Nacional de la Industria
Magquiladora de Exportacién
(CNIME).

Durante la visita, Cace-
res aprovechd la oportuni-
dad para presentar a empre-
sas maquiladoras exitosas del
Alto Parand que podrian for-
mar parte de este ambicioso
proyecto social. Cabe men-
cionar gue esta iniciativa no
solo busca proporcionar em-
pleo a los reclusos, sino tam-
bién ofrecerles capacitacion y
oportunidades para su reinte-
gracioén a la sociedad, una vez
que cumplan su condena.

ACCION PUBLICO-PRIVADO

En este sentido, la titular de
CNIME, hablé de la importan-
cia de la colaboracién entre el
sector publicoy el privado de-
muestra ser una via promete-
dora para abordar el desafio
de la reinsercion social de las
personas privadas de libertad,
ofreciendo oportunidades
reales de empleo y formacién
que contribuyen significativa-
mente a su rehabilitaciéon y al
bienestar de la sociedad en su
conjunto.

/)
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El

vigenciaen el

| Manifiesto Cluetrain es un

conjunto de 95 tesis que sur-

gieron en 1999, escrito entre
otros por David Weinberger, un
Phd que es codirector del Harvard
Innovation Lab. Su contribucion
mas significativa radica en su visién
temprana sobre como Internety la
conectividad cambiarian la forma
en que las empresas se relacionan
con sus clientes online.

El Manifiesto Cluetrain consta de
95 tesis (o afirmaciones) que explo-
ran la relacion entre las empresas y
sus clientes en el entorno de Inter-
net y a 25 aflos de su lanzamiento
estd mas vigente que nunca. Vea-
Mos porque.
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LOS MERCADOS DE LA ANTIGUE-
DAD Y LA COMUNICACION.

Hace 5.000 ainos, el mercado era
el centro de la civilizacién, un |u-
gar al gue los comerciantes regre-
saban de tierras remotas cargadas
con especies exdticas, sedas, mo-
nos, loros, joyas y fabulosos relatos.

“Durante miles de afos, sabiamos
exactamente lo que eran los mer-
cados: conversaciones entre gente
que buscaba a otras personas que
compartieran los mismos intereses.
Los compradores tenian que decir
tanto como los vendedores. Habla-
ban directamente entre ellos sin el
filtro de los medios de comunica-
cién” (Manifiesto Cluetrain).

y su

POR: FEDERICO LANNES
Miembro del Instituto de
Auditores Internos de Ar-
gentina y Estados Unidos.

LOS MEDIOS MASIVOS (RADIO,
TV), EL MARKETING DE MASAS

“La llegada de la era industrial no
se limitd a permitir a la industria fa-
bricar de manera mas eficiente. El
objetivo era simple: habia que con-
vencer a los consumidores para que
quisieran lo mismo, (...) el marketing
de masas alcanzé su maximo es-
plendor” (Manifiesto Cluetrain).

APARICION DE INTERNET: LOS
CAMBIOS DE PARADIGMA EN LA
COMUNICACION

La Tesis 1 del Manifiesto afirma
gue Los Mercados de Internet son
Conversacionales porque internet
posibilita a los usuarios reanudar el
dialogo, interactuando entre si acer-
ca de los productosy las compafias.

PRIMARY REASONS WHY

FINDING INFORMATION

STAYING IN TOUCH WITH FRIENDS AND FAMILY
KEEPING UP-TO-DATE WITH NEWS AND EVENTS
WATCHING VIDEOS, TV SHOWS, AND MOVIES
RESEARCHING HOW TO DO THINGS

FINDING NEW IDEAS OR INSPIRATION
ACCESSING AND LISTENING TO MUSIC
RESEARCHING PRODUCTS AND BRANDS

FILLING UP SPARE TIME AND GENERAL BROWSING
EDUCATION AND STUDY-RELATED PURPOSES
RESEARCHING PLACES, VACATIONS, AND TRAVEL
RESEARCHING HEALTH ISSUES AND HEALTHCARE PRODUCTS
MANAGING FINANCES AND SAVINGS

GAMING

BUSINESS-RELATED RESEARCH

MEETING NEW PEOPLE

ORGANISING DAY-TO-DAY LIFE

SHARING OPINIONS

BUSINESS-RELATED NETWORKING

USE THE INTERNET

ESPECIALISTA N

we. Hootsuite

social

Ademads, adquieren conocimien-
tos de manera mas agil que las
empresas.

En la actualidad, los compradores
ya no aguardan de manera pasiva e
aislada frente al televisor o la radio
que las marcas les promocionen las
virtudes de sus productos a través
de la publicidad. Ellos mismos es-
tan interconectados y comparten
sus vivencias y perspectivas.
Este fendmeno otorga una
considerable dosis de poder
al consumidor.

Internet se ha convertido
en un lugar donde la gente
puede hablar con otras per-
sonas sin restricciones de nin-
gun tipo.

CONSEJOS DEL MANIFIESTO
PARA QUE LAS EMPRESAS
NO DESAPAREZCAN:

MAS CONOCIMIENTO Y
MENOS JERARQUIA

-El organigrama esta hipe-
renlazado, no jerarquizado: El
respeto al conocimiento prac-
tico resulta mas importante
que la autoridad abstracta.

-Los hiperlinks socavan a
las jerarquias: Los consumido-

res se unen para obtener mejor in-
formacion. Los pacientes, también.

-Como resultado los mercados
se vuelven mas inteligentes, mas
informados, mas organizados. La
participacion en un mercado inter-
conectado hace que las personas
cambien de una manera funda-
mental.

-Las personas que participan en
estos mercados interconectados
han descubierto que pueden ob-
tener mucha mejor informacién y
soporte entre si mismos que de los
vendedores. Ya basta de la retérica
corporativa acerca de afadir valor a
productos de consumo general.

LA LEALTAD A LA MARCAY LOS
MERCADOS INTERCONECTADOS

-La lealtad a la marca es la ver-
sion corporativa de una relacion
estable, pero el rompimiento es
inevitable - y se aproxima rapida-
mente. Gracias a que estan interco-
nectados, los mercados inteligen-
tes pueden renegociar sus relacio-
nes con velocidad increible.

-¢Estas tan ocupado “haciendo
negocios” que no puedes contestar
nuestro correo electrénico? Por Dios,
vaya, volveremos mas tarde. Tal vez.

-¢Quieres que pongamos nues-
tro dinero? Nosotros queremos
que pongas atencion.

-Nuestra lealtad es para con no-
sotros mismos - nuestros amigos,
nuestros nuevos aliados y conoci-
dos, hasta nuestros compaferos de
batalla. Las empresas que no jue-
gan un papel en este mundo, tam-
poco tienen futuro.
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Brasilenos, coreanos y argentinos
interesados en invertir en Alto Parana

Empresarios brasilefios, coreanos y argentinos encabezaron comitivas que visitaron el
departamento del Alto Parand, con intenciones de radicar sus empresas en la region. Asi lo
dio a conocer la Secretaria de Industria y Comercio de la Gobernacion. Desde finales del 2023,
fueron recibidos un centenar de empresarios, que fijaron reuniones con lideres del sector
publico y privado.

steban Wiens, titular de
Ela mencionada secreta-

ria, informdé que entre
los delineamientos para este
2024 del gobierno departa-
mental figura el fortaleci-
miento de mecanismos para
la creacion de fuentes de em-
pleo, desde la llegada de nue-
vas inversiones.

Wiens, quien se encarga de
recibir y acompafar a las co-
mitivas, informdé que entre los
rubros de interés de los em-
presarios extranjeros se en-
cuentran metalulrgica, tecno-
logia, agro, servicios y otros.
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Hizo mencién a uno de los
modelos de negocios, cuyo
proyecto es de Brasil y que
tienen interés en desarrollar
la cria y engorde de aves para
exportacion. Este grupo em-
presarial, visitd distritos del in-
terior del Alto Parana, como
Irufia, Naranjal y Nacunday,
y representaria una inversion
millonaria.

La comitiva se reunié con
autoridades y recibié informa-
cién detallada sobre los incen-
tivos a la inversién que poten-
cia Paraguay para los nuevos
proyectos.

Otro grupo empresarial, que
también analiza la posibilidad
de radicar una industria en la
regidn es una comitiva argen-
tina, que redne a dos grupos:
Mineral Bank y Roar Pump vy
estan interesados en invertir
en Ciudad del Este. En un ini-
cio hablaron de la posibilidad
de utilizar el régimen de ma-
quila, desde la instalaciéon de
una industria metallrgica.

Durante su visita a Para-
guay, también estuvieron por
la capital del pais con varias
reuniones, entre ellas en el Vi-
ceministerio de Minas y Ener-
gias.

MAS DE 70 MAQUILADORAS
EN ALTO PARANA

De acuerdo a un reporte del
Consejo Nacional de Indus-
trias Maquiladoras de Expor-
tacién (CNIME) divulgado en
el 2023, el 48% de las empre-
sas maquiladoras hoy se en-
cuentran en el departamento
de Alto Parang, lo que repre-
sentaria entre 60 y 70 empre-
sas.

Por otra parte, teniendo en
cuenta que el principal des-
tino de exportacion es Brasil,
Alto Parana resulta eficiente
en materia logistica para los
inversionistas.

cYa conocés nuestra
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Buscaran acuerdo tributario

entre Paraguay y Espana

Los gobiernos de Paraguay y de Espafia estdn en etapa de elaboracion de un acuerdo
bilateral con miras a evitar la doble tributacion y agilizar el comercio entre ambas naciones.
Asi lo anuncié el viceministro de Red de Inversiones y Exportaciones (Rediex), Rodrigo Maluff,
quien se encuentra planificando una agenda de una misién comercial al viejo continente.
Igualmente, el Ministerio de Industria y Comercio (MIC) dejoé claro su interés de fortalecer las
relaciones comerciales y las oportunidades de crecimiento mutuo con Espana.

| titular de Rediex in-
Eformé gue se mantu-

VO Una reciente reunion
con el ministro de Industria y
Comercio, Javier Giménez, la
embajadora de Espafa ante
nuestro pais, Carmen Castie-
lla Ruiz, y otras autoridades,
donde se analizaron estrate-
gias para mejorar la relacion
comercial entre Paraguay Yy
Espafa.
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Respecto al acuerdo bilate-
ral, el viceministro Maluff co-
mentd que con esto se bus-
ca impulsar el desembarco
de inversiones de capital es-
pafol, sobre todo en lo que
hace a las industrias creativas
y todo lo relacionado al BPO,
rubro textil, inmobiliario, ener-
gético, entre otros. Sin embar-
go, aclaré que este documen-
to se encuentra en etapa de

borrador y debera ser refren-
dado por las instituciones per-
tinentes de cada pais.

Indicé que este documento
regira para las relaciones co-
merciales entre ambos paises
e impactara con mayor fuerza
en todo lo que son los servi-
cios en general, enmarcados
dentro de lo que se llama “In-
dustria extensiva”.

ESTRECHANDO VINCULOS

A inicios de febrero se rea-
lizé la reunidn para estable-
cer la hoja de ruta y activida-
des del aflo que involucren
a Paraguay y Espafa. El en-
cuentro se llevd a cabo en las
instalaciones del MIC y con-
té con el acompafamiento
de la viceministra de Indus-
tria, Lorena Méndez; el vice-
ministro de Rediex, Rodrigo
Maluff, y el presidente de Ia
Cadmara de Comercio Para-
guayo Espanola, José Martin
Lostao.

Un punto destacado fue
la futura participacion de
Paraguay en la 27° edicién
del Festival Internacional de
Cine en Espafiol de Malaga,
previsto para el mes de mar-
zo. En ese sentido, se anali-
zaron posibilidades de pro-
mocion del talento y poten-

cial creativo paraguayo en
eventos similares y ferias en
Espana.

Ademas, se prevé la visita
del presidente de la Republica
Santiago Pefa y su participa-
cion en el World Mobile Con-

Carmen Castiella
Ruiz, embajadora
de Espana.

gress en Barcelona, el congre-
so de tecnologia y comunica-
cién, considerado uno de los
mas importantes del mundo,
que se desarrolla a finales de
febrero. El mandatario fue in-
vitado como orador principal.

[£

¢

Rodrigo Maluff,
viceministro de
Redliex.
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PiX,

el nuevo pago digital que busca
potenciar el comercio

El sistema de pagos instantdneo
desarrollado por el Banco Central
de Brasil, conocido como PIX,
oficialmente llega a las tiendas
paraguayas de la mano de la
procesadora de pagos Bancard. De
esta maneraq, inicia un gran desafio
para el comercio electrénico, cuyo
servicio de abono podria convertirse

en un centro de pagos transfronterizos

en tiempo real.
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esde este febrero, los
comercios ya tienen
la posibilidad de reci-

bir pagos con PIX, a través de
la red Bancard, optimizando
la experiencia de los clientes
que provienen de Brasil para
realizar compras en el territo-
rio paraguayo.

El departamento de pren-
sa de Bancard sostiene que
como procesadora paraguaya
de pagos, este hecho repre-
senta un hito muy importante
tanto para el mercado de pa-

gos digitales, ya que aporta a
facilitar la vida de las personas
ademas de ser una alternativa
mMas para los comercios.

Augusto Reguera, especia-
lista de Productos - Adquiren-
cia de Bancard, sostuvo que
la incorporacién de PIX al sis-
tema de pagos es parte del
compromiso del grupo em-
presarial en brindar a los con-
sumidores y comercios una
alternativa mas para poten-
ciar el turismo de compras en
nuestro pais.

Ademas de simplificar el
proceso de pago, la imple-
mentacién de PIX busca con-
tribuir al crecimiento de los
negocios del pais, fomentar la
inclusion financiera, la forma-
lizacién, garantizar la trazabili-
dad de las transacciones y re-
ducir los riesgos asociados al
manejo de dinero en efectivo.

DOS ETAPAS

En caso de que un comercio
gquiera operar con PIX a través
de Bancard, debera estar ad-
herido a la red y contar con
una cuenta bancaria en déla-
res; con eso podra comunicar-
se con su ejecutivo de cuen-
tas de Bancard para solicitar
la operacién con PIX desde el
Portal Web de Bancard.

Durante esta fase inicial, los
clientes brasilefos podran
abonar directamente a los
comercios paraguayos des-
de sus cuentas bancarias en
reales, ampliando asi las opor-
tunidades de negocios trans-
fronterizos. Ademds, esta-
r4 disponible el cobro de PIX
para que los comercios pue-
dan recibir en doélares desde
el portal web.

En una segunda etapa, ya
se contard con la opcién de
cobrar PIXy recibir el cobro en
guaranies, por medio de tran-
sacciones desde el POS con
tarjetasy QR.

]
) Potenciar ¢l comercio

Una de las caracteristicas mas esperadas de
PIX es su ruta internacional. Junto con eso, los
jugadores internacionales que observan el cre-
cimiento del comercio electronico en la regién
también se estan asociando con empresas lo-
cales para aprovechar mejor esta oportunidad.
PIX es un sistema de pago lanzado por el Ban-
co Central de Brasil en noviembre de 2020.
Creado para funcionar instantdneamente, esta
tecnologia le permite seguir la tendencia de

la digitalizacién de los medios de pago que se
esta produciendo en todo el mundo. Incluso su
popularidad se potencié mas alla de las fron-
terasy hoy por hoy también se utiliza en paises
como Argentina y Uruguay.

Innovaciones
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Las aduanasen el
comercio internacional

Las aduanas siempre contribuyeron a la facilitacion y agilizacion
del comercio, son organismos encargados de aplicar la legislacion
aduanera y fiscalizar el trafico de mercaderias por las fronteras.

o existe fecha concreta del
N origen de la aduana, aun-

gue hallazgos en Medio
Oriente indican que en el siglo
XV AC. ya existia un mecanis-
mo de clasificacién y percepcién
de impuestos para mercaderias
provenientes de otras regiones.
Podemos indicar entonces que
el paso siguiente al trueque fue
este tipo de actividades econé-
micas (aduanera como la cono-
cemos hoy).
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Dentro de nuestra historia, la
funcién aduanera tiene sus ori-
genes durante el gobierno del
Dr. José Gaspar Rodriguez de
Francia, quien establecié nor-
mas tributarias y arancelarias,
asi como la fijacion de sistemas
de pago para mercaderias intro-
ducidas al pais. Se cred un uni-
co administrador de operaciones
aduaneras, aflos mas tarde se es-
tableceria como Direccién Gene-
ral de Aduanas.

POR: LIC. CHRISTIAN LEMIR,
Licenciado en Comercio Inter-
nacional, egresado de la Uni-
versidad Americana y Técnico
Superior en Administracion
Bancaria, egresado de la CE-
BANC. Ocupé cargos de jefe
de compras e importaciones
en Aj Boston y Aj SA, ejecutivo
comercial en New Master
Transport. Actualmente se
desempena como gerente
comercial en Ancla Paraguay
SRL. Es docente de la carrera
Comercio Internacional de la
Universidad Americana, asi
como de materias relacio-
nadas al rubro de Comercio
Exterior en la Ceprocal UIP.

Il CADENA LOGISTICA DE LA DFI

Un cambio importante el pa-
sado afio es la creacién, median-
te ley, de un ente Unico en todo
lo relacionado a ingresos tribu-
tarios, fusionandose asi la Direc-
cién Nacional de Aduanas junto
con la Secretaria de Estado de
Tributacién, hecho que generd
bastante controversia.

Como organismo internacio-
nal, la World Customs Organiza-
tion - WCO (Organizacion Mun-
dial de Aduanas - OMA) fue esta-
blecida en 1952 y representa 185
administraciones, en donde Pa-
raguay forma parte desde 1969.
Su misién principal es fomentar
la cooperacion y el apoyo a las
administraciones de aduanas.

En el afan de facilitar las ope-
raciones de importaciones y ex-
portaciones ante las aduanas, la
OMA ha establecido un sistema
de codificacién de mercaderias,
conocido como sistema armoni-
zado, a finales de los anos 80, que
permite identificar exactamente
el productoy establecer la norma
aduanera a aplicarse.

Se trata de un idioma universal
para hablar de la misma merca-
deria, mediante digitos indepen-
diente del idioma y del pais don-
de se estd tratando dicho pro-
ducto.

También dentro del marco nor-
mativo SAFE, la OMA participd
de la iniciativa para otorgar una
acreditacion global para el cum-
plimiento de ciertas medidas re-

lacionadas con la seguridad y
buenas practicas en la cadena de
suministro internacional de mer-
caderias.

Hoy esta acreditacion, conoci-
da como Operador Econdmico
Autorizado, ya ha sido implemen-
tada por varios paises, asi como
el nuestro, donde cada vez son
mas las empresas que apuestan
a esta practica.

Dentro de la distribucién fisica
internacional, todo lo relaciona-
do a las actividades aduaneras es
el Unico punto que un operador
logistico no puede entrar a inter-
venir, ya que estas funciones la
estan reservadas a personas ha-
bilitadas y vinculadas a dicha ac-
tividad.

Como sabemos, en Paraguay
se encuentra el Centro de Des-
pachantes de Aduanas, que es la
institucion encargada para habi-
litar a profesionales a ejercer ac-
tividades aduaneras; indispen-
sables dentro de la cadena DFI
para el movimiento de mercade-
rias de origen a destino.

El 26 de enero es el Dia Interna-
cional de Aduanas, fecha en que
se conmemora la primera reu-
nion del Consejo de Cooperacién
Aduanera que estaba integrada
por varios paises de Europa, en
busca de una Union Aduanera
tras la finalizacion de la Segunda
Guerra Mundial.
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Telepathy, el primer chip
cerebral en un ser humano

En un avance trascendental en

el campo de la tecnologia, la
compania Neuralink, propiedad del
magnate Elon Musk, anuncié que
concretod con éxito la implantacion
del primer chip cerebral en un ser
humano. Esta innovacion tiene

como propdsito abordar dolencias
neuroldgicas complejas y segun se
reveld los primeros beneficiarios serdn
individuos que perdieron el control de
sus extremidades.
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| multimillonario Elon
EMusk anuncié a través

de la red social de su pro-
piedad X, antes Twitter, que
“el primer ser humano reci-
bié un implante de Neuralink
y se esta recuperando bien”.
Asimismo, escribié que “los
resultados iniciales muestran
una prometedora deteccién
de picos neuronales”.

Su misién principal es “leer”
la actividad cerebral para
transmitir érdenes en la bus-
queda de restaurar funcio-

nes cerebrales severamente
dafadas, a consecuencias de
un infarto o la esclerosis late-
ral amiotréfica (ELA). Se deta-
lla que el implante se ha de-
sarrollado en la direccién que
va desde el cerebro hacia el
exterior, mayormente una
computadora a cargo de pro-
cesar las sefiales; sin embargo
el proyecto apunta a enviar in-
formacién en la otra direccién
del cerebro.

En mayo del afio pasado, la
Administraciéon de Alimentos
y Medicamentos de los Esta-
dos Unidos (FDA, por sus si-
glas en inglés) habia concedi-
doalacompafiade Muskuna
autorizacién para desarrollar
ensayos tecnoldgicos en seres
humanos, que en este caso se
centran en la implantacién de
un chip en el cerebro.

Tras el visto bueno del or-
ganismo gubernamental, la
compafia Neuralink dio ini-
cio a un estudio que abarca-
ra seis aflos de investigacion.
En esta fase, se empleara un
robot para llevar a cabo la in-
sercion quirdrgica de 64 hi-
los flexibles, mas delgados
gue un cabello humano, en
una regién especifica del ce-
rebro encargada de controlar
la “intencién de movimiento”.
El chip se distingue por estar
conectado a 1.024 electrodos
diminutos.

De acuerdo a las afirma-
ciones de la empresa, es-
tos hilos permiten que su
implante  experimental,
alimentado por una ba-
teria recargable de for-
ma inaldmbrica, regis-
tre y transmita sefales
cerebrales de manera
remota a una aplica-
cion. Esta plataforma

tiene la capacidad de deco-
dificar las sefales, revelando
coémo la persona tiene la in-
tencidon de moverse.

TELEPATHY

“Telepathy” (telepatia en es-
pafnol) es el nombre de esta
innovaciéon tecnolégica, con-
siderada como el primer pro-
ducto desarrollado por Neu-
ralink y sus primeros usuarios
serdn personas que hayan
perdido la funcionalidad de
sus extremidades, se informo.

“Imaginese que Stephen
Hawking pudiera comunicar-
se mas rapido que un meca-
noégrafo o un subastador. Ese
es el objetivo”, dijo el magna-
te, en referencia al fallecido
cientifico britdnico que pade-
cia una enfermedad del sis-
tema nervioso que afecta las
neuronas del cerebroy la mé-
dula espinal.

%
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J) :Podria presentar
un riesgo?

Medios internacionales reportaron en di-
ciembre del 2022 que Neuralink se vio vin-
culada a la muerte de unos 1500 animales,
como cerdos, Monos y ovejas, que prota-
gonizaban un ensayo. El Departamento de
Agricultura del pais norteamericano, a car-
go de investigar cuestiones que involucran
al bienestar animal concluyé que no hubo
violacién a las leyes vigentes.
Tras superar este episodio, la FDA le otorgd
la licencia la cual le permitié avanzar con el
dispositivo en humanos. No obstante, existe
una preocupacion sobre si esta aplicacion
tecnoldgica implicarfa otros riesgos a corto
olargo plazo en la persona implantada, al
considerar su complejidad y que no se tie-
ne mayor informacion al respecto.
Varios portales de noticias han enviado
solicitud a la empresa desarrollado-
ra, a fin de conocer mas datos so-
bre Telepathy, pero hasta el cierre
de esta edicion no habian recibido
respuesta.
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Taiwaneses impulsan la

Representantes de una empresa taiwanesa, fabricante de buses eléctricos, manifestaron

su intencion de radicarse en el pais, presentando un ambicioso proyecto de inversion a
autoridades paraguayas. Se trata de la firma Master Transportation Bus Manufacturing Ltd.
que podria producir para el mercado local e internacional.

n el marco de su tercera
Evisita a Paraguay, los em-

presarios de la compania
en la Republica de China (Tai-
wan) reforzaron su compro-
mMiso en realizar una inversioén
de unos USD 30 millones para
la industria de la electromovi-
lidad. La propuesta se basa en
la fabricacién de chasis y ca-
rrocerias, para el ensamblaje
de buses eléctricos.
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Con el objetivo de producir
buses eléctricos tanto para el
mercado nacional como para
su posterior exportacion a ni-
vel internacional. La inversién
tendria un gran impacto en
materia econdémica, ya que
permitiria la generacion de
entre 2.000 y 2500 empleos
de forma directa. También be-
neficiaria a un considerable
numero de proveedores loca-
les.

En julio del afio pasado, el
presidente Santiago Pefia, en
una visita a Taiwan, recorrid
las instalaciones de la em-
presa Master Transportation
Bus Manufacturing Ltd. a fin
de conocer mas respecto a la
avanzada tecnologia de mo-
vilidad empleada en el pais
oriental. Ademas de brindar
seguridad para las inversio-
nes.

Luego, los interesados co-
nocieron Paraguay y se inicia-
ron reuniones gque avanzaron
en el estudio de estudio de
las posibles demandas, costos
y servicios, resaltando siem-
pre la ventaja econdmica sig-
nificativa que representa la
adopcién de buses eléctricos
en nuestro pais.

En el marco de esta iniciati-
va, el grupo extranjero, acom-
pafiado por el embajador
taiwanés en nuestro pais José
Chih-Cheng Han, present6 su
proyecto ante el ministro de
Industria y Comercio Javier
Giménez y otras autoridades
del sector econémico.

BUENAS PERSPECTIVAS

Anibal Giménez, director de
Politica Industrial del Vicemi-
nisterio de Industria, gquien
participd de la reunién des-
tacd la importancia de con-
tinuar con el trabajo conjun-
to entre los equipos técnicos
para ajustar los detalles de
la posible inversion. Resaltd
que este compromiso con-
junto contribuird a consolidar
la presencia de la empresa
taiwanesa en Paraguay Yy for-
talecerd la industria de la elec-
tromovilidad en el pais.

Enfatizd que la firma ha es-
tablecido contactos con otras
companfias en laregién, gene-
rando expectativas positivas
para la introduccién exitosa
de esta tecnologia innovado-
ra en el mercado paraguayo y
regional.

Por su parte, Terense Shen,
vicepresidente ejecutivo de
Master Transportation Bus
Manufacturing Ltd., compar-
ti6 su perspectiva sobre el
potencial de Paraguay en el

sector de la electromovilidad.
Agregdé que el pais no solo
presenta oportunidades para
el uso de buses eléctricos, sino
que también para la exporta-
cion a la region del Mercosur.
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CARNAVAL ENCARNACENO 2024

i{Esplendor, color y alegrial

nentes, performances sincronizadas, trajes ale-
godricos impecables y bellas musas contribuye-

ron a la alegria y la diversidon que se apoderaron
Ante miles de espectadores que colmaron el de Encarnacioén durante cuatro fines de sema-

sambodromo durante cuatro fines de semana, la na.
ciudad de Encarnacion se vistio de color para su

vibrante carnaval, que se consolida como uno de

los eventos mds importantes del pais. Con 15.000

asistentes por jornada, este afiio marcé un hito al

agotarse todas las entradas, generando un impacto

positivo en cuanto al turismo y la economia local.

rio para la competencia de los diversos
clubes participantes, que deslumbraron
al publico con su creatividad. Carrozas impo-

EI emblematico sambddromo fue escena-
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El club Pettirossi se alzé como el campedn
del carnaval 2024, conquistando al jurado con
su alegoria “Iconos Pop”. El segundo lugar fue
para el club San Juan, que presentd la tema-
tica “Aquaticus”, seguido por el club 22 de Se-
tiembre en el tercer puesto, con su propuesta
“Brasil Selva y Samba". Los otros destacados
fueron el club Universal con la tematica “Cir-
cus"y el club Nacional con “Libranos del mal”.

Angeles Baez, reina del club Pettirossi, reci-
bid la condecoracidn como Reina del Carnaval,
mientras que Brenda Wood, musa del club San
Juan, fue reconocida por su destacada partici-
pacion. El Carnaval Encarnaceno demostré ser
mucho mas gque un evento festivo, se consoli-
da como un fenédmeno cultural y econémico.
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dala

el fin de semana
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oy te quiero proponer, a

la hora de asar, un cor-

te de carne diferente:
la tapa de asado. Si de que-
rer asar carne a la parrilla se
trata, tan solo con ir a la car-
niceria nos es posible enca-
minar esa tarea. Y es porque
con pedir una pieza de vacio,
matambre, costilla, bife, pica-
Aa, es posible la elaboracion
del asado. Pero, para prepa-
rar un buen asado, tenemos
como opcion la tapa de asa-
do que, si bien no es habitual,

REVISTA CORPORATIVA @
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resulta ser una carne tierna y
muy sabrosa.

La tapa de asado (conoci-
da en algunos paises como la
“plateada”) es un corte reque-
rido por los que prefieren que
la carne sea gustosa y mas
consistente. Esta pieza de car-
ne es sabrosa y muy popular;
de hecho, a la hora de hacer/
preparar un asado es uno de
los preferidos.

POR: CLAUDIO VALERIO
VALERIUS ©

Es recomendable al mo-
mento de elegir cortes que
no ofendan el buen gusto del
comensal. Su ubicacién es en
el cuarto delantero de la res
y viene por arriba del costillar
de donde sale la tira de asa-
do. Hay muchas variantes a la
hora de cocinarla, de hecho se
la puede hacer al horno, como
también rellena. Sin embargo,
SU puro sabor se puede des-
cubrir cuando se la cocina a la
parrilla.

Es muy comun ver la tapa
de asado “pegada” a la tira de
asado, o sea que acompana al
costillar, cosa que puede es-
pantar a los amantes del asa-
do. En verdad resulta que, si
bien estan juntas, la carne del
asado (el costillar) y la tapa de
asado tienen tiempos y for-
mas de coccidn distintas. Esto
hace que algunos opten por
retirar una de la otra.

Para obtener una buena
tapa de asado a la parrilla bas-
ta con disponer de carne de
buena calidad, brasay, por so-
bre todo, paciencia.

A la hora de elegir y degus-
tar una buena tapa de asado,
no solo podemos hacerlo a la
parrilla; este noble corte acep-
ta ser cocinado de otras ma-
neras, todas dardn como re-
sultado una buena comida.

Tapa de asado

Esta es una simple receta para pre-
parar carne, ideal para aquellos que no
se animan al horno y cuando, sea por el
frio o la lluvia, no nos es posible hacer
un asado al aire libre. Es que esto no nos
debe arruinar ese grato momento pro-
gramado de antemano. Asi que No nos

gueda otro recurso que recurrir al horno.

El horno siempre sera un gran aliado
para aquellos que aman las carnes. Con
esta sencilla, rapida y sobre todo rica
manera de preparar la carne, podemos
destinar cualquier otro dia para estar
dentro de casa. Mas que simple para
aquellos que no se animan.

Tapa de asado

ferimos un toque de distincion a
nuestra comida. Esta carne rellena
puede ser entrada o bien plato prin-
cipal; se destaca comiéndola fria o

tempié (colaciéon en sdndwich) en

relleno que da el toque de multifun-
cionalidad.
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Con una tapa de asado rellena con-

caliente y nos puede servir como ten-

cualquier momento del dia. El secreto
de esta receta estd en la parte central;
todo sale de maravilla con un sabroso
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Neron, un extravagante

y tirano emperador

erén fue conocido como

extravagante y tirano

cruel; mandd a asesinar
a su madre, Agripina la Menor,
y Claudia Octavia y Popea Sabi-
Na, sus dos esposas. Desde lue-
go que es recordado también
por ser un feroz perseguidor de
los cristianos, llegando a asesi-
nar a Pedro y Pablo, dos santos
del cristianismo. Su crueldad
no tiene practicamente limites;
él mandala a morir en el circo
a los cristianos que, en publico,
eran devorados.
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POR: CLAUDIO VALERIO
(Ingeniero, escritor e
investigador gastronémico
de Argentina)

y 18 afios a los que se instruia
en una especie de servicio mi-
litar, la efebeia) y las cosas que
le obligd a hacer al joven Es-
poro.

Cuenta la historia que Ne-
rén, “Nerén Claudio César Au-
gusto Germanico”, tenia la
crueldad en las venas y se lo
recuerda por acciones, Como
asesinar a cercanos, perseguir
a cristianos y enemigos e, in-
cluso. dar inicio al incendio
que destruiria parte de Roma.

El joven esclavo Esporo fue
castrado para convertirse en
la esposa oficial del empera-
dor... Nerén castré a Esporo y
se casaron en Roma. Esporo
fue un “puer delicatus”, o sea
un adolescente esclavo que
fuera elegido por solo su be-

lleza fisica y tomado en cuen-
ta por importantes personajes

Como vemos, las atrocida- e |3 sociedad romana.
des de este joven lider romano Nerén no podia olvidar a su
eran muchas y, en el caso de  ggposa Popea Sabina, fallecida
que provocara el incendio en ella, y fue tal su obsesién por
la ciudad de Roma, €l desen- |3 difunta Popea que, al ver el
tendido y mientras esto ocu-  parecido de ella en Esporo, le
rria, tocaba el arpa. llama profundamente la aten-

A este soberano se le ata-  cion. El emperador lo llamaba
Aen grandes aberraciones sin - “mj popeita” y con él se obs-
limites, al punto que se fabri-  ting hasta conseguir que se
CO Una esposa a su gusto, @  convierta en su consorte.
su medida, ademas claro de Como en Roma estaba pro-
destruir Romaen unincendio; hipido el matrimonio entre
la crueldad tambien la ejer-  personas del mismo  sexo,
ci6 sobre unos de los efebos  Neron ordenéd que castraran
(Adolescente, joven entre 14 5 Esporo, haciendo con esto

posible lo imposible, y lo obli-
g6 a vestirse como muijer... Asi
pudo celebrar su boda con el
esclavoy, a los ojos del mundo,
se convirtid en la esposa oficial
de Nerén, por lo que las perso-
nas tenian que dirigirse y refe-
rirse a él como “emperatriz”.

A pesar de que llegd a usar
prendas por demas lujosas,
estar en la aristocracia y te-
ner un grupo de sirvientes a
su disposicion, para Nerdn, Es-
poro siguid siendo un esclavo,
lo usaba y hacia con él lo que
deseara.

Sobre Esporo estaba la mal-
dicién de parecerse a Popea y,
a la muerte de Nerdn, fue to-
mado por Otén, el primer es-
poso de Popea Sabina, quien
se convirtié en emperador de
Roma; este matrimonio no
duré mucho, porgue se suici-
dé. Fue sucedido por Vitelio
quien, al convertirse en empe-
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rador, tomé todas las “pose-
siones” de su predecesor, in-
cluyendo a Esporo... Para de-
mostrar su poder al pueblo, el
cruel Vitelio usé y ridiculizd al
joven en publico; ademas de
obligarlo a representar a Pro-
serpina en la obra “El rapto de
Proserpina”, en la que se re-
presenta el momento en que
Plutdn, el dios del inframun-
do, rapta a la diosa Proserpi-
nay la lleva consigo a su reino;
una historia que involucraba
una violacién. Con no mas de
20 anos, el adolescente se sui-
cidé antes de pasar por esa te-
rrible humillacion.
Lamentablemente, Nerdn
fue un emperador de la an-
tigua Roma, cuya populari-
dad no estaba basada en sus
buenas acciones; contraria-
mente sus historias hablan
de su crueldad y, la narrada
es prueba de ello.
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No hagas nada, no digas nada

2 4

uchos prefieren no hacer nada a que se expongan

a conclusiones erréneas, a que les apliquen etique-

tas prematuras; como también a no decir nada por-
que creen que las palabras son innecesarias...De nosotros
depende la postura ante la vida y de cédmo la aceptamos,
implicando esto teorias y presuposiciones.

¢ Qué estamos buscando al hacer obras en nuestro trans-
currir por esta vida? ¢ Agradar a los hombres?... Muchos son
los que no hacen nada y solo se dedican a encontrar defec-
tos en aquellos que estan listos a hacer, para trabajar.

Los que con alegria trabajan no se deben preocupar por
los comentarios que llegan de las personas que no hacen
nada. Es una gran dicha tener nuestros corazones siempre
llenos de jubilo, porque todo lo gue hacemos es nuestra feli-
cidad... Los que solo critican no tienen un motivo para agra-
decer, no tienen un testimonio que dar; no hacen nada, no
proclaman naday no tienen vida abundante; en definitiva,
no son nada.
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POR: CLAUDIO VALERIO
VALERIUS ©

Desde la ciudad de Campa-
na (Buenos Aires), recibe un
abrazo, y mi deseo que Dios
te bendiga, te sonria y permi-
ta que prosperes en todo, y
derrame sobre ti, salud, paz,
amor, y mucha prosperidad.
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Convey’

Herbicida

DURO CON LAS
MALEZAS,
SEGURO PARA
TU MAIZ.

¢ Innovador modo de accion.

» Consistente control post emergente.
* Menor banco de semillas.

* Amplio espectro de control.

e Compatible con otros productos.
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We create chemistry
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