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EDITORIAL

CRÉDITOS

Paraguay sigue figurando como el país 
con la mejor previsibilidad en términos 
económicos en la región. Esto, ante los 

análisis macroeconómicos, estabilidad inflacio-
naria y en especial monetaria que sirven de in-
dicadores de medición global. 

Por otro año consecutivo, organismos nacio-
nales e internacionales, en sus proyecciones 
económicas auguran buenos resultados para 
nuestro país, logrando mantener su senda de 
dinamismo y competitividad en Latinoamérica. 

Sobre el término de “competitividad”, no de-
bemos olvidar de ser primero nacionalmente, 
cuya aplicación hoy día está gravemente ame-
nazada por ciertas coyunturas que vivimos: polí-
ticas, religiosas, ideológicas, etc.

Que esa competitividad tan publicitada 
ante los ojos de otras naciones, también 
coexista desde la capacidad de ser compe-
tentes también como nación, siendo ver-
daderos motores de progreso para nues-
tros compatriotas. 

Trabajar primeramente por la competiti-
vidad en términos de: mejores condiciones 
laborales, mejor formación desde la educa-
ción inicial, mejor atención y alcance para la 
salud, inversión en tecnología e investiga-
ción, etc. 

Estos son algunos de los pilares que Para-
guay debe trabajar de forma incansable para 

ser insuperablemente competitivo y cuya in-
versión represente ese futuro sostenible y equi-
tativo que todos anhelamos.

Por un Paraguay 
competitivo y 
competente
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NOTA DE TAPA

Paraguay, entre las mejores 
proyecciones para este 2024
La Comisión Económica para América Latina y el 
Caribe (Cepal) situó a Paraguay entre los tres países 
con mayor crecimiento económico de la región 
durante el 2023 y proyecta que el 2024 seguirá esa 
tendencia. Los sectores agrícola y energético dieron 
un importante impulso económico a nuestro país, 
pero este año habrá que ver cómo se desarrollan 
esos sectores. 

Cepal emitió recientemente un informe 
preliminar de las economías de América 
Latina y el Caribe 2023, publicado en di-

ciembre pasado, en el que menciona que Pa-
raguay fue el país con mayor estimación de 
crecimiento económico de Sudamérica, con 
4,5% del PIB. Asimismo, lo ubicó en la tercera 
posición a nivel América Latina por detrás de 
Costa Rica con 4,9% y Panamá con 6,1%. 
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La actividad fue 
sumamente afectada 
por la sequía que 
impactó a principios 
de año las actividades 
agropecuarias y 
la generación de 
energía eléctrica, así 
como por la reducción 
de la inversión, 
que ocasionó una 
contracción del sector 
de la construcción”.

NOTA DE TAPA

En el apartado de Paraguay, primeramente 
se detalla sobre los rasgos generales de la evo-
lución reciente de la economía indicando que 
después de haber crecido un 4% en 2021, im-
pulsada por la reapertura de actividades tras la 
pandemia del Covid-19, durante 2022 la econo-
mía del Paraguay se desaceleró significativa-
mente y creció apenas un 0,1%. 

“La actividad fue sumamente afectada por 
la sequía que impactó a principios de año las 
actividades agropecuarias y la generación de 
energía eléctrica, así como 
por la reducción de la inver-
sión, que ocasionó una con-
tracción del sector de la cons-
trucción”, refiere. De acuerdo 
con el estudio, luego hubo 
una recuperación de las acti-
vidades mencionadas.  

Los resultados al primer tri-
mestre de 2023 dan cuenta 
de una recuperación de la ac-
tividad, del 5,2% con respecto 
al mismo período del año an-
terior, que se concentra en el 
sector agropecuario, así como 
el continuado dinamismo en 
la generación de energía eléc-
trica, lo que ha incidido posi-
tivamente en el crecimiento 
del 9% de las exportaciones 
netas. 

América Latina y el Caribe: tasa de variación del índice de precios al onsumidor 
en 12 meses, diciembre de 2021, diciembre de 202, septiembre de 2022 y 
septiembre 2023 (En porcertajes)

 DIC. DE 2021 DIC. DE 2022 SEP. DE 2022 SEP. DE 2023
América Latina y el Caribe 7,6 7,6 8,2 5,2
América del Sur 8,1 7,3 8,0 5,7

Bolivia (Estado Plurinacional de) 0,9 3,1 1,9 2,8
Brasil 10,0 5,8 7,2 5,2
Chile 7,2 12,8 13,7 5,1
Colombia 5,6 13,1 11,4 11,0
Ecuador 1,9 3,7 4,1 2,2
Paraguay 6,8 8,1 9,3 3,5
Perú 6,4 8,5 8,5 5,0
Uruguay 8,0 8,3 9,9 3,9

Países con inflación crónica
Argentina	 51,4	 95,2	 82,9	 138,3
Cuba 77,3 39,1 37,2 37,7
Haití	 24,6	 48,1	 38,8	 31,9
Suriname 60,7 54,6 41,9 50,8
Venezuela (República Bolivarianade) 686,4 234,1 157,4 317,6

EXPORTACIÓN E IMPORTACIÓN 
En el concepto de evolución del sector exter-

no hace referencia a que en el primer trimestre 
del 2023 se observó una mejoría en el saldo de 
cuenta corriente que obedeció, por una parte 
a una reactivación de las exportaciones de bie-
nes, cuyo valor creció un 30,5% en relación al 
mismo periodo del año anterior. Esto, al consi-
derar la recuperación de volúmenes de expor-
tación de granos de soja. 
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NOTA DE TAPA

“Por otro lado, el valor de las importaciones 
de bienes se ha desacelerado significativa-
mente, un 7,9% frente a un 28,6% durante el 
mismo período del año anterior, debido princi-
palmente a la evolución de los precios interna-
cionales de alimentos y combustibles”, expone 
el documento. 

A pesar del progresivo descenso de la infla-
ción, estimado en un 4% acumulado en 2023, 
se observa un déficit en la administración pú-
blica que alcanza el 4,1% del PIB. Esta cifra re-
presenta un aumento considerable en compa-
ración con el 3% registrado el año pasado, plan-
teando interrogantes sobre la sostenibilidad 
de las finanzas gubernamentales y la necesi-
dad de abordar posibles desequilibrios fiscales.

ECONOMÍA DINÁMICA 
El viceministro de Comercio, Oscar Stark, sos-

tuvo que el país se encuentra teniendo un muy 
buen desempeño, por lo que espera que este 
dinamismo siga la misma senda. Según el úl-
timo informe de Cepal, Paraguay tiene proyec-
tado un crecimiento del 3,8% para este 2024. 

De acuerdo con Stark, los escenarios locales 
presentan condiciones propicias para este cre-
cimiento, consolidando al país como uno de 
los más dinámicos en la región sudamericana. 
Se refirió al sector sojero, a la producción ener-
gética y las reexportaciones como factores im-
portantes. 

Añadió que el ingreso de la carne vacuna pa-
raguaya al mercado de los Estados Unidos se 
configura en un hecho histórico para la eco-
nomía, que a la vez genera una especie de re-
ferencia para la apertura de posibles nuevos 
mercados. 

                                                                                            CRECIMIENTO DEL PIB
 2023 2024
América Latina y el Caribe 2,2 1,9

América Latina 2,1 1,8
América del Sur 1,5 1,4
Argentina	 -2,5	 -1,0
Bolivia (Estado Plurinacional de) 2,2 2,0
Brasil 3,0 1,6
Chile 0,1 1,9
Colombia 0,9 1,7
Ecuador 1,9 2,0
Paraguay 4,5 3,8
Perú 0,3 2,4
Uruguay 1,0 3,2
Venezuela (República Bolivariana de) 3,0 4,0

América Central 3,4 3,2
América Central y México 3,5 2,7

Costa Rica 4,9 3,8
Cuba 1,5 1,4
El Salvador 2,3 2,0
Guatemala 3,4 3,4
Haití	 -1,8	 1,0
Honduras 3,3 3,5
México 3,6 2,5
Nicaragua 3,3 2,9
Panamá 6,1 4,2
República Dominicana 3,1 4,1

El Caribe 9,4 8,3
El Caribe (excl. Guyana) 3,4 2,6
Antigua	y	Barbuda	 8,5	 8,2
Bahamas 4,3 2,0
Barbados 4,9 3,2
Belice 4,8 3,6
Dominica 3,3 3,4
Granada 5,8 3,6
Guyana 39,2 28,9
Jamaica 2,1 1,9
Saint	Kitts	y	Nevis	 3,9	 3,6
San Vicente y las Granadinas 5,9 5,5
Santa Lucía 4,0 4,5
Suriname 2,0 3,0
Trinidad y Tabago 2,7 2,4

América Latina y el Caribe: Proyecciones de Crecimiento 
actualizadas para 2023 - 2024

Fuente: CEPAL. Balance Preliminar de las Economías de ALC 2023 (dic. 2023)
Nota: América	Central	incluye	a	Cuba,	Haití	y	República	Dominicana
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América Latina (15 países): tasa de variación interanual del producto interno bruto, por país, primer semestre de 
2022 a segundo semestre de 2023 (En porcentajes, sobre la base de dólares constantes de 2018)
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“Al tener acceso a Estados Unidos automáti-
camente uno tiene ya la posibilidad de entrar 
a esos mercados y también es un símbolo, una 
muestra de la calidad de la carne paraguaya”, 
puntualizó.

Sostuvo que darán respaldo al crecimiento 
económico la exportación cárnica y la agricul-
tura para alcanzar el 3,8% este año. 

PROYECCIONES ALINEADAS 
Sin embargo, Cepal no es la única que pre-

vé buenas proyecciones para Paraguay. Según 
el informe de Perspectivas Económicas Globa-
les del Banco Mundial, se estima que nuestro 

país experimente un crecimiento económico 
del 3,8% tanto en el año 2024 como en el 2025. 
Estas cifras coinciden con las proyecciones ofi-
ciales del Banco Central del Paraguay (BCP), 
que también ubicó el crecimiento del Produc-
to Interno Bruto (PIB) en torno al 3,8% para el 
presente año.

De acuerdo con el análisis del BM, Paraguay 
lidera las proyecciones de crecimiento econó-
mico en la región con un 3,8 %, superando a 
otros países. Las estimaciones se establecen 
en 3,2% para Uruguay, 2,7% para Argentina, 
1,8% para Chile, 1,8% para Colombia, 1,5% para 
Bolivia, 1,5% para  Brasil y 0,7% para Ecuador.
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En apoyo al mejoramien-
to de las prácticas agrí-
colas, Solution Import 

Export disponibiliza a los pro-
ductores en Paraguay varian-
tes de barreras de oxígeno 
para ensilajes. El director co-
mercial de Tech Agro, Ales-
sandro Mangetti, valoró la 
amplia efectividad y su gran 
utilidad. 

Innovador sistema de barreras de 
oxígeno, efectivas para ensilaje

Un innovador sistema de carpas de alto rendimiento 
y barrera de oxígeno para ensilaje, único en 
Latinoamérica con la tecnología de 7 capas, ingresó 
al mercado paraguayo bajo la marca Tech Agro. 
Se caracteriza por poseer una tecnología diseñada 
para optimizar el proceso de conservación de 
forrajes, bajando drásticamente las pérdidas. Está 
disponible en nuestro país a través de la empresa 
Solution Import Export.

Al respecto refirió que las di-
ferencias entre una barrera de 
oxígeno y una carpa conven-
cional radica en la capacidad 
para reducir el paso de oxíge-
no. “Los polietilenos de la car-
pa común tiene capacidad de 
barrera contra la humedad y 
líquidos, pero no pueden dis-
minuir el paso de oxígeno”, 
dijo.

El primer tipo de barrera 
que detalló, el TechO2 Barrier 
PA, fue diseñado para redu-
cir drásticamente el paso de 
oxígeno logrando bajar hasta 
diez veces la permeabilidad, 
contribuyendo así a la preser-
vación óptima de los forrajes 
almacenados.

SOLUTION AGRO IMPORT EXPORT
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“Tenemos dos productos 
que tienen un aditivo espe-
cial que reduce en gran me-
dida el paso del oxígeno y un 
parámetro que hacemos para 
la medición del oxígeno es lla-
mado OTR (Tasa de Transmi-
sión de Oxígeno), que de una 
carpa común es como 2.500 
a 3.000 de cm³/m²/día; y con 
la barrera intermediaria que 
tenemos podemos disminuir 
hasta 200”, sostuvo.

Tech Agro introduce EVOH, 
un material de vanguardia 
con tecnología avanzada, que 
con su innovador enfoque tie-
ne el potencial de alcanzar 
prácticamente un paso de 
oxígeno nulo. 

TechO2 Barrier 2in1

TechO2 Barrier Underlayer

TechSilo B/W (Preto/Branco)

TechLona

SILAGE

Clear (Transparente)
White (Leltosa)

Black (Preta)

TechSilo HP

SOLUCIONES PARA ENSILAJE

“La barrera más eficiente 
que nosotros tenemos tiene 
una capacidad mucho más 
grande, disminuimos por 
ejemplo el paso de oxígeno 
de 2500 a 3000 para bajo 4”, 
aseguró al referirse al produc-
to TechO2 Barrier Underlayer 
EVOH. Tech Agro es el único 
fabricante de barrera de oxí-
geno de EVOH en Latinoamé-
rica, porque es la única em-
presa que tiene la tecnología 
necesaria para la producción 
(tecnología 7 capas).

Están disponibles la barrera 
de EVOH, la HP (High Perfor-
mance), la carpa blanco/negro 
y la barrera de poliamida y se 
describen de la siguiente ma-
nera: 

SOLUTION AGRO IMPORT EXPORT
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TechO2 Barrier EVOH: Tec-
nología con alta eficiencia 
de barrera de O2 (EVOH) que 
complementa y mejora la 
protección y calidad del ma-
terial ensilado. Debe utilizarse 
como película inferior junto a 
las carpas de ensilado tradi-
cionales. 

TechSilo HP: Más liviano y fá-
cil de aplicar. Aunque tenga el 
espesor más bajo en compa-
ración con las carpas tradicio-
nales, el cliente tiene mayor 
durabilidad, resistencia du-
rante el uso y menor permea-
bilidad de O2. 

TechO2 Barrier 2 in 1: Solu-
ción única que une 2 produc-
tos en un solo paso de aplica-
ción, ofreciendo mayor agi-
lidad durante el proceso y la 
certeza de una alta eficiencia 
barrera de O2 y resistencia 
mecánica. 

TechO2 Barrier: Película 
con propiedades de reduc-
ción de permeabilidad de O2 
que complementa y mejora la 
protección y calidad del ma-
terial ensilado. Debe utilizarse 
como película inferior junto a 
las carpas de ensilado tradi-
cionales. 

Las carpas de alto rendi-
miento y barrera de oxígeno 
reducen las pérdidas del ma-
terial ensilado, reduce la pre-
sencia de hongos y bacterias, 
mejora la calidad nutricional, 

entre otros beneficios brin-
dando mayor rentabilidad 
para los productores rurales. 

¿CÓMO FUNCIONA?
El proceso de ensilado se 

optimiza mediante el uso de 
un entorno anaeróbico, es de-
cir, libre de oxígeno; y en ese 
contexto, las carpas de alto 
rendimiento y la barrera de 
oxígeno de 7 capas desem-
peñan un papel fundamental. 
Estas soluciones avanzadas 
presentan mejor adherencia a 
la superficie de vacío, evitan-
do así la formación de bolsas 
de aire que podrían compro-
meter la calidad del ensilado.

Además, sus propiedades 
impermeabilizantes pueden 
reducir drásticamente la en-
trada de O2 o incluso alcanzar 
niveles cercanos a cero. Así se 
garantiza una fermentación 
anaeróbica más eficiente y un 
ensilado altamente nutritivo y 
fácilmente de digerir. 

SOLUTION AGRO IMPORT EXPORT

Tech Agro es una marca que provee 
productos de soluciones plásticas de 
alto rendimiento para el rubro agrícola. 
La firma se presenta como uno de los 
mayores fabricantes del Brasil e inclu-
so América Latina en siete segmentos 
para el agronegocio. Su presencia en 
Paraguay es posible a través de Solu-
tion Import Export.

TECH AGRO 
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Pluscar Repuestos capa-
cita durante todo el año 
a sus clientes y colabo-

radores, en este contexto, en 
noviembre de 2023, presentó 
un ciclo de dos capacitacio-
nes con la prestigiosa marca 
KYB con el tema: “Amortigua-
dores KYB”. Los talleres se de-
sarrollaron en Asunción y en 
Loma Plata, Chaco paraguayo 
respectivamente.

CICLO DE CAPACITACIONES 

Pluscar Repuestos ofrece 
capacitación sobre amortiguadores 
junto a la marca KYB

A través de su Academia Educativa, Pluscar 
Repuestos desarrolló un ciclo de capacitaciones 
sobre amortiguadores de la mano de la prestigiosa 
marca KYB.

PLUSCAR REPUESTOS

Estos encuentros tuvieron 
como objetivo capacitar al 
equipo y clientes talleristas 
de Pluscar Repuestos. La di-
sertación estuvo a cargo del 
Ing. Francisco Muñoz, técnico 
de fábrica KYB, y experto en 
amortiguadores, quien pre-
sentó las ventajas y los diver-
sos aspectos que hacen a la 
calidad de los amortiguado-
res KYB, funciones y benefi-
cios para el usuario.
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ACERCA DE PLUSCAR
Empresa con 24 años en el mercado, pro-

veedor integral de componentes automo-
trices. 18  Sucursales distribuidas estratégi-
camente en todo el territorio nacional, más 
de 150 marcas para todas las líneas, respal-
dadas con trabajo constante, buen precio, 
calidad y confianza. 

PLUSCAR REPUESTOS

La primera jornada de la 
misma se realizó en el Cen-
tro de Formación Profesional 
de la ciudad de Loma Plata, 
en el Chaco. El segundo en-
cuentro tuvo lugar en el salón 
de eventos de Fuente Shop-
ping de Salemma, en San Lo-
renzo y contó con la presencia 
de un numeroso público. Los 
asistentes, recibieron certifi-
cados de participación expe-
didos por Pluscar Repuestos 
y presentes promocionales de 
la marca KYB. 

Estas capacitaciones que 
ofrece la compañía, tanto 
para el público interno como 
externo, abarcan temas del 
sector que son dictados por 
profesionales de renombre de 
cada área. 

Recordemos que KYB Cor-
poration produce una varie-
dad de productos de control 
de amortiguación, hidráuli-
cos y electrónicos para su uso 
como equipo original y pie-
zas de repuesto en automó-
viles, motocicletas, camiones, 
vehículos especializados, au-
tobuses, aviones, vagones de 
ferrocarril, aplicaciones indus-

triales, aplicaciones agrícolas 
y proyectos de ingeniería civil. 
La sede mundial de la compa-
ñía se encuentra en Tokio, Ja-
pón.
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Este porcentaje lo ubica en 
el segundo lugar en los índi-
ces más altos de expansión 
anual, en lo que se refiere a 
países con más de un millón 
de hectáreas; Pakistán ocu-
pa el primer lugar con el 33% 
y Bolivia el tercero con un 7%. 

El informe detalla que la ex-
pansión de esta tecnología ha 
llevado a que la estimación del 
área de siembra supere los 4,2 
millones de hectáreas en Pa-
raguay, gracias a la adopción 
y confianza de los agricultores 
en esta práctica.

A nivel global, Estados Uni-
dos mantuvo su posición 
como el principal productor 
de cultivos transgénicos, con 
una superficie cultivada de 
74,4 millones de hectáreas. 

Paraguay, sexto mayor productor 
de tecnología GM del mundo
Paraguay es el sexto mayor productor con tecnología 
genéticamente modificada (GM) a nivel mundial, de acuerdo a 
un informe reciente del GM Monitor de AgbioInvestor. También 
se reporta que la superficie sembrada con transgénicos tuvo un 
aumento del 8,2% en el 2023, en comparación al año anterior. 

El reporte correspondien-
te al 2023 señala que 
Paraguay se consoli-

da como el sexto mayor pro-
ductor mundial de cultivos 
con tecnología genéticamen-
te modificada (GM). Destaca 
que, comparando con el año 
2022, nuestro país exhibe una 
de las tasas de crecimiento 
más notables, evidenciando 
un aumento del 8,2% en cuan-
to a la superficie plantada. 

Agro

Hectáreas (Millones)
Cultivos	 2022	 2023*
Haba de soja 99.00 100.89
Maíz  66.33 69.28
Algodón 25.49 24.08
Canola  9.92 10.21
Alfalfa	 	 1.12	 1.17
Remolacha 049 0.47
Caña de azúcar 0.05 0.06
Arroz  0.04 0.05
Trigo  0.05 0.04

Fuente: GM	Monitor				-					* Estimación prelimiinar
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Mientras tanto, Brasil expe-
rimentó un crecimiento del 
5,9%, alcanzando los 66,9 mi-
llones de hectáreas; Argen-
tina, 23,13 millones de hectá-
reas; India, 12,07 millones de 
hectáreas; y Canadá, 11,49 mi-
llones de hectáreas. 

En cuanto a los rubros que 
tuvieron repuntes en la super-
ficie de cultivos GM fueron el 
maíz con un. 4,5%, seguido 
por la canola con un aumento 
del 2,9% y la soja con un sóli-
do 1,9%. 

Desde el año 2011, Para-
guay trabaja en la biotecno-
logía agrícola con la aproba-
ción de eventos de inserción 
de genes específicos en orga-
nismos clave como algodón, 
maíz, vacuna animal, levadu-
ras y trigo, entre otros. Estos 
avances posicionan a nuestro 
país como un actor destacado 
en la adopción de organismos 
genéticamente modificados 
(OGM).

Con un total de 63 autorizaciones de transgénicos liberados, Paraguay se man-
tiene en la sexta posición entre los mayores productores de OGM en todo el 
mundo, según datos del Ministerio de Agricultura y Ganadería (MAG). 
En la campaña 2021/2022, se demostró que la adopción de tecnologías genéti-
camente modificadas (GM) correspondió 99% a la superficie de soja, un 80% al 
maíz y un 100% al algodón. 

Tiene 63 autorizaciones 

Línea	de	tiempo	de	cultivos	GM	en	Paraguay

Inicio de un 
marco 
regulatorio

Se	flexibiliza	
las condiciones 
de permiso de 
introducción de 
soja	modificado	
geneticamente

Se aprueba el 
primer evento 
en Algodón

Se aprueba el 
primer evento 
en Levaduras

Se aprueba el 
Protocolo de 
Cartagena sobre 
seguridad de la 
Biotecnología

Se aprueva el 
primer evento 
en Maíz y 
Vacuna Animal

Se aprueba el 
primer evento 
en	Trigo	-	(63	
autorizaciones 
comerciales en 
total=
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Agro

Hectáreas (Millones)
	 Países	 2022	 2023*
Estados unidos 74.69 74.41
Brasil  63.20 66.92
Argentina	 	 23.46	 23.13
India  12.35 12.07
Canadá  11.32 11.49
Paraguay  3.96 4.29
Sudáfrica	 	 3.20	 3.31
China  2.99 2.76
Pakistan  1.71 2.28
Australia  1.46 1.42
Bolivia  1.40 1.50
Uruguay  1.20 1.23
Filipinas  0.64 0.62
Sudán  0.20 0.20
Myanmar  0.18 0.12
Vietman  0.18 0.12
Colombia  0.15 0.15
España  0.07 0.05
Honduras  0.05 0.06
México  0.02 0.01
Indonesia  0.02 0.02
Chile  0.01 0.01
Ethiopia  0.01 0.01
TOTAL  202.49 206.26

Fuente: GM	Monitor				-					* Estimación prelimiinar
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El principal ingreso de la agricultura 
familiar se centra en tres rubros: la 
producción agropecuaria, piscícola 
y forestal, de acuerdo a los datos del 
Censo Agropecuario Nacional (CAN 
2022). Se detalla que hay más de 
250.000 fincas familiares en Paraguay, 
de las cuales superior al 50% cuenta 
con un máximo de cinco hectáreas. 

Agricultura familiar: 
el 77% se centra en tres rubros

Los productores de este 
segmento lograron impor-
tantes avances a través de la 
tecnificación, la adopción de 
nuevas tecnologías y de bue-
nas prácticas agropecuarias, 
obteniendo mejores rendi-
mientos en superficies de 
hasta cinco hectáreas.

Del total se desprenden 
unas 92.114 fincas de 5 a 20 
hectáreas y 21.042 fincas con 
más de 20 hectáreas. La Re-
gión Oriental concentra a 
253.972 fincas, con mayor pre-

Una de las característi-
cas más destacadas de 
la agricultura familiar 

campesina es su capacidad 
para diversificar las activida-
des productivas. Según reve-
la el Censo Agropecuario Na-
cional, el sistema productivo 
está integrado por un total 
de 259.188 fincas; de las cua-
les 146.032 propiedades son 
de tamaño inferior o de hasta 
cinco hectáreas.
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sencia en los departamentos 
de San Pedro, Caaguazú, Ita-
púa, Caazapá, Guairá y Cordi-
llera, mientras que la Región 
Occidental alberga a 4.499 
fincas de la agricultura fami-
liar.

El 77% de los productores 
indicaron que su principal 
fuente de ingresos es la pro-
ducción agropecuaria, piscí-
cola y forestal. Son actores im-
portantes para los rubros de 
mandioca, maíz en todas sus 
variedades, poroto, soja zafra, 
sésamo, yerba mate, maní, to-
mate, caña de azúcar, batata, 
banano, sandía, habilla, piña y 
poroto manteca. Así también 
en la producción ganadera 
(vacunos, porcinos, ovinos, ca-
prinos, peces y aves) y forestal.

EXPERIENCIAS
La Unión de Gremios de la 

Producción (UGP) dio a cono-
cer las experiencias de algu-
nos productores del departa-
mento de San Pedro, quienes 
hacen mención a los desafíos 
como la necesidad de acom-
pañamiento técnico y apoyo 
tecnológico. 

César Benítez, del distrito de 
Itacurubí del Rosario, quien se 
dedica a la piscicultura desde 
el 2007, cuenta que empezó 
solo su producción y hoy en 
día cuenta con una asocia-
ción de 44 productores. Aña-
dió que es muy necesaria la 

capacitación en el rubro. “Hay 
que empujar los técnicos al 
campo para acompañar a los 
productores”, dijo. 

Entretanto, César Arzamen-
dia, de Colonia Barbero, relató 
que se inició en la producción 
de granos hace cuatro años. 

“Tengo una parcela de cuatro 
hectáreas donde planto soja y 
maíz. El desafío más grande 
es la falta de maquinaria mo-
derna para optimizar la pro-
ducción, también infraestruc-
tura como caminos de todo 
tiempo”, indicó.
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en peligro una gran parte de 
las áreas de siembra de la 
campaña 2023/2024, que se 
encontraban en pleno desar-
rollo.  
Según un reporte, la fuerza 
del agua del río y las inten-
sas lluvias provocaron la 
destrucción de los muros o 
paredes de contención en 
los arrozales. Esta situación 
afectó extensas áreas, al-
canzando hasta 20 km a 30 
km desde cada margen, tan-
to en zonas del río Tebicuary 
como del Paraná. 
Desde la Federación Para-
guaya de Arroz (Feparroz) 
reportaron que la resiembra 
se lleva a cabo en las zo-
nas de Caapucú, Misiones y 
Ñeembucú, cuenca baja del 
río Tebicuary. En términos 
cuantitativos, se estima que 
los trabajos de cultivo pod-
rían llegar a las 20.000 hec-
táreas y 150.000.toneladas. 
Teniendo en cuenta que la 
resiembra es considerada 
tardía se espera que tenga 
un rendimiento más bajo 
que una cosecha que se de-
sarrolla sin inconvenientes. 
Aproximadamente el 50% 
de los arroceros -al cierre de 
esta edición- estaban traba-
jando en la intención que lle-
var a cabo este proceso en 
sus cultivos, cuya cosecha 
podría concretarse en mayo 
o junio. 
Con una proyección de pro-
ducción anual de 1.100.000 
toneladas, la merma en la 
campaña en marcha podría 

Arroceros resiembran áreas
afectadas por inundaciones
A causa de las inundaciones registradas en noviembre último, 
los productores de arroz iniciaron el proceso de resiembra en las 
áreas que se perdieron a raíz del fenómeno climático. La superficie 
podría llegar a 20.000 hectáreas. 

que afectó a la producción 
de arroz, que se concentra 
mayormente en la zona Sur 
del país. 
Las inundaciones alcanzaron 
niveles históricos, poniendo 

Las lluvias persistentes 
en el último tramo del 
año pasado desenca-

denaron crecidas inusuales 
en los cauces hídricos, como 
el río Tebicuary, situación 
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La cotización 
del arroz elaborado 
tipo I de exporta-
ción, situada en USD 
825 por tonelada, 
ofrece un contexto 
favorable para mi-
tigar los impactos y 
mantener la estabi-
lidad en el sector”.

Agro

llegar al 10%. La situación 
impulsó a los arroceros a 
llevar a cabo la resiembra, 
siendo incentivados por el 
atractivo precio internacional 
del grano.

BUEN PRECIO 
INTERNACIONAL
Aunque se anticipa una 
merma, no se habla de pé-
rdidas cuantiosas, ya que el 
buen precio del arroz a nivel 
internacional podría com-
pensar en cierta medida los 
desafíos climáticos. La coti-
zación del arroz elaborado 
tipo I de exportación, situada 
en USD 825 por tonelada, 
ofrece un contexto favorable 
para mitigar los impactos y 
mantener la estabilidad en el 
sector.

En agosto, el precio mundial 
del arroz experimentó un au-
mento del 9,8% en un mes, 
alcanzando su nivel más alto 
en 15 años. Este incremen-
to se atribuye a las restric-
ciones impuestas por India, 
un productor clave, a las ex-
portaciones de arroz. 

La información proporcio-
nada por la Organización de 
las Naciones Unidas para la 
Alimentación y la Agricultura 
(FAO) destaca los impactos 
significativos en los mer-
cados internacionales de 
alimentos y resalta la impor-
tancia de seguir de cerca 
las dinámicas globales en el 
sector arrocero.
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En el ámbito de las manu-
facturas de origen agrope-
cuario (MOA), se observó un 
aumento del 4,9% con respec-
to al año anterior, alcanzando 
un total de USD 4.198,4 millo-
nes. Sectores como la harina 
de soja y el arroz parbolizado 
lideraron el crecimiento con 
aumentos del 51% y 55,9%, res-
pectivamente.

Sin embargo, otros seg-
mentos enfrentaron desafíos, 
como la carne bovina y me-
nudencias, que experimenta-
ron una disminución del 12,1%. 
Asimismo, el aceite de soja, las 
bebidas, líquidos alcohólicos 
y vinagre se redujeron en un 
3%, mientras que el resto de 
MOA se mantuvo estable sin 
grandes variaciones.

61 PAÍSES DESTINATARIOS 
El informe destaca que un 

total de 61 países fueron des-
tinatarios de las exportacio-
nes de carne y menudencia 
bovina, siendo Chile el prin-
cipal receptor con una parti-
cipación del 42,2% en el valor 
total. A pesar de los desafíos, 
la apertura de nuevos merca-
dos se vislumbra como un in-
dicador positivo para la recu-
peración del sector cárnico en 
el año 2024.

El sector agropecuario pa-
raguayo se muestra resiliente 
al enfrentar desafíos y capi-
talizando oportunidades para 
mantener un balance positivo 
en las exportaciones, contri-
buyendo al desarrollo econó-
mico del país.

Balance positivo en 
envíos agropecuarios
El sector de productos primarios y manufacturas de origen 
agropecuario en Paraguay cerró el año 2023 con un balance 
positivo, a pesar de enfrentar disminuciones en ciertos rubros, 
según datos estadísticos proporcionados por el Banco Central del 
Paraguay (BCP).

La exportación de soja al-
canzó los USD 3.424 millones, 
experimentando un aumen-
to significativo del 179%. En el 
caso del sésamo, este rubro 
movió USD 60,8 millones, ex-
perimentando un incremento 
del 71,5%.

El resto de semillas y frutos 
oleaginosos también percibie-
ron crecimientos, en este caso 
del 11%; mientras que otros 
productores primarios regis-
traron una variación positiva 
del 17%. No obstante, los ru-
bros de maíz y trigo cerraron 
el año con disminuciones del 
31% y 38%, respectivamente. 

La Unión de Gremios de la 
Producción (UGP) divul-
ga datos del BCP que ha-

cen referencia al movimiento 
del comercio exterior e indi-
can que en el sector de pro-
ductos primarios, se registró 
un total de USD 4.616,4 millo-
nes, marcando una diferen-
cia de USD 1.883,1 millones en 
comparación con el año ante-
rior. Los productos que más 
contribuyeron a esta cifra fue-
ron los granos de soja y sésa-
mo. 
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La producción porcina paraguaya, que apenas hace unos años pasaba desapercibida, 
hoy sigue a la conquista de nuevos mercados internacionales. Según el Banco Central del 
Paraguay (BCP) los envió de carne y menudencias porcinas en el 2023, representaron un 
aumento de 541% con respecto al año anterior. Los principales mercados fueron Taiwán, 
Uruguay y Georgia. Ahora Chile, principal comprador de carne bovina paraguaya, inició las 
primeras visitas técnicas a fin de explorar la posibilidad de exportación de carne de cerdo.

EXPORTACIÓN CRECIÓ 541%

Carne de cerdo a un 
paso del mercado chileno

Desde  el Servicio Nacio-
nal de Calidad y Salud 
Animal (Senacsa) bus-

can fomentar la exportación 
de carne porcina a nuevos 
mercados. Para ello, iniciaron 
visitas técnicas a frigoríficos 
en la región de Itapúa, mar-
cando un importante paso 
para lo que podría represen-
tar la apertura del mercado 
chileno. Esta acción se da, tras 
lo anunciado en noviembre 
pasado, luego de una reunión 
mantenida entre el presiente 
Santiago Peña y empresarios 
en Chile. 

Las visitas a frigoríficos no 
son de carácter oficial, más 
bien son parte de una inicia-
tiva privada. No obstante, ya 
en la brevedad, se trabajaría 
con una evaluación e inspec-
ción, lo cual permite que Se-
nacsa evalúe los frigoríficos 
que cumplen con las exigen-
cias del mercado chileno. 

Según difundió Senacsa, 
los empresarios y consultores 
chilenos mantuvieron reunio-
nes con productores de Caba-
ña El Nido y Colonias Unidas, 
como también con represen-
tantes de frigorífico UPISA.
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EXIGENCIAS SANITARIAS 
El presidente de la Asocia-

ción de Criadores de Cerdos, 
Hugo Schaffrath, comentó 
que existen cuestiones sanita-
rias importantes provenientes 
de Chile que se deben cum-
plir, y el sector ya está traba-
jando en conjunto con el Se-
nacsa para ver la posibilidad 
de establecer compartimen-
tos sanitarios y así cumplir 
con dichas exigencias.

EXPORTACIÓN 
AUMENTÓ 541%

Las exportaciones de carne 
de cerdo paraguaya totaliza-
ron 7.689 toneladas al cierre 
de 2023, más las menuden-
cias, lo que implicó un incre-
mento de 541% respecto a lo 
tratado en 2022 (1.184 tonela-
das), según los datos oficia-
les presentados en el último 
informe del Servicio Nacio-
nal de Calidad y Salud Animal 
(Senacsa).

En cuanto al valor exporta-
do, este año se generaron in-
gresos por USD 19 millones, 
lo que también dio cuenta de 
un alza, la que fue 570% más 
que en el periodo pasado.

El envío del producto cár-
nico al mercado de Taiwán 
presentó un crecimiento de 
alrededor del 550%, tanto en 
volumen como en valor en re-
lación a igual marco temporal 
del año antepasado, posicio-
nándose la isla asiática como 
el principal destino del pro-
ducto paraguayo.

Los niveles de exportación 
se deben principalmente a la 
apertura del mercado taiwa-
nés, que absorbe el 72% del 
mercado total de este pro-
ducto, convirtiéndose en me-
nos de un año en el principal 
destino de la carne porcina 
paraguaya.
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na diaria registrada en 2013, 
que se situaba en 150.000 po-
llos por día. De esta manera, 
se evidencia un crecimiento 
del 60% en un periodo de 10 
años, destacando la dinámica 
evolución de la industria aviar. 

En lo que respecta a la cifra 
de pollos parrilleros se detalla 
que los números ascienden 
a aproximadamente 14 millo-
nes de ejemplares. En lo que 
respecta a la producción de 
huevos, el sector cuenta con 
alrededor de 4 millones de 
ponedoras, generando una 
producción diaria de unos 3,5 
millones de huevos. 

Comercialización de 
pollos creció 60% 
La industria avícola pasa por un buen momento, luego de que 
en el primer semestre del año pasado el contrabando haya 
afectado enormemente al sector. La Asociación de Avicultores 
del Paraguay (Avipar) reporta que la comercialización creció 
en un 60%, mientras que la exportación alcanzó la cifra 
récord de US$ 12 millones.

mayormente desde el Brasil. 
El informe expone que la co-

mercialización experimentó 
un aumento del 60% durante 
el último trimestre del 2023, 
tras la intervención anticon-
trabando. 

En la actualidad, el gremio 
avícola está compuesto por 
unas 16 empresas, que en 
conjunto llevan a cabo una 
faena diaria de 250.000 pollos. 
Esta cifra contrasta con la fae-

El gremio reconoció la 
mejora considerable en 
lo que respecta a la ven-

ta de pollos en el mercado lo-
cal y esto fue posible median-
te a los controles en las fron-
teras que frenaron en cierta 
medida el contrabando y per-
mitieron una recuperación. El 
sector estaba siendo fuerte-
mente golpeado por el ingre-
so ilegal de productos, tanto 
de cárnicos como de huevos, 
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Esto números reve-
lan un incremento im-
portante, superando 
en más del 100% los da-
tos registrados en 2013, 
cuando la producción 
diaria de huevos se li-
mitaba a 1.700.000 uni-
dades.

EXPORTACIÓN 
RÉCORD 

En cuanto a la expor-
tación de pollos, da-
tos del Servicio Nacio-
nal de Calidad y Salud Animal 
(Senacsa) refieren que los en-
víos alcanzaron cifras históri-
cas al cerrar el 2023 con más 
de 12.000 toneladas, generan-
do ingresos por superior a los 
US$ 12 millones. Mientras que 
al realizar una comparación 
con los resultados del 2022 se 
denota un crecimiento inte-
resante, con una recaudación 
de US$ 10,26 millones y 9.529 
toneladas de pollos exporta-
das. 

Estos avances tecnológicos 
y la constante actualización 
de las empresas avícolas re-
fuerzan la competitividad del 
sector a nivel global. Además, 
la generación de empleo di-
recto para más de 8.000 per-
sonas destaca la contribución 
de la industria avícola a la eco-
nomía y al desarrollo social del 
Paraguay. La participación ac-
tiva en eventos internaciona-
les demuestra el compromiso 
del sector en mantener altos 
estándares de calidad y estar 
a la vanguardia de las tenden-
cias del mercado mundial.
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Doctor veterinario Alejando Ávalos, coordinador del 
Programa ATP.

Ganadería

gran cantidad de animales en un período cor-
to de tiempo.

Está enfocado en trabajar con pequeños y 
medianos productores que cuenten con la in-
fraestructura necesaria y las condiciones como 
el corral, cepo, potreros, y animales en condi-
ciones  para lograr el objetivo.

SELECCIÓN ADECUADA DE VIENTRES
Uno de los ejes principales para lograr la 

efectividad en el proceso de preñez de las va-
cas, es contar con la selección adecuada de los 
vientres, animales con una edad de 2 años y 6 
meses en adelante, que tengan un peso pro-
medio de 300 kilogramos, y con buena salud 
en general. 

El asesoramiento que brinda el programa 
de aumento de tasa y proceso es integral, con 
énfasis en mejoramiento genético, manejo de 
establecimientos con buenas prácticas de pro-
ducción, seguridad alimentaria, sanitación, en-
tre otros.

APOYO A PRODUCTORES 
INDIVIDUALES Y COMITÉS

El doctor veterinario Alejando Ávalos, coordi-
nador del Programa ATP, refirió que los requi-

Programa ATP enfocado en el 
mejoramiento genético bovino 
Con el objetivo de mejorar la calidad de la genética 
bovina, en Paraguay se desarrolla el Programa 
Nacional para el Aumento de la Tasa de Procreo 
(ATP) que tiene más de diez años de experiencia. 
A cargo del Viceministerio de Ganadería, se brinda 
asistencia integral y técnicas de inseminación 
artificial a productores. 

El programa se inició en el 2011, a través de 
acuerdos con los diversos actores del sec-
tor público y privado, todos con el mismo 

objetivo de mejorar la ganadería nacional, en 
los pequeños y medianos productores, tenien-
do en cuenta que para ellos, el acceso a este 
tipo de tecnologías resulta difícil.

En el 2015 comenzaron los trabajos de inse-
minación a suelo parado, y desde ese momen-
to se trabajó de manera consecutiva, culmi-
nando el año 2023 con unos 2.300 vientres in-
seminados con un resultado de más de 75% de 
efectividad, con repaso con toros.

Actualmente, la práctica utilizada por los téc-
nicos del proyecto es la Inseminación Artificial 
a Tiempo Fijo (IATF),  que consiste en una téc-
nica que, mediante la utilización de hormonas, 
permite sincronizar los celos y ovulaciones, 
lo que permite o hace posible inseminar una 
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sitos que solicitan para que los productores se 
inserten al programa son técnicos. Agregó que 
tienen la facilidad de brindar asesoramiento 
a distintos productores, tanto a individuales 
como organizados en comités.

“El asesoramiento inicial es de dos años, una 
vez que los propios productores vayan logran-
do los conocimientos necesarios, migramos a 
otros productores. Nuestra meta para este año 
es aumentar la cantidad de vientres interveni-
dos y capacitarnos para realizar transferencias 
de embriones”, mencionó.

PROYECTO DE ESCUELA MODELO
Contó que están trabajando en un proyecto 

denominado “La Cabaña”, un predio ubicado 
en el distrito de Eusebio Ayala, en Cordillera, 
que será un establecimiento tipo escuela mo-
delo,  destinado a la capacitación y formación 
de técnicos y productores de manera integral y 
certificada sobre los cinco pilares de la produc-
ción ganadera que son: nutrición, sanitación, 
manejo, genética y gestión. 

El doctor Ávalos detalló que el programa ATP 
trabaja a través de  acuerdos con el sector pri-
vado e instituciones públicas, como la Asocia-
ción Rural del Paraguay (ARP), el Ministerio de 
Agricultura y Ganadería (MAG), a través de su 
Viceministerio de Ganadería (VMG), el Servi-
cio Nacional de Calidad y Sanidad Animal (Se-
nacsa), el Instituto Paraguayo de Tecnología 
Agraria (IPTA), el centros genéticos, entre otros. 

TRABAJA EN 9 DEPARTAMENTOS
Actualmente, se viene realizando una asis-

tencia integral a través del programa en nue-
ve departamentos, tanto de la Región Oriental 
como de la Occidental, que son San Pedro, Mi-
siones, Presidente Hayes, Boquerón, Paraguarí, 
Concepción, Ñeembucú, Amambay y Cordille-
ra. 
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La Asociación Paraguaya de Criadores de Ovinos (APCO) dio 
a conocer que en diciembre pasado concretó la exportación 
de ovejas en pie a Uruguay. Un total de 27 ejemplares, 
pertenecientes a dos razas, fueron enviados con el propósito 
específico de contribuir a fines genéticos.

para fines genéticos a Uruguay
Exportan ovejas

de la dedicación y la excelencia 
en la cría de ovinos en Paraguay.

Se enviaron un total de 27 
ejemplares, criados en estableci-
mientos como la Granja San Ber-
nardo, la Cabaña y Centro Gené-
tico Py’aguapyrenda, y la Cabaña 
La Mocha, destacan la diversidad 
genética y el esfuerzo de diversos 
actores en la consolidación de 
este logro. Las razas Santa Inés y 
Dorper fueron las seleccionadas 
para representar la genética pa-
raguaya.

Los animales fueron adquiridos 
por dos reconocidos criadores de 
ovinos en Uruguay, Federico Bur-
gueño y Mauricio Nicolletti. 

El presidente de la Asociación 
Paraguaya de Criadores de Ovi-
nos (APCO), Harold Colmán, ca-
lificó como un hecho histórico y 
trascendental para la ovinocultu-
ra nacional la última exportación 
que se concretó en diciembre 
pasado. Este suceso no solo se 
enmarca en un acto comercial, 
sino también en un testimonio 

El sector ovino paraguayo 
gana prestigio a nivel re-
gional al conectar con pro-

ductores de diferentes países a 
través de la exportación de ejem-
plares selectos, que cumplen con 
los estándares más exigentes en 
términos genéticos. En este caso, 
el envío más reciente se realizó a 
Uruguay. 
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ESPERAN NUEVOS MERCADOS 
Al respecto, Carlos José Krüs-

sel Llano, propietario de la 
Cabaña y Centro Genético 
Py’aguapyrenda, expresó su sa-
tisfacción destacando que este 
paso allana el camino para la 
apertura de nuevos mercados a 
nivel internacional “Para noso-
tros es una satisfacción, porque 
somos pioneros en esto; primero 
a la Argentina, ahora a Uruguay 
y próximamente a Perú y Bolivia. 
Nuestra genética es reconocida 
y eso alienta nuestro trabajo”, se-
ñaló el productor. 

También hizo hincapié en el 
buen posicionamiento de la 
genética paraguaya a nivel re-
gional, resultado de impor-
tantes inversiones y años de-
dicados al mejoramiento ge-
nético. Destacó la transforma-
ción de Paraguay, pasando 
de importador de genética a 
convertirse en un exportador 
destacado.“Históricamente Pa-
raguay importaba genética y 
hoy en día se convirtió en expor-
tador. La gente está invirtiendo 
y nuestra genética es muy apre-
ciada y valorada”, remarcó Lla-
no. 

Entretanto, Julián Gamarra, propietario de la Cabaña La Mocha, 
subrayó la importancia de este logro para motivar a los criadores 
paraguayos a seguir invirtiendo y apostando por el sector ovino. 
“Paraguay hoy en día ofrece calidad y esto posibilitó la apertu-
ra de un nuevo mercado para seguir exportando. Estamos muy 
contentos, es algo único que estamos logrando y esperamos que 
esto se vuelva un hábito”, añadió.
El primer envío de ovejas de pie se había concretado en el año 
2019 a la Argentina, que requirió de ejemplares. En lo que se re-
fiere a Uruguay, este país cuenta con un hato de más de 6 millo-
nes de cabezas de ovejas. 

Envíos motivan a criadores 
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Los responsables dieron a 
conocer detalles de esta nue-
va normativa durante la pre-
sentación de la resolución, 
que se realizó durante un acto 
en la sede de la Unión Indus-
trial Paraguaya (UIP). Recor-
daron que los productos lác-
teos son el primer conjunto 
alimenticio en contar con una 
reglamentación técnica espe-
cífica en el país. Este hito mar-
ca el inicio de un proceso con-
tinuo de trabajo, ya que la in-
tención en el futuro es exten-
der la reglamentación a los 
otros grupos de alimentos.

El vicepresidente de la CA-
PAINLAC, Javier González, re-
firió que desde un inicio apo-
yaron esta iniciativa al consi-
derar la responsabilidad que 
tienen como gremio, en cuan-
to a la producción de alimen-

Lácteo, el primer sector en contar 
con reglamentación técnica
El sector lácteo se convierte en el primer rubro en contar con un 
reglamento técnico específico que garantice la inocuidad y la 
calidad de los alimentos a ser comercializados. El documento fue 
aprobado por el Ministerio de Salud. 

Pública y Bienestar Social, los 
productos lácteos se convier-
ten en el primer conjunto ali-
menticio de Paraguay en con-
tar con una reglamentación 
técnica específica. Este docu-
mento es válido tanto para los 
productos nacionales como 
importados. 

Su elaboración se desarro-
lló a lo largo de varios años de 
trabajo y estuvo a cargo de 
una comisión interinstitucio-
nal, integrada por represen-
tantes del INAN, la CAPAIN-
LAC y otras instituciones rela-
cionadas con el sector.

Autoridades de la Cá-
mara Paraguaya de 
Industriales Lácteos 

(CAPAINLAC) y el Instituto 
Nacional de Alimentación y 
Nutrición (INAN) presenta-
ron oficialmente la resolución 
S.G. nº 747/2023, por la cual se 
aprueba el “Reglamento téc-
nico que establece requisitos 
de inocuidad y calidad de la 
leche y los productos lácteos 
a ser comercializados en el 
país”. 

Con la entrada en vigencia 
de esta normativa, aproba-
da por el Ministerio de Salud 
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tos y el compromiso con la sa-
lud pública. 

“Todos sabemos que el pro-
ducto lácteo está dentro de la 
canasta básica y es consumi-
do por diferentes grupos eta-
rios y con diferentes tipos de 
consumo. Entonces, el com-
promiso que tenemos como 
industriales del sector es cola-
borar con mucha responsabi-
lidad con todas las iniciativas 
que tengan que ver con cali-
dad y tecnología, también en 
los alimentos que producen, 
aparte de su valor nutricional”, 
explicó. 

Mientras que Lourdes To-
rres, gerente de la CAPAIN-
LAC, valoró la importancia de 
esta iniciativa para el sector 
lácteo, ya que antes se utili-
zaban reglamentaciones de 
otros países o se aplicaban las 
del Mercosur. “Otro inconve-
niente era que estas normati-
vas estaban dispersas, lo que 
dificultaba la guía, el registro 
y la importación de los pro-
ductos. Sin embargo, ahora 
todo está en este documen-
to que fue consensuado entre 
varias instituciones relaciona-
das al sector”, declaró.

Patricia Echeverría, directo-
ra del INAN, indicó que esta 
iniciativa se alinea con uno de 
los fines fundamentales de 
la institución a su cargo, que 
es el fortalecimiento del sec-
tor de alimentos a través de 
la implementación de políti-
cas articuladas que realmente 
promuevan la efectividad y la 
calidad de los alimentos pro-
cesados, para elevar la calidad 
de vida de la población. 

“Este reglamento repercu-
tirá positivamente en la ima-
gen del país y elevará aún más 
la confianza sobre nuestros 
productos lácteos, tanto a ni-
vel nacional como en el ámbi-
to internacional, lo que efecti-
vamente resultará en benefi-

cio para las industrias lácteas, 
elevando su competitividad”, 
puntualizó.

Por su parte, Dr. José Orte-
llado, viceministro de Recto-
ría y Vigilancia de la Salud de 
la cartera sanitaria, sostuvo 
que el objetivo es justamente 
la alimentación con calidad y 
seguridad. 

“Y ese es un punto en que 
el centro tiene que ser, la per-
sona, la ciudadanía, y para eso 
trabajamos, para eso servi-
mos. Ese producto que esta-
mos consumiendo, que es la 

leche, o el queso, o el yogur, o 
todos los derivados del lácteo, 
tiene un control de calidad ex-
cesivamente minucioso, exce-
sivamente costoso y con esto 
Paraguay puede tranquila-
mente decir que, consumien-
do estos productos, nos esta-
mos protegiendo todos”, des-
tacó. 

El acto también contó con la 
participación de Javier Rome-
ro, representante técnico de 
la CAPAINLAC, y Zunny Zarza, 
jefa de la Unidad de Asuntos 
Regulatorios del INAN.

Este regla-
mento repercutirá 
positivamente en 
la imagen del país 
y elevará aún más 
la confianza sobre 
nuestros productos 
lácteos, tanto a ni-
vel nacional como 
en el ámbito inter-
nacional”.
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mano de obra para el siguiente año, que con 
un margen muy positivo en este 2023 generó 
alrededor de casi 2.500 puestos de trabajo”, re-
veló la viceministra. 

El cierre de diciembre fue particularmente 
fructífero, ya que el Consejo de Inversiones de 
la Ley 60/90 aprobó más de seis proyectos por 
un valor total que asciende a más de USD 14 
millones. 

En lo que respecta al desarrollo del año pasa-
do se detalla que del total de inversiones, unos 
USD 210 millones correspondieron a origen na-
cional, lo que representa un aumento del 10% 
en comparación con el año anterior. Simultá-
neamente, las inversiones extranjeras alcanza-
ron USD 109 millones de dólares, representan-
do un incremento del 32%.

Asimismo, el 81% de las inversiones proyecta-
das durante todo el transcurso del año se con-
centraron en el sector secundario, mientras 
con el 10% se encuentra el sector primario, y el 
9% restante corresponde al sector terciario.

Inversiones con perspectivas 
positivas para este año

Al cierre del año 2023, 
las inversiones bajo 
el régimen de la Ley 
60/90 alcanzaron la 
cifra de más de USD 
320 millones, influyendo 
en el escenario 
económico local. Este 
sólido desempeño 
refleja la confianza 
del empresariado, 
lo que aumenta las 
proyecciones de 
inversión para el 2024 en 
Paraguay. 

El 2023 se desarrolló de forma muy positi-
va en cuanto a las inversiones en lo que 
respecta al sector de maquila. Datos del 

Ministerio de Industria y Comercio (MIC) de-
tallan que los números alcanzaron a USD 321 
millones, representando un aumento del 16% 
en comparación con el año anterior. Este cre-
cimiento consolida la posición del país como 
un atractivo destino para la inversión en este 
sector.

Según las declaraciones de la viceministra 
de Industria, Lorena Méndez, las proyecciones 
para el 2024 son ambiciosas, ya que buscan in-
crementar las inversiones en casi el doble. Este 
enfoque estratégico no solo impulsa la expan-
sión del sector, sino que también promueve la 
generación de empleo. 

Resaltó un 2023 favorable mediante las ac-
ciones que se vienen implementando y anti-
cipó que el 2024 será mucho mejor. “Apunta-
mos a superar los USD 500 millones. Además, 
queremos proyectar duplicar la generación de 
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DIVERSIDAD DE RUBROS
Los proyectos aprobados bajo el régimen de 

la Ley 60/90 durante el 2023 muestran un enfo-
que diversificado, con el 70% de las inversiones 
proyectadas distribuidas en varios sectores cla-
ve como por ejemplo: 
● Fabricación de biocombustibles (37%): Li-

derando las inversiones, este rubro refleja un 
fuerte impulso hacia la sostenibilidad y la in-
novación en energías renovables.

● Productos alimenticios (10%): Una impor-
tante participación en el sector alimentario 
demuestra el interés continuo en la produc-
ción y distribución.

● Producción y almacenamiento de granos 
y semillas (9%): Destaca la relevancia estra-
tégica de la agricultura y el almacenamiento 
de materias primas.

● Servicios (7%): La inversión en servicios su-
braya la diversificación económica y el valor 
de esta categoría en el panorama empresa-
rial.

● Algodón y sus manufacturas (7%): Este sec-
tor experimenta un respaldo importante, 
mostrando la relevancia de la industria textil.

● Productos farmacéuticos (6%): La inversión 
en productos farmacéuticos indica un enfo-
que en la salud y la innovación en este ámbi-
to crucial.

● Confecciones y textiles (6%): La presencia 
en este rubro resalta la importancia continua 
de la industria textil y de confección.
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SOJA
Febrero 452,64
Marzo 455,02

MAÍZ
Febrero 181,10
Marzo 185,53

 
TRIGO

Febrero 224,21
Marzo 228,98

 
ACEITE DE SOJA

Febrero 1.055,31
Marzo 1.063,91

 
HARINA DE SOJA

Febrero 398,26
Marzo 401,57

 
AVENA

Febrero 263,45
Marzo 256,29

COTIZACIÓN   I			GRANOS
CHICAGO			I   US$   I   2024MATERIAS PRIMAS (USD)

Nombre  Precio

Aluminio  2.238,00

Cobre        Mar 2024 3,796

Cobre  8.377,00

Estaño  24.435,00

Níquel  16.452,00

Plomo  2.098,00

Zinc  2.506,00

Metales

Nombre  Precio

ORO Feb 2024 2.030,00

PLATA Mar 2024 22,878

PLATINO Abr 2024 925,90

PALADIO Mar 2024 996,53

Metales Preciosos

FERIA	DE	INVERNADA	(G/cabeza)

Fu
en

te
: F

er
us

a

Peso Promedio Precio Precio
 Minimo Máximo
VAQ 12.203 13.493
TOR 13.020 13.020
VAC 12.757 13.335
VAQ 12.539 12.600

PRINCIPALES MODELOS DE CAMIONES. 2023RANKING DE MARCAS MODELOS. 2023

IMPORTACIÓN – MAQUINARIAS AGRÍCOLAS

MARCAS Modelo Unidades Participación
KIA K2700 184 13,3%

HYUNDAI  H100 168 12,2%

ISUZU QLR77L 86 6,2%

MITSUBISHI FUSO 62 4,5%

ISUZU QMR77 59 4,3%

STAR MINI TRUCK 59 4,3%

SINOTRUCK HOWO 58 58% 

FOTON BJ1030 57 4,1% 

M. BENZ 1725/48 37 2,7%

SINOTRUCK T7 33 2,4% 

MARCAS Modelo Unidades %
TOYOTA Hilux 1.843 7,43%

CHEVROLET S10 1.519 6,12%

HYUNDAI  HB20 1.136 4,58%

NISSAN Kicks 1.071 4,32%

TOYOTA Fortuner 782 3,15%

CHEVROLET Tracker 729 2,94%

KIA Soluto 718 2,89% 

KIA Picanto 693 2,79% 

KIA Sonet 595 2,40%

CHEVROLET Onix 527 2,12% 

TOTAL 2023: 3.973 maquinarias agrícolas
Valor de USD 402,8 millones + 43 % (del 2022)
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PROYECCIONES SEGÚN DEPARTAMENTO  

DE AGRICULTURA
DE LOS EE.UU. 2024

SOJA MAÍZ
■ La soja experimentó una tenden-

cia bajista en Chicago, influencia-
da por un informe mensual nega-
tivo del USDA y la mejora del cli-
ma en Sudamérica.

■ Los precios cayeron alrededor del 
1,3%, influenciados por la falta de 
ajustes significativos en los stocks 
finales de EE. UU. y la producción 
de Brasil.

■ A nivel mundial, la producción de 
soja para la campaña 2023/24, los 
stocks mundiales se redujeron li-
geramente a 114,2 Mt, aunque se 
esperaba una disminución más 
pronunciada.

■ La incertidumbre persiste sobre 
cuánta soja comprará China a Es-
tados Unidos, y el mercado sigue 
de cerca la producción de maíz en 
Brasil.

■ Aunque el mercado de maíz se 
mantuvo estable, el informe men-
sual del USDA tuvo un impacto 
bajista.

■ Las ventas de maíz de Estados 
Unidos están fortaleciéndose de-
bido a un dólar más débil y la reti-
rada estacional de suministros en 
Brasil.

■ Argentina también está vendien-
do mucho maíz para embarcar en 
2024.

 ■ La postura actual es neutral desde 
una perspectiva especulativa, con 
la posibilidad de movimientos la-
terales en las próximas semanas.

■ El USDA no modificó la produc-
ción de maíz en Brasil y su núme-
ro final tendrá impacto en precios.

TRIGO
■ El trigo también experimentó 

una caída del 1%, ya que el mer-
cado no anticipaba el aumento 
en la demanda tanto en EE. UU. 
como a nivel mundial según lo 
informado por el USDA.

■ No obstante, alcanzar niveles 
significativamente más altos 
puede depender de eventos 
adicionales relacionados con la 
guerra o condiciones climáticas 
adversas.

■ Para la campaña 2023/24, se in-
crementó la estimación de pro-
ducción global de trigo a 783 Mt, 
con cambios notables en las ci-
fras de Australia, Canadá y Bra-
sil.

■ En resumen, el informe seña-
la un aumento en los stocks de 
trigo a nivel mundial a pesar de 
una cosecha estadounidense 
constante, impactando en los 
precios y la demanda. 

■ Se destaca la importancia de se-
guir de cerca los desarrollos en 
el mercado global del trigo.
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AISLANTES NATURALES
Demp explicó que las fibras 

de cáñamo actúan como ais-
lantes naturales, repelentes 
de insectos y materiales no in-
flamables.  Paraguay compra-
ba solo las semillas a las fami-
lias agrícolas y a las comuni-
dades indígenas. Las fibras se 
tiraban y ahora pasan a cum-
plir un rol clave. El acompaña-
miento del producto fue clave 
en vías de seguir fortalecien-
do la economía circular que se 
intenta impulsar en la región.

LA PRIMERA DE LATINOAMÉRICA

Construyen casa con fibras 
de cannabis industrial

Paraguay es noticia internacional al contar con la primera casa 
construida con fibras de cannabis industrial en Latinoamérica. La 
obra se encuentra en el departamento de Caazapá y fue realizada 
por profesionales especializados de la empresa austriaca Bruno 
Paraguay. Dichas fibras provienen de la agricultura familiar 
campesina y de seis comunidades indígenas de nuestro país. 

Para el referente de la CCIP, 
nuestro país ya se perfila para 
desarrollar una industria can-
nábica de alto calibre con un 
nuevo enfoque constructivo 
que promueve un impacto 
socioeconómico sostenible.

La vivienda de dos pisos, 
construida en el departamen-
to suroccidental de Caazapá, 
está al 70 por ciento de ejecu-
ción del programa.

Marcelo Demp, presi-
dente de la Cámara 
de Cáñamo Industrial 

de Paraguay (CCIP) y vicepre-
sidente de la Asociación La-
tinoamericana de Cannabis 
(LAIHA), comentó que la obra 
apunta a marcar un antes y 
después para muchas fami-
lias campesinas paraguayas, 
desde la innovación, la sos-
tenibilidad y menos pobreza, 
con su capital humano.
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¿QUÉ SIGUE?
Tras el éxito de la casa de cá-

ñamo construida en tan solo 
días, desde la Cámara de Cá-
ñamo Industrial de Paraguay 
buscarán llevar adelante un 
análisis de mercado, de costos 
y seguramente volver a pro-
barlo para confirmar su renta-
bilidad. 

Incluso, desde la Secretaría 
Nacional del Turismo (SENA-
TUR) ya se plantea la posibili-
dad de realizar la “ruta del cá-
ñamo”. 

La idea, según describió 
Demp, es que vengan perso-
nas de todo el mundo a reco-
rrer los cultivos de las comu-
nidades, se queden en una 
quinta, puedan ir a ver la casa 
de cáñamo, los indoors, la fá-
brica de alimentos, o de ciga-
rrillos y finalizar con una ex-
periencia en un dispensario, 
donde puedan comprar y ex-
perimentar con los productos.
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Ao po’i, 
la prenda oficial del verano

El ao po’i fue declarado como la prenda oficial del verano en 
respaldo a la promoción y preservación de esta artesanía, 
considerada una de las más emblemáticas del país. Esta 
iniciativa no solo implica un respaldo gubernamental 
a la artesanía local, sino que también representa un 
reconocimiento al trabajo de mujeres tejedoras. 

El ao po’i no solo es una expre-
sión cultural, también desempeña 
un papel importante en la activi-
dad comercial de un sector, siendo 
relevante para el desarrollo econó-
mico de comunidades vinculadas a 
su diseño, producción y comerciali-
zación. 

Por lo tanto, la declaración de 
“prenda oficial del verano” no solo 
implica un respaldo gubernamen-
tal a la artesanía, conlleva también 
un reconocimiento al trabajo de 
mujeres tejedoras. 

En el documento que lleva la fir-
ma del mandatario Santiago Peña 
destaca que el ao po’i es una tela 
artesanal, símbolo de la rica cultu-
ra paraguaya, además de tener pro-
fundas raíces en el colectivo nacio-
nal. Constituye un patrimonio cul-
tural de la Nación, al representar de 
manera singular el talento propio 
de las artesanas paraguayas.

La Presidencia de la República 
emitió un decreto mediante 
el cual “Se declara como pren-

da de utilización preferente oficial 
del Gobierno Nacional al tejido de 
origen nacional Ao Po’i durante la 
temporada veraniega”. Se exhorta 
su uso a las altas autoridades y fun-
cionarios públicos. 
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MÁS DE 1.000 ARTESANAS 
Según datos proporcionados por 

el Instituto Paraguayo de Artesanía 
(IPA), un total de 1.267 artesanas es-
tán registradas en la confección del 
ao po’i, destacando el departamen-
to de Guairá como el epicentro de 
esta laboriosa actividad. Estas mu-
jeres se dedican a su oficio de ma-
nera independiente, colaborando 
en comités, asociaciones o respon-
diendo a pedidos colectivos.

En términos económicos, el in-
greso promedio derivado de las 
ventas de estas artesanas varía en-
tre 500.000 y 900.000 guaraníes, 
a excepción de eventos especiales 
con grandes pedidos, donde las ci-
fras pueden experimentar un au-
mento significativo. 

Asimismo, se espera que este de-
creto genere un impacto directo en 
los comercios y empresas que se 
dedican a su comercialización. Se 
abre así un mercado más conscien-
te, donde se valora tanto el aspecto 
artesanal como el cultural que esta 
tradición artesanal aporta a la iden-
tidad paraguaya.

CAPACITACIONES
En los últimos 3 a 5 años, el bor-

dado y el tejido del auténtico ao po’i 
experimentaron un crecimiento. 
Este fenómeno se atribuye a diver-
sas acciones de promoción, capa-
citación y colaboración entre dise-
ñadores y artesanos, que han dado 
como resultado productos con len-
guajes contemporáneos. 

Especialmente en Guairá, se de-
sarrollaron capacitaciones a muje-
res, abarcando todas las etapas de 
producción, desde la cosecha del 
algodón hasta el proceso en el telar 
rústico.

INSTAN A ADQUIRIR PRENDAS 
CON VALOR CULTURAL 

La artesanía paraguaya, con su 
alto valor histórico, social, turístico y 
cultural, se erige como un elemen-
to esencial de nuestro patrimonio 
vivo. El decreto presidencial que 
designa al ao po’i como prenda ofi-
cial para la temporada veraniega 
refuerza la riqueza de este oficio, 
resaltando su papel en la preserva-
ción de la identidad cultural. 

A través de la normativa se hace 
una invitación a la ciudadanía en 
general para que adquiera produc-
tos o prendas de ao po’i, en contri-
bución al sostenimiento y fortaleci-
miento de esta tradición.
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el camino hacia la consecución de 
nuestros propósitos. Al proporcio-
narnos un sentido de dirección cla-
ro, las metas actúan como un mapa 
de ruta que guía nuestras acciones 
cotidianas.

Este enfoque estructurado no 
solo nos ayuda a evitar la disper-
sión del esfuerzo, sino que también 
proporciona un marco organizativo 
para las acciones diarias.

Tener metas nos brinda la opor-
tunidad única de experimentar el 
sentido de satisfacción al alcan-
zarlas. Pocas cosas pueden igua-
lar la alegría que se experimenta 
al marcar como “hecho” una tarea 
de la lista de pendientes, saldar una 
deuda o contemplar un saldo en la 
cuenta de ahorros.

El lograr el objetivo representa 
la culminación de esfuerzos, per-
severancia y dedicación a lo largo 
del tiempo. Además de celebrar el 
éxito, también valida la capacidad 
para establecer objetivos y trabajar 
hacia ellos de manera consistente.

Considerando la importancia de 
las metas, las Ciencias del Compor-
tamiento proporcionan herramien-
tas valiosas para diseñar objetivos 
factibles y estrategias para alcan-
zarlas. A continuación el desglose 
de tres factores de las metas. 

Consejos para mejorar las 
finanzas y llegar a la meta
Los primeros días del año pueden convertirse en un buen 
momento para recordar que siempre es posible mejorar las 
finanzas a través de pequeños cambios que permitan lograr 
una mayor tranquilidad en cuestiones económicas. Es normal 
proponerse metas en cada nuevo año, pero ¿cuál es la clave 
para llegar al objetivo?

El momento ideal para esta re-
flexión mayormente acostumbra 
ser en el periodo de fin año, con la 
finalidad de poner en marcha los 
nuevos cambios a partir de los pri-
meros días del siguiente año. Seña-
la que las pequeñas modificacio-
nes pueden acercar a la tranquili-
dad financiera y allanar el camino 
hacia un futuro más próspero. 

Aunque pueda parecer repetitivo 
hablar sobre la importancia de es-
tablecer metas, es fundamental re-
cordar por qué desempeñan un pa-
pel tan importante. Desde la pers-
pectiva de las Ciencias del Compor-
tamiento, fijar metas se considera 
esencial por tres razones funda-
mentales.

En primer lugar, las metas actúan 
como puntos de referencia que nos 
permiten enfocar nuestro esfuerzo 
hacia tareas y actividades específi-
cas. Son como un faro que ilumina 

La prestigiosa revista de finan-
zas, Forbes, comparte algunos 
consejos para tener un año fi-

nanciero exitoso y perdurable en 
este 2024. Refiere que un cambio 
de ciclo puede servir de motivación 
para un nuevo comienzo y dejar de 
lado ese hábito o comportamiento 
que pudiera estar dañando el bien-
estar personal. 
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REALISTAS Y ALCANZABLES
Aunque la llegada de un nuevo 

año nos inspire a establecer metas 
ambiciosas, hay que tener cuida-
do en no sobreestimar lo que po-
demos lograr. La clave para el éxito 
radica en asegurarnos de que nues-
tras metas sean realistas y medibles 
desde el principio.

Primero, debemos evaluar si las 
metas son alcanzables con los re-
cursos disponibles, como tiempo, 
dinero y espacio. 

Es fundamental tener en cuenta 
las limitaciones de nuestros recursos 
antes de comprometernos con ob-
jetivos que podrían resultar inalcan-
zables. Establecer indicadores claros 
que nos permitan evaluar nuestro 
progreso de manera objetiva. 

DIVIDIR
Al definir indicadores para nues-

tras metas, se establecen puntos de 
referencia para evaluar el progre-
so, permitiendo la adopción de una 
estrategia efectiva como por ejem-
plo dividir las metas en acciones al-
canzables. Se recomienda acciones 
que puedan realizarse en plazos 
menores.

Investigaciones sobre el tema revelan que las posibilidades de lle-
gar al objetivo aumentan considerablemente cuando se especifica 
cómo, cuándo y dónde lo llevaremos a cabo. Esta estrategia además 
de brindar claridad, también reduce las barreras que podrían obsta-
culizar el progreso de las metas. 
Si se habla de ahorro, por ejemplo, primeramente se debe detallar la 
cantidad y el plazo en que se desea llegar al objetivo. Luego se esta-
blece la frecuencia y se aconseja configurar la herramienta bancaria 
del débito automático para el ahorro programado cada vez que se 
reciba el pago de acuerdo al calendario de ingresos personal. 
Esto también elimina la necesidad de realizar depósitos manual-
mente y reduce la tentación de desviar los recursos del objetivo de 
ahorro. Finalmente, se deben realizar revisiones de la cuenta y eva-
luar si es necesario realizar ajustes en la cantidad de ahorro o en la 
frecuencia de los depósitos.

En este contexto, se hace refe-
rencia a las submetas. Que cuando 
vemos que más nos acercamos al 
propósito se tiende a realizar un es-
fuerzo adicional para alcanzarlas. Al 
dividir las metas en objetivos más 
pequeños, brindamos la oportuni-
dad de canalizar este esfuerzo ha-
cia cada submeta, aumentando así 
las posibilidades de éxito.

Metas como liquidar una deu-
da o aumentar los ahorros para un 
cierto fin pueden parecer abruma-
doras, por lo que las pequeñas ac-
ciones hacen que el panorama sea 
más manejable reduciendo la car-
ga emocional asociada a ese obje-
tivo aparentemente lejano.

Cuándo, dónde y cómo
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POR: FEDERICO LANNES
Miembro del Instituto de 
Auditores Internos de Ar-
gentina y Estados Unidos.

TENDENCIAS GLOBALES

Impacto de las redes 
sociales en el marketing 
digital de las empresas

MAIN	REASONS	FOR	USING	THE	INTERNET
PRIMARY REASONS  WHY INTERNET USERS AGED 16 TO 64 USE THE INTERNET

SOURGE: GW (Q3 2022). FIGURES REPRESENT THE FINDINGS OF A BROAD GLOBAL SURVEY OF INTERNET USERS AGED 16 TO 64. SEE GWI.COM FOR FULL DETAILS

FINDING INFORMATION 57.8%

53.7%

50.9%

49.7%

47.6%

44.3%

43.4%

43.2%

41.0%

38.3%

36.4%

34.7%

33.7%

30.5%

29.0%

28.9%

STAYING IN TOUCH WITH FRIENDS AND FAMILY

KEEPING UP TO DATE WITH NEWS AND EVENTS

BUSINESS-RELATED RESEARCH

MEETING NEW PEOPLE AND MAKING NEW CONNECTIONS

GAMING

MANAGING FINANCES AND SAVINGS

RESEARCHING HEALTH ISSUES AND HEALTHCARE PRODUCTS

RESEARCHING PLACES AND VACATIONS AND TRAVEL

EDUCATION AND STUDY-RELATED PURPOSES

FILLING UP SPARE TIME AND GENERAL BROWSING

ACCESSING AND LISTENING TO MUSIC

RESEARCHING PRODUCTS AND BRANDS

FINDING NEW IDEAS OR INSPIRATION

RESEARCHING HOW TO DO THINGS

WATCHING VIDEOS, TV SHOWS OR MOVIES

Meltwaterwearesocial

El marketing digital de redes sociales 
experimentó un impacto en las deci-
siones de las áreas de marketing de las 

empresas en los últimos años. En este artí-
culo compartimos algunas conclusiones 
del reporte Digital 2023 – Global Overview 
Report 

¿POR QUÉ EL MUNDO SE 
CONECTA A INTERNET?

A pesar de las recientes revelaciones de 
que los comportamientos de búsqueda en 
internet están evolucionando, “encontrar 
información” sigue siendo la razón principal 
por la que la gente usa Internet hoy en día, 
y mantenerse en contacto con amigos y fa-
miliares se ubica en la segunda posición.
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THE WORLD´S MOST USED SOCIAL PLATFORMAS
RANKING OF SOCIAL MEDIA PLATFORMAS BY GLOBAL ACTIVE USER FIGURES (IN MILLIONS)

SOURGE: KEPIOS ANALYSIS OR (1) COMPANY ANNOUNCEMENTS OF MONTHLY ACTIVE USERS; (2)	PLATFORMS'	SELF-SERVICE	ADVERTISING	RESOURCES;	
(3) ANALYSYS.CN. ADVISORY. USERS MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS. COMPARABILITY: PLATFORMS IDENTIFIED BY (*) HAVE NOT PUBLISHED 
UPDATED USER FIGURES IN THE PAST 12 MONTHS, SO FIGURES ARE LESS REPRESENTATIVE. BASE CHANGES AND METHODOLOGY CHANGES IN SOURCE 
DATA MEAND THAT FIGURES MAY NOT BE DIRECTLY COMPARABLE WITH THOUSE PUBLISHED IN PREVIOSU REPORTS

FACEBOOK1 2,958

2,514

2,000

2,000

1,309

1,051

931

715

700

635

626

584

574

556

445

YOUTUBE2

WHATSAPP1*

INSTAGRAM1

WECHAT1

TIKTOK1

FB MESSENGER2

DOUYIN3

TELEGRAM1

SNAPCHAT2

KUAISHOU1

SINA WEIBO1

QQ1

TWITTER2

PINTEREST1

Meltwaterwearesocial

PLATAFORMAS DE REDES SOCIALES: 
USUARIOS ACTIVOS MENSUALES

Si clasificamos las plataformas por usuarios activos 
mensuales –lo que ofrece quizás la base de compara-

ción más consistente– los últimos datos “oficiales” su-
gieren que Facebook todavía ocupa el primer lugar a 
nivel mundial. Esto equivale a casi el 37 por ciento de la 
población total del mundo.
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SOCIAL MEDIA PLATFORM AUDIENCE OVERLAPS
PERCENTAGE OF ACTIVE USERS OF EACH PLATFORM AGED 16 TO 64 OUTSIDE OF CHINA WHO ALSO USE OTHER SOCIAL MEDIA PLATFORMS

TIME	SPENT	USING	SOCIAL	APPS
AVERAGE TIME PER MONTH THAT GLOBAL USERS SPENT USING EACH PLATFORM´S ANDROID APP THROUGHOUT 2022

SOURGE: DATA .AI INTELLIGENCE. SEE DATA.AI FOR MORE DETAILS. NORTE: FIGURES REPRESENT AVERAGE NUMBER OF HOURS  SPENT PER USER, PER MONTH USING EACH 
PLATFORM'S MOBILE APP ON ANDROID PHONE THROUGHOUT 2022. FIGURES DO NOT INCLUDE DATA FOR CHINA, SO FIGURE FOR TIKTOK DOES NOT INCLUDE DOUYIN.

TIKTOK 23.5	HOURS	/	MONTN

23.1	HOURS	/	MONTN

19.7	HOURS	/	MONTN

17.3	HOURS	/	MONTN

12.0	HOURS	/	MONTN

11.0	HOURS	/	MONTN

5.5	HOURS	/	MONTN

4.0	HOURS	/	MONTN

3.2	HOURS	/	MONTN

3.1	HOURS	/	MONTN

YOUTUBE

FACEBOOK

WHATSAPP MESSENGER

INSTAGRAM

LINE

TWITTER

TELEGRAM

SNAPCHAT

FB MESSENGER
Meltwaterwearesocial

SOURGE: GWI (Q3 2022). SEE GWI.COM FOR MORE DETAILS. NOTES: ONLY INCLUDES USERS AGED 16 TO 64. DOES NOT INCLUDE DATA FOR CHINA. TIK 
TOK IS CURRENTLY BLOCKED IN INDIA, WHICH MAY RESULT IN LOWER VALUES IN THE TIK TOK COLUMN COMPARED  WITH OTHER PLATFORMAS. VALUES 
REPRESENT	THE	USERS	OF	THE	PLATFORM	IDENTIFIELD	IN	THE	LEFT-HAND	COLUMN	WHO	ALSO	USE	THE	PLATFORM	IDENTIFIED	IN	THE	ROW	AT	THE	
TOP OF EACH COLUMN. PERCENTAGES IN THE "UNIQUE TO PLATFORM" COLUMN REPRESENT USERS WHO SAY THEY DO NOT USE ANY OTHER SOCIAL 
NETWORK OR MESSENGER SERVICE, INCLUDING PLATFORMS NOT FEATURED IN THIS TABLE. COMPARABILITY: RESIVED METHODOLOGY. FIGURES ARE NOT 
COMPARABLE WITH PREVIOUS REPORTS. 

Meltwaterwearesocial

FACEBOOK USERS 0.6% 100% 72.3% 72.0% 77.4% 52.3% 44.2% 33.1% 49.0% 14.0% 33.4% 30.6%

YOUTUBE USERS 1.0% 77.4% 100% 70.9% 75.8% 49.0% 46.6% 30.4% 50.6% 16.4% 35.6% 30.7%

WHATSAPP USERS 0.8% 79.4% 74.1% 100% 78.0% 50.5% 51.3% 34.7% 48.9% 13.1% 34.8% 31.4%

INSTAGRAM USERS 0.2% 82.1% 74.9% 75.1% 100% 51.2% 48.7% 37.4% 54.8% 15.2% 37.4% 31.0%

TIKTOK USERS 0.1% 82.5% 76.9% 72.2% 80.5% 100% 49.2% 39.8% 56.5% 16.5% 39.7% 29.4%

TELEGRAM USERS 0.1% 80.1% 79.2% 84.3% 83.3% 56.5% 100% 39.8% 59.5% 16.5% 39.3% 36.4%

SNAPCHAT USERS 0.1% 82.0% 76.1% 78.1% 87.3% 62.5% 54.5% 100% 60.7% 22.3% 45.5% 37.3%

TWITTER USERS 0.1% 82.4% 77.1% 74.6% 86.8% 60.3% 55.2% 41.2% 100% 21.3% 41.0% 38.7%

REDDIT USERS 0.1% 79.1% 78.1% 67.1% 81.3% 58.5% 51.5% 50.9% 71.6% 100% 57.3% 50.1%

PINTEREST USERS 0.2% 81.0% 76.9% 76.5% 85.5% 61.5% 52.6% 44.6% 59.2% 24.6% 100% 42.1%

LINKEDIN USERS 0.2% 86.6% 75.2% 80.4% 82.6% 52.8% 56.8% 42.5% 64.1% 25.0% 49.0% 100%

	 UNIQUE	TO	 ALSO	USING	 ALSO	USING	 ALSO	USING	 ALSO	USING	 ALSO	USING	 ALSO	USING	 ALSO	USING	 ALSO	USING	 ALSO	USING	 ALSO	USING	 ALSO	USING
	 PLATFORM	 FACEBOOK	 YOUTUBE	 WHATSAPP	 INSTAGRAM	 TIKTOK	 TELEGRAM	 SNAPCHAT	 TWITTER	 REDDIT	 PINTEREST	 LINKEDIN

SUPERPOSICIONES ENTRE LAS 
AUDIENCIAS DE LAS REDES SOCIALES

Las opciones de plataforma no son binarias. Es decir, 
el público internauta nunca abandona las plataformas 
más antiguas de redes sociales por otras más nuevas, 
sino que tienen varias opciones que consultan en si-
multáneo. Si vemos el siguiente gráfico observare-
mos que el porcentaje de exclusividad para con una 
sola plataforma en general no supera el 1%. 

Según el Global Overview Report 2023, estos datos 
también tienen implicaciones más profundas para los 
especialistas en marketing. Fundamentalmente, si es-
pera aumentar su alcance potencial, en realidad no ob-
tendrá ningún beneficio al tratar de estar en todas las 
plataformas de redes sociales.

De hecho, una presencia en sólo una o dos de las 
principales plataformas le brindará casi todo el alcance 
que necesita.

ESPECIALISTA
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TIEMPO PROMEDIO POR USUARIO 
DEDICADO A USAR REDES SOCIALES

Los datos de la consultora GWI muestran 
que la gente, de hecho, pasa más tiempo que 
nunca en las redes sociales (horas por  mes ). 
El ascenso de TikTok es un claro ejemplo.

TENDENCIAS GLOBALES EN 
MARKETING DE REDES SOCIALES

Contenido de video en vivo: Plataformas 
como Instagram, Facebook y YouTube die-
ron prioridad al contenido en vivo. Las marcas 
aprovechan esto para interactuar en tiempo 
real con su audiencia.

Contenido efímero: Historias en Instagram, 
Snapchat y Facebook ofrecen oportunidades 
para compartir contenido efímero que desa-
parece después de un tiempo. 

Redes sociales de nicho: El auge de plata-
formas de nicho como TikTok ha llevado a las 
marcas a diversificar su presencia en redes so-
ciales y adaptarse a las audiencias específicas 
de cada plataforma.

Comercio social: Las redes sociales están in-
corporando funciones de compra directa, per-
mitiendo a los usuarios comprar productos sin 

salir de la plataforma. Esto ha cambiado la for-
ma en que las marcas venden y los consumi-
dores compran.

Inteligencia Artificial y Chatbots: Las mar-
cas están utilizando Inteligencia Artificial (IA) y 
Chatbots para ofrecer respuestas automáticas 
a consultas comunes, mejorar la experiencia 
del cliente y agilizar la interacción en las redes 
sociales.

Colaboraciones y co-creación: Las marcas 
buscan colaboraciones con influencers y otras 
marcas para aumentar su visibilidad y llegar a 
nuevas audiencias. La co-creación de conteni-
do también se ha vuelto popular.

Contenido generado por el usuario (User 
generated content): Las marcas fomentan la 
creación de contenido por parte de los usua-
rios, ya que esto no solo impulsa la participa-
ción, sino que también crea autenticidad y 
confianza en la marca. Verdaderos embajado-
res de la marca.

Enfoque en la experiencia del usuario: Las 
plataformas sociales están priorizando la expe-
riencia del usuario, y las marcas deben centrar-
se en crear contenido que sea auténtico, rele-
vante y atractivo para su audiencia.

ESPECIALISTA
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raguaya de Casas de Crédito.
Giménez, en su calidad de 

viceministro de Mipymes, en-
fatizó en la importancia de 
coordinar con distintas enti-
dades la diversificación de las 
opciones de financiamiento 
para las empresas del sector. 
Agregó que el proceso de de-
sarrollo de la plataforma se es-
tima que estará operativo en 
los próximos 90 días, tras rea-
lizar los cálculos necesarios y 
coordinar la parte tecnológi-
ca del proyecto.“Es el tiempo 
que llevará la coordinación de 
la parte tecnológica en el pro-
ceso”, sostuvo.

En esta misma línea, Eduar-
do Borgognon, presidente de 
la Bolsa de Valores, expresó su 
satisfacción por el compromi-
so y empuje demostrados por 
el Ministerio de Industria y Co-
mercio (MIC), a través de su 
viceministerio, en la inclusión 
de las Mipymes en el sector 
bursátil. 

GENERAR CONDICIONES 
REGULATORIAS

Borgognon destacó la im-
portancia de generar condi-
ciones regulatorias adecua-
das para facilitar el acceso 
de estas empresas al merca-
do acorde a sus necesidades. 
Añadió que la meta es ofrecer 
a las Mipymes un acceso efec-
tivo, aprovechando la crecien-
te tendencia de este mercado 
tanto a nivel nacional como 
internacional. 

“Lo que hablamos con el vi-
ceministro y equipo, es tratar 
de generar condiciones para 
que las Mipymes tengan ac-

¿Las Mipymes pueden 
acceder al mercado bursátil? 

Una mesa de trabajo fue conformada para desarrollar una 
plataforma que permita que las Mipymes puedan acceder a 
financiamientos, a través del mercado bursátil. De concretarse, 
las empresas del sector podrán ampliar su capital operativo 
favoreciendo a un aumento de sus ingresos. 

La meta principal de esta 
iniciativa es la creación de una 
plataforma que permita a las 
Mipymes cambiar cheques, 
facturas y pagarés en el mer-
cado de valores. Para alcanzar 
este objetivo están programa-
das reuniones con diversas 
entidades, entre ellas, la Se-
cretaría de Prevención de La-
vado de Dinero o Bienes (Se-
prelad), la Superintendencia 
de Valores, la Superintenden-
cia de Bancos y la Cámara Pa-

En la búsqueda de facili-
tar el acceso al mercado 
bursátil para las micro, 

pequeñas y medianas em-
presas (Mipymes), median-
te la implementación de ins-
trumentos alternativos de fi-
nanciamiento, se realizan fre-
cuentes reuniones para tra-
tar sobre esta posibilidad. La 
mesa de trabajo está liderada 
por el Viceministerio de Mi-
pymes, bajo la titularidad de 
Gustavo Giménez.
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ceso al mercado bursátil, que 
es una posibilidad de recursos 
financieros que está crecien-
do mucho en el Paraguay y a 
nivel internacional; de lo que 
podría ser instrumentos que 
tengan como garantías, como 
subyacentes, cheques, que 
las Mipymes manejan mucho 
como un punto de partida. 
Para luego pasar a pagarés y a 
facturas que va a ser la evolu-
ción natural”, explicó.

BUSCAN MAYOR CANTIDAD 
DE BENEFICIARIOS

El titular de la bolsa de valo-
res mencionó que apuntan a 
que una gran cantidad de Mi-
pymes puedan acceder a esta 
herramienta y así verse bene-
ficiada con un esquema de 
financiamiento que permita 
ampliar su capital operativo, y 
por supuesto generar mayor 

cantidad de ventas. “El indi-
cador más importante sería la 
cantidad de Mipymes benefi-
ciadas con este programa”, 
puntualizó.

La trascendencia de esta 
mesa de trabajo radica en la 

creación de condiciones pro-
picias que permitan a las Mi-
pymes acceder a más herra-
mientas financieras, fomen-
tando su crecimiento y contri-
buyendo al desarrollo econó-
mico del país. 



50

50
ESPECIALISTA

El turismo interno se presenta 
como una de las opciones más 
atractivas para aquellos que 

deciden disfrutar de sus vacaciones 
o incluso para quienes buscan esca-
par durante un fin de semana. Para-
guay, con su diversidad geográfica y 
natural, brinda oportunidades para 
conocer destinos variados.

naturaleza y 
aventura
Esta temporada ideal para viajes y paseos se vive a pleno 
en todo Paraguay, ofreciendo a aquellos que optaron por 
quedarse en el país una amplia variedad de alternativas para 
explorar y disfrutar. A continuación, presentamos algunas 
ideas para ayudarte a planificar tu ruta con un enfoque en la 
naturaleza y la aventura. 

Paraguay: 

SALTOS DEL MONDAY 
Los Saltos del río Monday, una ma-

ravilla natural, se encuentran estra-
tégicamente ubicados en el distrito 
de Presidente Franco (Alto Paraná), 
a tan solo 10 kilómetros de Ciudad 
del Este. Este atractivo se distin-
gue por sus imponentes caídas de 
agua, que alcanzan una altura de 

más de 40 metros. Se compone de 
tres caudalosas caídas principales, 
acompañadas por otras cascadas 
menores que complementan este 
espectáculo natural, todas ellas 
desembocando cerca de la unión 
del río Monday con el río Paraná.

Las opciones de entretenimiento 
en este entorno son variadas. Para 
los amantes de la naturaleza y la 
aventura, se ofrecen actividades 
como senderismo, arborismo y tiro-
lesa, permitiendo a los visitantes ex-
plorar la belleza del área circundan-
te desde perspectivas únicas.

Una amplia terraza en la que des-
taca el restaurante Aqua ofrece a 
los visitantes una experiencia gas-
tronómica única con una vista de 
los Saltos. Este lugar se convierte 
en un punto estratégico para ad-
mirar y disfrutar de la majestuosi-
dad de la naturaleza mientras se 
deleitan con platos locales o inter-
nacionales.

Turismo
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Ubicado en el distrito de Ñacunday, 
con una extensión de 2.000 hectáreas, 
el Área de Protección Ambiental Priva-
da Ñacunday se erige como un refugio 

vital para la biodiversidad paraguaya. 
Su principal objetivo es la preservación 
de la flora y fauna autóctonas, mante-
niendo reservorios genéticos y contri-
buyendo a la conservación del ecosis-

tema del BAAPA.
Este espacio protegido también des-

taca por resguardar la belleza escénica 
del Salto Ñacunday, considerado uno 

de los más importantes del país, espe-
cialmente después de la desaparición 

de los saltos del Guairá. El Salto Ñacun-
day presenta una altura de aproxima-

damente 40 metros y una anchura de 
70 metros. Situado a unos 1.000 metros 

de la desembocadura del río Paraná, 
este monumento natural ofrece una 

experiencia visual única y refleja la ma-
jestuosidad de la geografía paraguaya.

PARQUE NACIONAL 
ÑACUNDAY

La Reserva Mbatovi es un tesoro natural, 
un área protegida privada y preservada 
por sus propietarios con el fin de salva-
guardar la diversidad biológica y los pro-
cesos naturales. Su gran valor radica en la 
variedad de ecosistemas que alberga, su 
extraordinaria belleza paisajística, su fá-
cil acceso y las oportunidades que brinda 
para actividades de apreciación de la na-
turaleza y educación ambiental.
Entre las actividades disponibles se en-
cuentran el senderismo, una tirolesa de 
105 metros que ofrece una vista única 
desde las alturas, el rápel por una pared 
natural de 23 metros, y puentes colgantes 
que permiten explorar el bosque desde 
una perspectiva elevada.
Está situada a 10 km del microcentro de 
Paraguarí. 

RESERVA MBATOVÍ

Turismo
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El Pantanal Paraguayo se presenta 
como una emocionante aventura en 
la reserva de aguas superficiales más 
grande del mundo. Este exuberante 

entorno ofrece una experiencia única 
en un “paraíso ecológico”, con trayec-
tos fluviales que se vuelven aún más 
especiales gracias a paseos en desli-

zadoras y barcos.
Este vasto ecosistema, densamente 
poblado por una variada flora y fau-

na, presenta una oportunidad única 
para los visitantes de sumergirse en 

la naturaleza. Es posible encontrar 
especies como nutrias gigantes y los 
imponentes yacarés, que añaden un 

toque especial al paseo.
La pesca deportiva es una opción 

para aquellos que buscan una expe-
riencia más relajada, mientras que el 

avistamiento e interpretación de la 
fauna y flora ofrecen una oportuni-

dad única para aprender sobre la bio-
diversidad de la región.

El humedal Chaco Lodge, reconocido 
como Sitio RAMSAR (Humedal de Im-
portancia Internacional), se posiciona 
como un destino ideal para el avista-
je de aves en la región. Esta propie-
dad privada, dedicada al ecoturismo, 
la observación de aves, la fauna y la 
flora, ofrece a los visitantes una expe-
riencia única en un entorno natural 
excepcional.
Ubicada en un área de extraordina-
ria belleza, cuenta con un magnífico 
mirador que permite a los observado-
res de aves disfrutar de vistas panorá-
micas. El humedal alberga una serie 
de lagunas saladas que añaden un 
atractivo especial al paisaje.

PANTANAL 

CHACO

Turismo
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El Salto Cristal, una de las joyas na-
turales del departamento de Para-

guarí, se posiciona como un atractivo 
turístico altamente frecuentado por 
visitantes que quedan maravillados 

por su caída de agua cristalina, la cual 
alcanza una impresionante altura de 

aproximadamente 45 metros.
Este destino no solo destaca por su 

belleza escénica, sino que también se 
ha convertido en un lugar especial-

mente atractivo para aquellos aman-
tes del deporte extremo, ofreciendo 

opciones como rapel y tirolesa que 
añaden un elemento emocionante a 

la experiencia turística.

El Cerro Tres Kandu es el pico más 
elevado de la Cordillera del Ybyturuzú, 

situada entre los departamentos de Guairá y 
Caazapá. Este imponente pico, se alza a una 
altitud de 842 metros sobre el nivel del mar, 

estableciéndose como el punto más alto de Paraguay.
Llegar a la cima representa un logro significativo, ya 
que el ascenso implica superar 15 estaciones a través 
de densa vegetación, tramos resbaladizos y sectores 
donde el uso de cabos instalados como pasamanos 

es esencial. Este viaje hacia el pico más alto de 
Paraguay lleva a los exploradores a través de 

paisajes desafiantes, proporcionando una 
experiencia única para aquellos que 
buscan aventuras en la naturaleza y 

un acercamiento a las alturas.

SALTO CRISTAL 

CERRO TRES KANDU

Turismo
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Charles Darwin es conocido por sus ideas 
innovadoras y su vida revolucionaria 
que, tranquilamente, pueden ser com-

plemento de sus principales aportes a la cien-
cia, tal es el caso de su “teoría de la evolución”, 
transformando así la forma de entender el 
mundo natural. Algunas de sus contribucio-
nes al mundo de la biología, llegaron a provo-
car una verdadera revolución, como es el caso 
de, “todos los seres vivos partimos de un ante-
pasado común; la selección natural es el me-
canismo que permite la evolución; las especies 
no se mantienen estáticas en el tiempo, evolu-
cionan”; además puso fin a la concepción de 
que el ser humano es centro de todas las cosas 
(puso fin al antropocentrismo)

Charles Darwin fue un hombre adelantado 
por su tiempo. Hoy en día sus opiniones siguen 
inspirando a la comunidad científica; incluso, 
algunas de las citas más perspicaces de este 
gran hombre, que aquí mencionamos.

- No es el más fuerte de la especie el que sobre-
vive, ni el más inteligente el que sobrevive. Es 
la que se adapta mejor al cambio.

- Siempre somos lentos en admitir cualquier 
gran cambio del que no vemos los pasos in-
termedios.

- Si la miseria de los pobres no es causada por 
las leyes de la naturaleza, sino por nuestras 
instituciones, grande es nuestro pecado.

- El rubor es la expresión más peculiar y más 
humana de todas.

POR: CLAUDIO VALERIO
VALERIUS ©
Desde la ciudad de Cam-
pana (Buenos Aires), recibe 
un abrazo, y mi deseo que 
Dios te bendiga, te sonría 
y permita que prosperes 
en todo, y derrame sobre ti, 
salud, paz, amor, y mucha 
prosperidad.

Charles Darwin 
y sus aportes a la 
ciencia y la religión
Charles Darwin (1809 - 1882), el padre de la evolución, supo presentar 
a la evolución como un hecho; pudo estructurar los argumentos 
para proponer “la selección natural”, como un mecanismo que 
se vale de la naturaleza. Además, definió la evolución como 
“descendencia con modificación”; esto es el concepto de que las 
especies evolucionan y/o cambian a lo largo del tiempo, dando 
origen a especies nuevas, teniendo un ancestro común.
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- La etapa más alta posible de la 
cultura moral es cuando recono-
cemos que debemos controlar 
nuestros pensamientos.

- Acabar con un error es un servi-
cio tan bueno, y a veces incluso 
mejor, que el establecimiento de 
una nueva verdad o hecho.

- Si tuviera que volver a vivir mi 
vida, me habría propuesto leer 
poesía y escuchar música al me-
nos una vez a la semana.

- Un hombre que se atreve a per-
der una hora de tiempo no ha 
descubierto el valor de la vida.

- Dejamos de buscar monstruos 
debajo de la cama cuando nos di-
mos cuenta de que estaban den-
tro de nosotros.

Los descubrimientos de este naturalista y 
geólogo inglés son considerados como los 
más importantes de la historia de la biología. 
Fueron muchas sus observaciones 
estudios y experimentos por él desa-
rrollados en la naturaleza y que lo lle-
varon a plantear sobre la vida, la evo-
lución y la humanidad. 

Los trabajos de Darwin se enfocan 
en la reflexión desde el punto de vista 
conceptual, filosófico, cultural y cien-
tífico. Sobre este último se destaca el 
valor de la observación, que siempre 
tiene una carga teórica. 

A bordo del HMS Beagle, un ber-
gantín de la clase Cherokee de la Ma-
rina Real británica, en 1831 Darwin 
emprendió un viaje de cinco años y 
en otros casi treinta posteriores, se 
dedicó al estudio prolongado de sus 
notas de campo y reflexionando so-
bre sus datos. Si bien había sido con-

tratado como naturalista para examinar la cos-
ta de Sudamérica, su curiosidad por las cien-
cias naturales hizo que comenzara a recoger 
muestras de animales, plantas, rocas y fósiles 
que encontraba en la región. Con su posterior 
análisis, pudo comprender cómo evolucionan 

los organismos a lo largo de las ge-
neraciones, además de convencerse 
del fenómeno de la selección natu-
ral, que declara que “sólo sobreviven 
los más aptos”.

Las investigaciones de Darwin 
cambiaron la visión del mundo so-
bre la evolución, la selección natu-
ral y la comprensión de los seres hu-
manos y otras especies. En ellos se 
mencionan los impactos en la so-
ciedad actual y en la investigación 
en varios campos, esclareciendo los 
usos y abusos de la teoría evoluti-
va. También hizo que la gente com-
prendiera que el planeta era mucho 
más antiguo de lo que se creía en 
aquella época. 

A lo largo de su vida, 
Darwin llegó a escribir 
53 diferentes libros 
sobre sus estudios, 
destacando El origen 
de las especies, La 
formación del moho 
vegetal por la acción 
de los gusanos, La 
descendencia del 
hombre y La selección 
en relación con el sexo.

ESPECIALISTA
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POR: CLAUDIO VALERIO
(Ingeniero, escritor e 
investigador gastronómico 
de Argentina)

Los recuerdos y un Nuevo Año 
que se inicia y recuento de Navidad

Pasada la Navidad 2023 y ya iniciado 
el nuevo año, como propuesta para 
celebrar cada día de conmemoración, 
que podamos pensar en recetas de 
asados no resulta nada de extrañar.  
Riquísimas y fáciles, y en todos los 
casos, estas recetas de asados nos 
dejan en la boca el mejor sabor 
posible.

El asado de tira no solo es 
una comida; junto con una 
amplia selección de car-

nes y achuras ordenadas sobre 
la parrilla, hacen del asado una 
extraordinaria experiencia que, 
además de ser muy beneficioso 
para la salud, dispone de un mo-
mento muy entretenido y lleno 
de pasión.

Parrillas
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El ritual del asado no solo con-
siste en disfrutar de un buen tro-
zo de carne cocida a las brasas; 
es ese momento que incluye a 
amigos, familiares y afectos alre-
dedor del fuego para compartir 
anécdotas y un sin fin de histo-
rias.

En Argentina, Paraguay, sur de 
Brasil y Uruguay, el asado y esto 
es en todas sus variantes, ha ga-
nado protagonismo en fiestas 
y conmemoraciones (Navidad, 
Año Nuevo, etc.)  y esto, especial-
mente por su tamaño, lo hace 
una receta tradicional.

Asado de tira al horno, asado 
al horno con papas; Pollo relleno 
al horno acompañado con ver-
duras o con salsa; Alitas y mus-
los de pollo al horno con papas; 
cordero; etc. Son algunas de las 
tantas recetas para disfrutar en 
familias, todas ellas nutritivas y 
sencillas de realizar.

Parrillas
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Parrillas

El asado de plancha es una téc-
nica rápida de cocción que resul-
ta ideal para momentos en que 
se dispone de poco tiempo. Se 
caracteriza por utilizar una su-
perficie de plancha para cocinar 
los alimentos. Esta técnica per-
mite cocinar no solo carne, sino 
también verduras y pescados.

¡Qué emoción! Ya vendrán fe-
chas importantes, y nada mejor 
que ir pensando y planificando 
nuestro menú para las mismas.

Preparar un asado resulta ser 
una gran idea, porque significa 
encuentro y camaradería y, sobre 
todo, nos permite realzar la gas-
tronomía argentina, esencia de 
nuestras raíces gauchas.

El argentino es un gran consu-
midor de carne roja, o sea carne 
de res  y, también, de cordero y 
cerdo, además de las aves de co-
rral. Por esto nuestra parrillada, 
nuestro asado, debe tener una 
gran variedad de pulpas, de dis-
tintos tipos, como también las 
achuras y embutidos.

En lo que respecta a carne va-
cuna, los mejores cortes para pa-
rrilla son el lomo, bife ancho y el 
fino; el T-bone (que hoy por hoy 
es uno de los cortes preferidos); 
vacío y, desde luego, la costilla 
de res cortada transversalmente 
(asado de tira), que es un corte 
de sabor pronunciado y graso. En 
lo que respecta al cerdo, es muy 
utilizado el pechito de cerdo, 
como también el lomo o solomi-
llo; el tomahawk es una opción 

que apareció este último tiempo 
y es bien considerada. Por último, 
la carne de cordero asada se con-
serva jugosa y suave, no se pone 
amarga, y de agradable sabor.

Desde la ciudad de Campana 
(Buenos Aires) recibe un cordial 
abrazo, y mi deseo que Dios te 
bendiga, te sonría y permita que 
prosperes en todo, y derrame so-
bre ti, mucho amor, paz y prospe-
ridad. 
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En el caso del último país indi-
cado, Paraguay, en la ciudad 
de Carayaó, la venida de los 

Reyes Magos es una de las tradicio-
nes más importantes de esa locali-
dad. El programa de festejos se ini-
cia el día 4 de enero, culminando, 
con procesión y misa de celebra-
ción, el día 8. La fiesta patronal de 
Carayaó es una tradición que se he-
redó de los primeros pobladores y, 

POR: CLAUDIO VALERIO
VALERIUS ©

Cosas que tal vez no sepas 
acerca de los reyes magos
La celebración del Día de los Reyes Magos, en cada país se 
manifiesta de una manera diferente. En toda América Latina la 
fecha en que se conmemora es el 6 de enero. Argentina, Ecuador, 
Venezuela, República Dominicana, Brasil, México, Cuba, Puerto Rico, 
Chile, Uruguay y Paraguay, entre otros lo festejan ese día; cada uno 
con sus propias costumbres; dejar hierba fresca y agua para que 
coman los animales de los Reyes Magos es algo que los niños hacen 
y, a cambio, les dejan juguetes.

hasta el día hoy, se la considera una 
de las añejas tradiciones del país. 

¿Lo sabías?...Los tres Reyes eran 
tres sacerdotes persas, de los más 
sabios, y llegaron a darle la bienve-
nida a Jesús, el Salvador. Ellos re-
presentaban a las razas básicas de 
aquel entonces: Uno era rubio, el 
otro moreno semita y el tercero ne-
gro; cada uno llevaba como ofren-
das, el oro que simbolizaba la ma-

jestad, la mirra, como la humaniza-
ción de Jesús,  y el incienso, como 
reconocimiento a su divinidad; es-
tas últimas eran resinas considera-
das como bálsamo. Los regalos re-
presentaban el honor y amor hacia 
el recién nacido. La estrella de Be-
lén los guió hasta el lugar en que 
nació Jesucristo.

ESPECIALISTA



61

61

¿Lo Sabías?...Se denomina Epifa-
nía a la Fiesta de Reyes, que se cele-
bra el 6 de enero, y su significado es 
la manifestación de la divinidad de 
Cristo a los gentiles. Es decir, a todos 
los pueblos de la antigüedad que si-
guieron al cristianismo.

¿Lo Sabías?...Durante 300 años 
los restos de los Reyes Magos estu-
vieron en Constantinopla, en lo que 
antes era Bizancio y ahora Estam-
bul (Turquía). Posteriormente, fue-
ron trasladados a Milán hasta 1162, 
año en que el emperador Barbarro-
ja saqueó Milán y entregó esos res-
tos al arzobispo Reinaldo de Das-
sel, quien decidió que dichos restos 
fueran trasladados a Colonia, Ale-
mania. Los restos de los tres Reyes 
Magos descansan en un cofre de 
oro y plata que pesa unos 350 kg, 
y se halla en una capilla que hizo 
construir a tal efecto el emperador 
Carlomagno en Colonia.

¿Lo Sabías?...Cuentan ciertas his-
torias que entre los años 675 y 735, 
un monje, llamado San Beda, el Ve-
nerable (en latín, Bēda Venerābilis), 
mencionó por primera vez los nom-
bres de los tres Reyes Magos y dio la 
descripción de ellos. Este monje fue 
un benedictino e historiador inglés 
que vivió entre 673 y 735.

¿Lo Sabías?...Hace dos milenios, 
se llamaba Reyes Magos a los filó-
sofos y los consejeros reales, estu-
diosos de la astronomía y la astrolo-
gía. No se sabía con certeza cuántos 
eran los Reyes Magos, hasta que el 
Papa San León, en el Siglo V, esta-
bleció que eran tres.

¿Lo Sabías?...La costumbre de 
poner los zapatos la víspera de la 
noche de Reyes se inició en Holan-
da. En algunos países, los niños co-
locan medias en lugar de zapatos.

¿Lo Sabías?...Baltasar probable-
mente su origen era árabe, por su 
piel oscura y barba. Fue quien le re-
galó a Jesús mirra, que es un perfu-
me oriental usado en las sepulturas 
y que, según algunas creencias, po-
dría ser una predicción de la muer-
te de Jesús. Melchor le obsequió el 
oro a Jesús;  era más anciano y te-
nía cabellos canosos y barba blan-
ca. Este oro predecía el reconoci-
miento de Jesús como Rey. Gaspar, 
el más joven de los tres, tenía tez co-
briza, ofrendó incienso. El incienso 
simboliza el reconocimiento en Je-
sús a un sacerdote. Con el incienso 
se aromatizan las iglesias y provie-
ne de Arabia y Abisinia (hoy Etiopía). 

¿Lo Sabías?...En el Salmo 72 del 
Antiguo Testamento de la Biblia, se 

profetizaba que unos reyes prove-
nientes de Tarsis y de Saba (de Ara-
bia del Sur) serían los primeros en 
reverenciar al enviado del Señor.

¿Lo Sabías?...Los reyes magos 
eran transportados por camellos; 
animales que, debido a su resisten-
cia a las zonas con falta de agua, se 
los usaban para carga y para trans-
portarse y así  atravesar el desierto.

Son muchos los países del mun-
do que el 6 de enero celebran el 
“Día de los Reyes Magos” o, simple-
mente, el Día de Reyes; día en que 
la Iglesia Católica recuerda la “ma-
nifestación del Mesías esperado”, la 
“Solemnidad de la Epifanía del Se-
ñor”… Pero también, para las niñas 
y niños del mundo, el 6 de enero 
es una fecha mágica en la ellos re-
cibirán un regalo traídos por estos 
tres Reyes Magos de Oriente, por 
su buen comportamiento a lo largo 
del año.

ESPECIALISTA
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